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IzvieSée o izvrsSenju Godidnjeg program rada TZGR za 2025. godinu

OSTVAREN TURISTICKI PROMET NA PODRUCIU GRADA RIJEKE ZA 2025. GODINU

Na podrucju grada Rijeke na dan 31.12.2025. godine prema podacima iz sustava eVisitor
u komercijalnom smjestaju registrirano je 1.468 obveznika, 1.958 objekata s 3.642 smjestajne
jedinice i 9.284 kreveta. Od toga je 7 hotela i 1 turisticko naselje s 540 smjestajnih jedinica i 1.033
kreveta, 1.924 objekta u privatnom smjestaju s 2.229 smjestajnih jedinica i 5.816 kreveta, 20
hostela s 563 smjestajne jedinice i 1.568 kreveta, 3 objekta u studentskim naseljima i ucenickim
domovima sa 144 smjestajne jedinice i 423 kreveta, 1 odmaraliste za djecu sa 16 smjestajnih
jedinica i 48 kreveta te 2 prenocista sa 150 smjestajnih jedinica i 396 kreveta. U nekomercijalnom
smjestaju registrirano je 3.933 objekta s 3.978 smjestajnih jedinica i 14.337 kreveta. Hotel Jadran
bio je zatvoren 2025. godine zbog renoviranja.

Tab.1. Pregled po vrsti smjestaja u Rijeci na dan 31.12.2025.

Vrsta smjestaja ob?erl(g ta S:;:;]:leisntiaé]:e Broj kreveta

Hoteli i turisticko naselje 8 540 1.033

Privatni smjestaj 1.924 2.229 5.816

Hosteli 20 563 1.568
Studentska naselja i ucenicki domovi 3 144 423
Odmaraliste za djecu 1 16 48
Prenodista 2 150 396

Ukupno komercijalni 1.958 3.642 9.284

Nekomercijalni 3.933 3.978 14.337

Na podrucju grada Rijeke prema podacima iz eVisitor sustava u 2025. godine otvoreno je 196
objekata u domacinstvu sa 196 smijestajnih jedinica, 551 osnovnim krevetom i 95 pomoc¢nih
kreveta.

Zatvoreno je 208 objekata u domacinstvu s 215 smjestajnih jedinica, 619 osnovnih kreveta i 98
pomocnih kreveta.

U skupini Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi/Soba za
iznajmljivanje, Apartman, Studio apartman, Kuca za odmor) otvorena su 54 objekata s 56
smjestajnih jedinica, 137 osnovnih i 12 pomoénih kreveta.

U skupini Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi/Soba za
iznajmljivanje, Apartman, Studio apartman, Kuca za odmor) u 2025. zatvoreno je 13 objekata sa
17 smjestajnih jedinica, 43 osnovna kreveta i 9 pomocnih kreveta.

Iz navedenog proizlazi da u 2025. godini na podrucju grada Rijeke imamo 29 novih objekata, 20
novih smjestajnih jedinica te 26 novih kreveta u objektima u domadinstvu te u skupini Ostali
ugostiteljski objekti za smjestaj.
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Tab.2. Pregled po vrsti smjestaja, otvoreni i zatvoreni objekti u Rijeci na dan 31.12.2025.

Otvoreni objekti
: oStai Broj Smjestajne Broj
yista,sm) Ja objekata jedinice kreveta
Objekti u domadinstvu 196 196 646
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj 54 56 149
Ukupno 250 252 795
Zatvoreni objekti
: oSt Broj Smjestajne Broj
b Ja objekata _jedinice kreveta
Objekti u domacinstvu 208 215 717
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj 13 17 52
Ukupno 221 232 769

U razdoblju od 01.01. do 31.12.2025. godine ostvareno je 232.782 dolazaka, sto je 3% vise u
odnosu na broj dolazaka u istom razdoblju 2024. godine. Strani su turisti ostvarili 185.646
dolazaka, Sto je 2% vise u odnosu na broj dolazaka u istom razdoblju 2024. godine. U ukupnom
broju dolazaka strani turisti sudjelovali su s 80%. Domaci turisti ostvarili su 47.136 dolazaka. U
usporedbi s istim razdobljem 2024. godine ostvareno je 5% vise dolazaka domacih turista. U
ukupnom broju dolazaka domadi turisti sudjelovali su s 20%.

Ostvaren je turisticki promet od 671.264 nocenja, $to je 1% manje u odnosu na broj ukupno
ostvarenih nocenja u istom razdoblju 2024. godine. Strani turisti ostvarili su 578.410 nocenja, Sto
je 1% manje u odnosu na broj ostvarenih nocenja u istom razdoblju 2024. godine. U ukupno
ostvarenim nocenjima strani turisti sudjelovali su s 86%. Domadi turisti ostvarili su 92.854 nocenija,
sto je na razini ostvarenog broja noc¢enja domacih turista u istom razdoblju 2024. godine. U ukupno
ostvarenim nocenjima domacdi turisti sudjelovali su s 14%.

Tab.3. Ostvareni dolasci i nocenja domacih i stranih turista za razdoblje od 01.01. do 31.12.2025.
godine s usporedbom na isto razdoblje 2024.

Dolasci Noéenja
Strani | Domaéi | Ukupno Strani Domad | Ukupno
2024, 181.921 45.019 226.940 584.267 92.746 677.013
2025. 185.646 | 47.136 232.782 578.410 92.854 671.264
Indeks 25./24. 102 105 103 99 100 99
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Graf 1. Usporedba strukture turista za razdoblje od 01.01. do 31.12.2025. godine s istim
razdobljem prethodne godine
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Tab.4. Postotni udio domacih i stranih turista u ukupnim dolascima i nocenjima za razdoblje od
01.01. do 31.12.2025. godine

Udio turista Dolasci Nocenja
Udio domacdih turista 20,25% 13,83%
Udio stranih turista 79,75% 86,17%

Ukupno 100,00% | 100,00%

Tab.5. Tijek turistickog prometa 2025. godine i usporedba s prethodnim godinama (2023. i 2024.)

Hiesec m‘? m‘: l:m: 2052%?24 '20;2$e2k:23
. 2025. | 2024. 2023. | S ol v i LT
Sijegan] 22.687 23.707 23.149 % o8
Veljata 24.164 28.486 27.651 85 87
OZujak 31.418 33.712 31.357 93 100
Travan; 40.698 35.748 40.682 114 100
Sviban; 47.229 50.765 45.683 03 103
T 67.745 64.002 65.570 106 103
Srpani 130.120 132.630 | 127.584 98 102
Kolovoz 150.150 154249 | 153.613 97 08
Ruian 61.903 60.251 62.151 103 100
Listopad 38.888 38.105 34.982 102 111
Studen! 28.804 28.061 20.490 103 141
Prosinac 27.458 27.297 25.085 101 109
Ukupno | 671.264 | 677.013 | 657.997 99 102
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Graf 2. Postotni udio domacih i stranih turista u dolascima i nocenjima za razdoblje od 01.01.

do 31.12.2025. godine
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Na podrudju grada Rijeke najviSe noéenja ostvarili su domadi turisti s 92.854 nocenja, slijede
drZavljani Njemacke s 83.154 nocenja, drZavljani Poljske s 51.230, Italije 49.594, Austrije 32.392,
Ukrajine 32.250, Madarske 29.475, BiH 28.697, Srbije 27.989 te SAD-a s 21.302 nocenja.

Tab.6. Ostvareni dolasci i nocenja domacih i stranih turista za razdoblje od 01.01. do

31.12.2025. godine - TOP 5

Drzava ch:)I;;ci, | Dz‘::;:d ";g;j'ja ";:;‘;;ja dolI’:zI:ka dollj:zlgka n:g:h n:éc::l’ja
_ - o AN =4 " | 2025. 2024 | 2025. 2024.
Hrvatska | 47.136 | 45.019 92.854 92.746 20,25% 19,8% 13,8% 13,7%
Njemacka | 22.008 | 23.785 83.154 87.653 9,45% 10,5% 12,4% 13,0%
Poljska 12.755 8.220 51.230 33.128 5,48% 3,6% 7,6% 4,9%
Italija 23.771 | 23.886 49.594 50.900 10,21% 10,5% 7,4% 7,5%
Austrija 12.250 | 11.679 32.392 31.387 5,26% 5,1% 4,8% 4,6%

Ukupan broj noéenja iznosio je 671.264, od Cega udio top 5 trzista iznosi 46%

NajvisSe nocenja ostvaruju turisti iz dobne skupine od 19 do 30 godina te sa 166.341
nocenje ostvaruju udio od 24,78% u ukupno ostvarenim nocenjima. Slijede turisti iz dobne skupine
od 31 do 40 godina sa 122.810 nocenja i udjelom od 18,30%. Turisti iz dobne skupine od 41 do
50 godina ostvarili su 121.467 nocenja i udio od 18,10%, a turisti od 51 do 60 godina ostvarili su
87.842 nocenja i udio od 13,09%. Turisti iz dobne skupine od preko 60 godina s ostvarenih 70.708
nocenja imaju udio od 10,53% u ukupno ostvarenim nocenjima. Djeca od 13 do 18 godina ostvarila
su 52.037 nocenja ili 7,75% od ukupno ostvarenih nocenja. Djeca do 12 godina ostvarila su 50.059
nocenja i sudjelovala sa 7,46% u ukupno ostvarenim nocenjima.
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Graf 3. Postotni udio strukture turista prema dobnim skupinama za razdoblje od 01.01. do

31.12.2025. godine
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Strani su turisti u razdoblju od 01.01. do 31.12.2025. godine boravili u prosjeku 3,12 dana.

Domacdi su turisti u navedenom razdoblju u prosjeku boravili 1,97 dana.

NajviSe nofenja ostvareno je u privatnom smjeStaju na koji otpada 389.009 nocenia,
odnosno 57,95%, slijede hoteli sa 182.521 noéenje, odnosno 27,19%, ostali objekti u
nekomercijalnom smjeStaju s ostvarenih 59.751 nocenje, odnosno 8,90%, hosteli s 36.586
nocenja, odnosno 5,45% te prenaocista s ostvarenih 3.397 nocenja, odnosno 0,51%.
Slijedi statisticki prikaz ostvarenog prometa dolazaka i nocenja za razdoblje od 01.01. do
31.12.2025. godine s usporedbom na isto razdoblje 2024. godine te pregled po vrsti smjestaja i
prosjecnom boravku.

Tab.7. Pregled po vrsti smjestaja i prosjecnom boravku za razdoblje od 01.01. do 31.12.2025.

godine
Domadi Strani Ukupno
Kategorija . t— ; — - ;
Dol. | Noé. Dol. Noé. Dol. Noé. |[Domaéi| Strani | Ukupno
Hoteli 20.635 | 33.133 | 62.411 | 149.388 | 83.046 | 182.521 | 161 | 2,39 2,20
Privatni | 51 697 | 50.021 | 105.997 | 338.988 | 127.694 | 389.009 | 2,31 | 3,20 3,05
smjestaj
Prenocidta | 492 | 1.056 | 1.518 | 2.341 | 2.010 | 3.397 | 2,15 | 1,54 1.69
Hosteli 4305 | 8.385 | 12.785 | 28.201 | 17.090 | 36.586 | 1,95 | 2,21 2,14
Nekomerdijalnt| 259 | 2935 | 59.492 | 2.942 | 59.751 | 37,00 | 2027 | 20,33
smjestaj _
Ukupno: |47.146|92.854 |185.646|578.410|232.782|671.264| 1,97 | 3,12 | 2,88
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Tab.8. Ostvareni dolasci po vrsti smjestaja za razdoblje od 01.01.2025. do 31.12.2025. s
usporedbom na isto razdoblje 2024, godine

2025 2024 Indeks 2025./2024.
Kategorija Dolasd Dolasci Dolasci
Domaéi | Strani | Ukupno | Domad | Strani | Ukupno | Domaéi | Strani | Ukupno
Komercijalni smjestaj 47.129 | 182,711 | 229.840 | 44.998 | 178.684 | 223.682| 105 102 103
Hoteli 20.635 62.411 83.046 20.589 60.736 81.325 100 103 102
Privatni smjestaj 21.697 105.997 | 127.694 | 19.660 | 103.419 | 123.079 110 102 104
Prenocista 492 1.518 2.010 479 1.268 1.747 103 120 115
Hosteli 4.305 12,785 17.090 4.270 13.261 17.531 101 96 97
Nekomerdijalni smjestaj 7 2,935 2.942 21 3.237 3.258 33 91 920
Stan stanovnika opcine/grada 7 1.659 1.666 16 1.931 1.947 44 86 86
Kuca stanovnika opcine/grada 0 838 838 2 896 898 0 94 923
Stan za odmor (vikendica) 1] 363 363 3 351 354 V] 103 103
Kuca za odmor (vikendica) 0 75 75 0 59 59 0 127 127
Ulawpno: 47.136 | 185.646 | 232.782 | 45.019 | 178.684 | 226.940 . 105 104 103

Tab.9. Ostvarena nocenja po vrsti smjestaja za razdoblje od 01.01.2025, do 31.12.2025. s
usporedbom na isto razdoblje 2024. godine

2025 2024 lndeb 202S./2024.
Kategorisa  Noten poserd Hobeata
| Doma& _ Strani | Ulupno D;n;a sc_nni Ukupno | Domadi | Strani Ulmpno.
_Konmdjalnismj&hj 91595 _'51'.91_.8 61;.51_3 _ 92.-149 513.760 605909 100 101 i 101
Hoteli 33.133 | 149.388 | 182.521 | 35.231 | 145.677 | 180.908 94 103 101
Privatni smjestaj 50.021 | 338.988 | 389.009 | 47.549 | 337.737 | 385.286 105 100 101
Prenodista 1.056 2.341 3.397 1.137 3.227 4.364 93 73 78
Hosteli 8.385 28.201 | 36.586 8.232 27.119 | 35.351 102 104 103
Nekomercijalni smjestaj 259 59.492 | 59.751 597 70.507 | 71.104 43 84 84
Stan stanovnika opcine/grada 259 34.976 35.235 502 41.090 41.592 52 85 as
Kuca stanovnika opdine/grada 0 16.314 16.314 16 19.565 19.581 0 83 83
Stan za odmor (vikendica) 0 7.007 7.007 79 8.866 8.945 (1] 79 78
Kuéa za odmor (vikendica) 0 1.195 1.195 0 986 986 0 121 121
Ukupno: 92.854 57-8.410 671.264 | 92.746 .584.267 677.013 | 100 99 99
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U promatranom razdoblju 2024. godine, na podrucju destinacije ostvareno je ukupno
677.013 nocenja. U istom razdoblju 2025. godine ostvareno je 671.264 nocenja, Sto predstavlja
pad od 5.749 nocenja u odnosu na 2024. godinu.

Najznacajniji segment cinio je 2024. godine privatni smjestaj, u kojem je ostvareno
385.286 nocenja, Sto predstavlja udio od 56,92% u ukupnim nocenjima. U usporedbi s 2025.
godinom, kada je ostvareno 389.009 nocenja, biljeZimo rast od 3.723 noenja u privatnom
smjestaju. Takoder, ukupan udio nocenja u privathom smjestaju porastao je s 56,92% u 2024.
godini na 57,95% u 2025. godini.

Hoteli su 2024. godine zauzimali drugo mjesto s ukupno 180.908 nocenja, Sto odgovara
udjelu od 26,72%. Hoteli su u istom razdoblju 2025. godine ostvarili 182.521 nocenje te biljeZzimo
rast od 1.613 nocenja. Udio hotelskih nocenja u ukupnom broju ostvarenih nocenja porastao je s
26,72% u 2024. godini na 27,19% u istom razdoblju 2025. godine.

Nekomercijalni smjestaj biljeZio je 2024. godine ukupno 71.104 nocenja, odnosno udio od
10,50% u ukupnim nocenjima. U 2025. godini ostvareno je 59.751 nocenje, Sto predstavija pad
od 11.353 nocenja u odnosu na 2024. godinu. Udio nocenja u nekomercijalnom smjestaju takoder
je pao s 10,50% u 2024. godini na 8,90% u 2025. godini.

Graf 4. Ostvareni dolasci prema vrsti smjestaja za razdoblje od 01.01. do 31.12.2025. godine
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Graf 5. Ostvarena nocenja prema vrsti smjestaja za razdoblje od 01.01. do 31.12.2025, godine

B Hosteli & Nekomercijalni H Hoteli
59, smjestaj 27%
9%

Prenodista
1%

B Privatni
smjestaj
58%

Grar 6. Postotni udio turista prema vrsti dolaska za razdoblje od 01.01. do 31.12.2025. godine
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A) PRIHODI TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA RIJEKE U 2025. GODINI
Prihodi Turisticke zajednice grada Rijeke u 2025. godini

Prihodi Turisticke zajednice grada Rijeke regulirani su Zakonom o turistickim zajednicama
i promicanju hrvatskog turizma, Zakonom o turistickoj pristojbi i Zakonom o clanarinama u
turistickim zajednicama. Turisticka zajednica grada Rijeke u 2025. godini ostvarila je izvorne
prihode od turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine, prihode iz prorauna grada/drzavnog, prihode
iz sustava turistickih zajednica, prihode od gospodarske djelatnosti, prenesene prihode iz
prethodne godine i ostale prihode.

U periodu od 01. sije¢nja do 31. prosinca ostvareni su ukupni prihodi u iznosu od 2.081.555,96 €.

- Turisticka pristojba
Prihodi od turisticke pristojpbe od nocenja gostiju u smjestajnim objektima, godiSnjeg
pausalnog iznosa kojeg pla¢aju osobe koje pruzaju usluge u domacinstvu (privatni iznajmljivaci)
po krevetu (glavni i pomocni) i vlasnici kuce, apartmana ili stana za odmor, za sebe i clanove uze
obitelji u iznosu od 354.248,69 €.
Na dan 31.12.2025. godine dugovanja turisticke pristojbe prema podacima iz e-visitora iznose
90.407,81 €.

- Turisticka ¢lanarina
Prihodi od turisticke ¢lanarine koju uplacuju pravne i fizicke osobe koje ostvaruju prihod
pruZanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem s turizmom neposredno
povezanih djelatnosti u iznosu od 782.298,45 €.

- Prihodi iz proracuna op¢ine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna

Prihodi iz proracuna Grada Rijeke realizirani su u iznosu od 319.072,63 € i odnose se na
prihode od donacija za sufinanciranje aktivnosti Turistickog informativnog centra u iznosu od
157.512,63 €, prihode od donacija za manifestaciju Rijecki karneval 2025. godine u iznosu od
30.000,00 €, prihode od donacija za manifestaciju Ljeto na Gradini u iznosu od 3.060,00 €, prihode
od donacija za manifestaciju Zima na Gradini u iznosu od 30.000,00 €, prihode od donacija za
organizaciju konvencije FECC-a u iznosu od 20.000,00 €, prihode od donacija za uredenje ulazne
kule na Trsatskom kastelu u iznosu od 18.500,00 €, prihode od donacija za organizaciju klizalista
za vrijeme manifestacije Rijeka Advent u iznosu od 55.000,00 € i prihode od donacija za izradu
Murala u pothodniku u iznosu od 5.000,00 € .

Prihodi od donacija Hrvatske turisticke zajednice realizirani su u iznosu od 19.600,00 € i
odnose se na prihode za marketinske aktivnosti Rijeckog karnevala 2025. godine u iznosu od
16.000,00 € i prihode od donacija za organizaciju konvencije FECC-a u iznosu od 3.600,00 €.

Prihodi od Turisticke zajednice Kvarnera realizirani su u iznosu od 22.400,00 € i odnose se
na prihode od marketinske suradnje za manifestaciju Rijecki karneval 2025. godine u iznosu od
14.400,00 €, prihode za sufinanciranje manifestacije Dodir Hrvatske u Budimpesti u iznosu od
1.600,00 €, prihode za sufinanciranje manifestacije Ljeto na Gradini u iznosu od 2.400,00 € i
prihode za sufinanciranje manifestacije Zima na Gradini u iznosu od 4.000,00 €.
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Prihodi od donacija Primorsko-goranske Zupanije realizirani su u iznosu od 3.000,00 € i
odnose se na prihode od donacija za izradu Murala u pothodniku temeljem Javnog poziva za
selektivne oblike turizma.

Prihodi od Ministarstva kulture i medija Republike Hrvatske realizirani su u iznosu od
68.541,00 € i odnose se na prihode od donacija za uredenje ulazne kule na Trsatskom kastelu, a
temeljem Javnog poziva za financiranje Programa zastite i ocuvanja nepokretnih kulturnih dobara.

- Prihodi od sustava turistickih zajednica
Prihodi od sustava turistickih zajednica realizirani su u iznosu od 60.800,00 € i odnose se
na prihode koje Hrvatska turisticka zajednica dodjeljuje iz Fonda za projekte udruzenih turisti¢kih
zajednica za provedbu projekta Unapredenje kvalitete komunikacije destinacije Rijecki prsten.

- Prihodi iz EU fondova
Prihodi iz EU fondova realizirani su u ukupnom iznosu od 6.535,67 € i odnose se na prihode
od donacija za nabavu opreme proteklih godina prema predanim ZNS-ovima i priznavanja prihoda
nakon obracuna amortizacije za projekt EMOUndergrounds.

- Prihodi od gospodarske djelatnosti

Prihodi od gospodarske djelatnosti realizirani su u ukupnom iznosu od 342.345,61 € i
odnose se na komercijalne prihode za organizaciju manifestacije Rijecki karneval 2025. godine u
iznosu od 112.561,42 €, prihode od oglasavanja manifestacije Rijeka Advent u iznosu od 3.000,00
€, prihode od oglasavanja u iznosu od 2.757,67 €, prihode od prodaje ulaznica za Rijecki tunel i
Trsatski kastel u iznosu od 160.231,56 €, prihode od zakupa povrsine na Trsatskom kastelu za
manifestaciju Zima na Gradini u iznosu od 8.763,00 €, prihode od zakupa poslovnih prostora na
Trsatskom kastelu u iznosu od 3.650,00 €, prihode od podzakupa i zakupa poslovnih prostora u
iznosu od 51.381,96 € .

- Preneseni prihodi iz prethodne godine
Prijenos viska prihoda realiziranog u 2024. godini iznosi 89.942,39 €.

- Ostali prihodi
Ostali prihodi realizirani su u iznosu od 12.771,52 € i odnose se na prihode od kamata na
depozite po videnju u iznosu od 5,76 €, prihode od donacija pravnih osoba za sufinanciranje
aktivnosti Ljeto na Gradini u iznosu od 12.450,00 € i ostale nespomenute prihode u iznosu od
315,76 €.
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Tablica 1. — Prihodi Turisticke zajednice grada Rijeke

=7 RIJEKA

Indeks
A o e Realizacija/I.
PRIHODI Plan 2025. l. Izmjenei Realizacija udlc.> % u bleh
dopune 2025. realizaciji
dopune
2025.
1. lzvorni prihodi 1.186.000,00 1.236.000,00 1.136.547,14 54,60 92
1.1. | Turisticka pristojba 396.000,00 396.000,00 354.248,69 17,02 89
1.2. | Clanarina 790.000,00 840.000,00 782.298,45 37,58 93
2. Prlt‘.Odl 12 proraajna 313.500,00 451.600,00 432.613,63 20,78 96
opéine/grada/driavnog
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 36.000,00 60.800,00 60.800,00 2,92 100
4. Prihodi iz EU fondova 6.528,54 6.530,00 6.535,67 0,31 100
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 352.285,77 352.900,00 342.345,61 16,45 97
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 50.000,00 89.942,39 89.942,39 4,32 100
7. Ostali prihodi 5.685,69 12.227,61 12.771,52 0,61 104
Sveukupno 1.950.000,00 | 2.210.000,00 | 2.081.555,96 100,00 94
Tablica 2. — Prihodi (primici) Turisticke zajednice grada Rijeke prema Racunskom planu
neprofitnih organizacija
Klasifikaciis Opis skupine u racunskom Realizacija Udio
iz racun. PERROR PRIHODI 4
planu 2025. %
plana
1. lzvorni prihodi 1.136.547,14 | 54,60
1.1. 33 Prihodi po posebnim Turisticka pristojba 354.248,69 | 17,02
propisima
1.2. 32 e o Elanarina 782.298,45 | 37,58
¢lanskih doprinosa
2. 35 Prihodi od donacija gl 432.613,63 | 20,78
opcine/grada/driavnog
Prihodi =
3. 37 r| Od! 0(.1 poveza.mh . Prihodi od sustava turistickih zajednica 60.800,00 | 2,92
neprofitnih organizacija
4, 35 Prihodi od donacija Prihodi iz EU fondova 6.535,67 | 0,31
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 342.345,61 | 16,45
31 Prihodi od prodaje roba i Prihodi od oglaavanja i ulaznica 277.140,65 | 13,31
pruZanje usluga
34 Prihodi od imovine Prihodi od zakupa i podzakupa 65.204,96 | 3,13
6. 52 Rezultat poslovanja Preneseni prihod iz prethodne godine 89.942,39 | 4,32
7. Ostali prihodi 12.771,52 | 0,61
34 Financijski prihodi Prihodi od financijske imovine/kamate 576 | 0,00

13




7 RIJEKA

Izviesce o izvréenju GodiSnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

35 Prihodi od donacija Prihodi od trgovackih drustava 12.450,00 | 0,60
36 Ostali prihodi Ostali nespomenuti prihodi 315,76 | 0,02
SVEUKUPNO 2.081.555,96 | 100,00
U skladu s Pravilnikom o sustavu financijskog upravljanja i kontrola te izradi i izvr§avanju
financijskih planova neprofitnih organizacija (N.N. 119/15) prihodi se iskazuju na razini skupine iz
Racunskog plana za neprofitne organizacije.
Tablica 3. - Prihodi — Realizacija 2025.
Skupina iz
racunskog £ . o
plana :: If':f';:rﬂllrgru :“i::;:si'.‘:m Bani Realizacija 2025. Iznos
neprofitnih P 9 ]
organizacija
- . ] Prihodi od pokrovitelja, prodaje ulaznica i
1 O 7
3 Prihodi od prodaje roba i usluga ] 275.547,98
32 Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa Prihodi od turisticke clanarine 782.298,45
33 Prihodi po posebnim propisima Prihodi od turisticke pristojbe 354.248,69
34 Prihodi od imovine Prihodi od kamata, zakupa i podzakupa 66.803,39
g . Prihodi iz drzavnog proracuna, JLS-a,
3 e arada i prihodi od EU fondova 451.599,30
36 Ostali prihodi Ostali nespomenuti prihodi 315,76
37 Prihodi od povezanih neprofitnih
organizacija Prihodi od HTZ-a 60.800,00
PRIHODI 1.991.613,57
52 Rezultat poslovanja Preneseni prihod iz prethodne godine 89.942,39
SVEUKUPNO PRIHODI 2.081.555,96
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B) AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA RIJEKE U 2025. GODINI

1. ISTRAZIVANIE I STRATESKO PLANIRANJE

| 1.1. Izrada strateskih/operativnih/ komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke izradila je Plan upravijanja destinacijom i izracun
prihvatnog kapaciteta - Grad Rijeka, sukladno Pravilniku o metodologiji izrade plana upravijanja
destinacijom, Pravilniku o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma te Pravilniku o
metodologiji izracuna prihvatnog potencijala. Gradsko vijece Grada Rijeke u prosincu 2025. godine
usvoiilo je

Plan upravljanja destinacijom, strateski dokument za odrZivi razvoj turizma temeljen na
analizi stanja, pokazateljima odrZivosti i izraCunu prihvatnog kapaciteta. Primarna mu je svrha
osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti u skladu s aktima strateskog planiranja, prostornim
planovima, planom upravijanja kulturnim dobrima i drugim vaZe¢im planovima i propisima.
Sastavni dio Plana upravljanja Cini popis projekata koji su u funkciji ostvarenja vizije i strateskih
ciljeva destinacije.

Radi jacanja koordinacije i provedbene ucinkovitosti u posljednjem kvartalu prosle godine
formirana su Cetiri radna tijela (Radno tijelo za pametna rjeSenja i digitalnu transformaciju turizma,
Radno tijelo za odrzivi turizam i prihvatni kapacitet, Radno tijelo za destinacijski marketing i
brendiranje Rijeke i Radno tijelo za razvoj raznolikih turistickih doZivljaja i manifestacija) koja
proizlaze iz Plana upravljanja destinacijom, a s ciljem ostvarivanja strateskih ciljeva i mjera
definiranih navedenim Planom. Pojedina radna tijela po potrebi ¢e formirati i dodatne radne
skupine kako bi se Sto kvalitetnije realizirale mjere utvrdene Planom upravijanja.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- Plan upravljanja destinacijom II. faza — 15.750,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Izrada Plana upravljanja destinacijom predstavlja vazan korak u odrzivom razvoju turizma
Rijeke. Plan upravljanja destinacijom je strateski okvir temeljen na analizi stanja, pokazateljima
odrZivosti i prihvatnog kapaciteta te s jasno postavljenim razvojnim ciljevima i mjerama, koji e
dugorocno unaprijediti turisticku ponudu, ocuvati kulturnu bastinu i osigurati pozitivan utjecaj na
lokalnu zajednicu. Planom ce se razvijati turizam kao integralni dio razvojnog koncepta grada,
isticati razliCitost i otvorenost u kreiranju turistickih dozivljaja, jacati odrzivi cjelogodisnji turizam i
osnazivati partnerska suradnja.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzista)

Realizacija:
15.750,00 €
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| 1.2. IstraZivanje i analiza trista ]

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke, kao élanica City Destinations Alliance (CltyDNA), aktivho
je sudjelovala u provedbi istrazivanja i analize trZista pod nazivom S -
~The City Travel Report by CityDNA", koje obuhvaéa 116 4 -
europskih gradova te predstavlja relevantan alat za pracenje
razvoja gradskog turizma u Europi. U okviru navedenog
istrazivanja, podaci su dostavljani putem informacijskog sustava
TourMIS, koji sluzi za prikupljanje i analizu kljucnih pokazatelja
uspjesSnosti destinacija. Sudjelovanjem u ovom istraZivanju
osigurala se usporedba vlastitih pokazatelja s relevantnim europskim gradskim destinacijama,
pracenje konkurentnosti destinacije, kvalitetna podlogu za stratesko planiranje i donosenje
razvojnih odluka te pravovremeni uvid u aktualne trendove gradskog turizma. Takoder sudjelovali
smo na konferenciji koja je okupila velik broj stru¢njaka iz podrucja upravijanja destinacijama, a
u sredistu rasprava bile su teme odrZivog turizma, izbjegavanja prekomjernog razvoja turizma
(overtourism) te primjene umjetne inteligencije u destinacijskom menadZmentu i marketingu.
Predavanja su bila obogacena brojnim primjerima dobre prakse iz razli¢itih europskih gradova, $to
je dodatno pridonijelo kvaliteti i primjenjivosti prezentiranih sadrzaja.

U prvom kvartalu 2025. godine proveli smo istraZivanje trZista privatnog smjestaja na
podrucju grada Rijeke koriStenjem platforme Lighthouse Intelligence Ltd. Analiza nam je
omogucila detaljniji uvid u ukupnu ponudu privatnog smjestaja, razinu i dinamiku popunjenosti,
prosjecnu duljinu boravka gostiju, oglasene cijene smjestaja, sezonalnost potraZnje te predvidanje
popunjenosti za nadolazece razdoblje. Dobiveni podaci omogucili su kvalitetnije razumijevanje
trZisnih kretanja u segmentu privatnog smjestaja, koji predstavlja znaé¢ajan dio ukupne smjestajne
ponude grada Rijeke te su izvrstan temelj za planiranje promotivnih aktivnosti, upravljanje
destinacijskim razvojem, prilagodbu marketinskih strategija te dono3enje odluka vezanih uz
regulaciju i odrZzivi razvoj smjestajnih kapaciteta.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- Review Booster Pro — 249,61 €
- Lighthouse int. — 2.684,70 €
- ostali troskovi— 197,70 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom navedenih aktivnosti Turisticka zajednica grada Rijeke osigurala je
kontinuirano pracenje relevantnih trZiSnih pokazatelia na medunarodnoj i lokalnoj razini.
Integracijom podataka na temelju benchmarkinga i detaljne analize privatnog smjestaja stvorena
je kvalitetna analiticka osnova za strateSko upravljanje razvojem turizma grada Rijeke te daljnje
jacanje konkurentnosti destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istraZivanja trZiSta i informatori)

Realizacija:
3.132,01 €
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1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke samostalno provodi mjerenje ucinkovitosti promotivnih
aktivnosti uz dodatne analize rezultata oglasavanja od strane vanjskih partnera na projektima koji
zahtijevaju njihov angazman.

Svakodnevne aktivnosti promocije putem web stranice Turisticke zajednice grada Rijeke i
drustvenih mreza prate se i procjenjuju putem alata za analitiku prometa, dosega objava i drugih
aktivnosti. Od vanjskih partnera koji za Turisticku zajednicu grada Rijeke provode odredene
aktivnosti oglasavanja putem online i offline kanala komunikacije zahtijeva se dostava detaljnog
izvjesStaja rezultata promocije te se na temelju istih stvaraju buduci media planovi za oglasavanje
projekata i manifestacija.

Promocija destinacije odvija se u suradnji s Turistickom zajednicom Primorsko-goranske
Zupanije te se zajednicke aktivnosti mjere detaljnim analizama rezultata koje su PR agencije duzne
dostaviti po zavrSetku provedenih kampanja.

Bududi da se navedene analize i mjerenja provode samostalno ili u sklopu oglasavanja koje
se provodi u suradnji s marketinskim i PR agencijama, na ovoj stavci, kako je i planirano, u 2025.
godini nije bilo financijskog troska.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Kontinuiranim pracenjem rezultata promotivnih aktivnosti dolazi se do informacija kaje su
kljucne za definiranje daljnjih strategija oglasavanja i media planova.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Realizacija:
0,00

2. RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA

[ 2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke tijekom protekle godine aktivno je sudjelovala u razvoju
i promociji kljuénih segmenata turisticke ponude destinacije, s naglaskom na kulturni,
gastronomski, nauticki i aktivni turizam. Organizacijom i podrSkom raznovrsnim dogadanjima
poticala se prepoznatljivost destinacije, a provedene aktivnosti rezultirale su povecanjem broja
posjetitelja te produZenjem turisticke sezone. Poseban naglasak stavljen je na gastronomiju,
obzirom na to da regija Kvarner u 2026. godini nosi titulu Europske regije gastronomije, ¢ime se
kroz manifestacije i promociju lokalnih proizvoda dodatno isticala bogata tradicija i kvaliteta eno-
gastro ponude. Takoder, posebna pozornost posvecena je unaprjedenju digitalne vidljivosti
destinacije kroz suvremene kanale promocije, Cime se turistima omogucio jednostavniji pristup
informacijama i aktualnim sadrzajima.
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Tijekom 2025. godine nastavljen je razvoj i provedba
projekta Rijecke gastronomske luke, strateski

——

AN vaznog za strukturiranje i promociju
et " enogastronomskog proizvoda Rijeke. Projekt se
by a o~ provodio u suradnji s tvrtkom Abisal d.o.0. i portalom
= ot Gastronaut, a temeljio se na povezivanju ugostiteljskih
AL —AA objekata u jedinstvenu tematsku pricu ,luka" s ciljem
W izgradnje snaznog gastronomskog brenda destinacije.
RIJEKA Na sge(‘:'anosti q{clr?anoj na Trsatskom kastelu
GASTRONOMIC proglasen§ su Rijecke gastronomske luke 2025.

PORTS godine, cime je ukupno 42 restorana ispunilo

pa propisane kriterije i ponijelo 71 titulu u 11 kategorija

Rijecke gastronomske luke (romanti¢ne, obiteljske, poslovne, ribarske, veganske,

vinske, dnevne, BBQ, luke posebnosti, lokalnih

namirnica i okusa drugih zemalja). Osim dodjele

priznanja, organizirana je i prezentacija lokalnih proizvodaca vina i hrane, ukljucujuci promociju

Rijeckih kockica — inovativnog gastro proizvoda koji povezuje povijest, kulinarsku bastinu i
autenticne namirnice Rijeke.

Nastavljen je razvoj i promocija projekta Rijeka Outdoor u suradnji s Turistickim
zajednicama Rijeckog prstena s naglaskom na produZenje boravka u destinaciji te promociju
destinacije u destinaciju aktivnog turizma. Provodene su aktivnosti za pjeSacko-rekreativnu stazu
»Zeleno-plava Rijeka" koja povezuje rijecke Sumske predjele i obalu (od Kantride do Preluka)
nudedi spoj prirodnih ljepota, kulturno-povijesne bastine i aktivnog nacina Zivota.

Nauticki turizam predstavlja jednu od
najvaznijih i najdinamicnijib grana turisticke
ponude Hrvatska, s kontinuiranim rastom broja
dolazaka brodova za kruzna putovanja. Sukladno
planiranim aktivnostima realizirane su predvidene
N aktivnosti vezane uz prihvat cruising gostiju i
5 promociju destinacije. Tijekom 2025. godine
uspjeSno je nastavljena suradnja s Luckom
" upravom Rijeka i Turistickom zajednicom
{ Kvarnera u segmentu organizacije i koordinacije
prihvata brodova za kruZna putovanja na
podrucju rijecke luke te u provedbi promotivnih
aktivnosti usmjerenih na cruising goste. Planirani
prigodni info punktovi organizirani su prilikom dolazaka brodova za kruZna putovanja te su bili
usmjereni na Sto kvalitetniju prezentaciju Rijeke kao atraktivne i poZeljne turisticke destinacije,
gdje su se gostima pruZile informacije o destinaciji uz distribuciju promotivnih materijala.

Turisticka zaJednlca grada Rijeka sudjelovala je na 67. kongresu MedCruisea odrZanom u
Sibeniku s ciljem jacanja medunarodne suradnje i pozicioniranja Rijeke kao atraktivne luke za
kruZna putovanja. Tijekom kongresa odrZani su B2B sastanci s predstavnicima kruzing kompanija,
ukljuCujudi one koje su ve¢ najavile dolaske u Rijeku, kao i s kompanijama kojima je destinacija
dodatno prezentirana radi potencijainog uvrstavanja u buduce itinerere. Takoder su odrZani
sastanci s predstavnicima specijaliziranih medija vezano uz mogucnosti oglasavanja i povecanje
vidljivosti destinacije na medunarodnom trzistu cruising turizma.

U suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom sudjelovali smo na najvaZznijim
medunarodnim sajmovima poslovnog turizma iz MICE segmenta. IMEX Frankfurt odrZan je od 20.
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do 22. svibnja 2025. u Messe Frankfurt, gdje smo predstavili ponudu nase destinacije pred velikim
brojem medunarodnih organizatora, kongresnih ureda i strucnjaka iz industrije dogadanja. Sajam
je okupio tisuée profesionalaca iz raznih zemalja, Sto je pruzilo izvrsnu platformu za poslovne
sastanke, nove kontakte i jacanje prepoznatljivosti destinacije na globalnom trZistu. IBTM World
2025, koji se odrzao od 18. do 20. studenog u Barceloni, Spanjolska. Ovaj trodnevni medunarodni
dogadaj privukao je profesionalce iz sektora MICE industrije, ukljucujuéi kongresne urede,
destinacije, hotele i event organizatore iz brojnih zemalja. Na sajmu smo predstavili ponudu nase
destinacije kroz ciljane B2B sastanke, umrezavanje s kljucnim organizatorima dogadanja i
prezentaciju klju¢nih prednosti destinacije kao MICE lokacije. Sudjelovanje na IBTM Worldu
pridonijelo je jaanju medunarodne vidljivosti i otvaranju novih suradnickih prilika unutar
poslovnog turizma.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je 30.373,44 € prema sljedecoj strukturi:
- projekt Rijecke gastronomske luke — 12.936,39 €
- organizacija doceka kruzera — 2.800,00 €
- troskovi zakupa i sudjelovanja na kongresima — 14.637,05 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U gastronomskom segmentu ostvareni su ciljevi podizanja kvalitete i prepoznatljivosti
rijeCkog ugostiteljskog sektora kroz kreiranje jedinstvenog gastronomskog brenda Rijeke u sklopu
regije koja 2026. godine nosi titulu Europske regije gastronomije, promociju lokalnih proizvodaca
i autenticnih proizvoda te povecanje interesa turista za eno-gastro ponudu.

Provedbom projekta Rijeka Outdoor stvoren je integrirani proizvod aktivnog turizma koji
povezuje prirodnu i kulturnu bastinu kroz rekreativne sadrZaje, potie produzenje boravka turista
te promovira Rijeku kao urbani centar aktivnog turizma s rastuéom posjecenos¢u outdoor
sadrZaja.

Planirane aktivnosti vezane za nauticki turizam, a ukljuuju organizaciju prigodnih info
punktova i protokolarnih aktivnosti, uspjesno su realizirane ¢ime je ostvaren cilj kvalitetnije
prezentacije destinacije i unapredenja doZivijaja cruising gostiju. Sudjelovanjem na kongresu
proveli smo planirane promotivne i partnerske aktivnosti usmjerene na daljnji razvoj cruising
segmenta i jaCanje prepoznatijivosti destinacije.

Sudjelovanjem na kongresnim sajmovima ojacala se medunarodna prepoznatijivost
destinacije u MICE segmentu te pozicioniranje destinacije kao konkurentne i atraktivne lokacije za
organizaciju poslovnih dogadanja. Kroz ciljane B2B sastanke, umrezavanje i prezentaciju ponude
nastojalo se ostvariti nove poslovne kontakte, potaknuti suradnje i generirati buduce kongresne i
poslovne dogadaje.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj marketinga i promocije, voditelj informiranja i
istraZivanja trziSta), Grad Rijeka, Turisticka zajednica Kvarnera, Abisal d.o.0., PD Kamenjak, Lucka
uprava Rijeka

Realizacija:
30.373,44 €
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TzvieSée o izvrdenju GodiSniea program rada TZGR za 2025. godinu

} 2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

U suradniji s predstavnicima turisticke ponude Turisticka zajednica grada Rijeke sudjeluje
u projektima koji su sufinancirani iz razli¢itih programa fondova Europske unije radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji.

U cilju valorizacije postojece kulturne bastine i kulturno—turistickih ruta partner smo u
sljede¢im projektima:

Turisticka valorizacija reprezentativnih spomenika rijecke industrijske bastine

Projekt ima u fokusu obnovu i stavljanje u funkciju dva reprezentativna spomenika rijecke
industrijske bastine, koji su ujedno i zasti¢eni spomenici kulture Republike Hrvatske. To su motorni
brod Galeb i PalaCa Secerane, koja se nalazi u sklopu nekadasnjeg industrijskog kompleksa Rikard
Benci¢. Rije€ je o projektu nove kulturno-turisticke interpretacije gradske povijesti i kulturne
bastine koji, izmedu ostalog, ukljucuje i stvaranje nove gradske kulturno-turisticke rute, kao i
osmisljavanje edukativnih i znanstvenih aktivhosti za promociju projekta, a u konacnici i
senzibiliziranje Sire javnosti za rijeCku kulturnu bastinu.

TURISTICKA VALORIZACIJA REPREZENTATIVNIH SPOMENIKA

cﬂ\—/ﬁ RIJECKE INDUSTRIJSKE BASTING

Palaca Secerane pretvorena je u muzej s trajnim postavom,
povremenim izlozbama, kreativnim radionicama, umjetmickim
performansima, ljetnim filmskim projekcijama i tematskim
konferencijama. ZavrSetak radova na brodu Galeb prolongiran je
za 2026. godinu, nakon Cega ¢e i on biti staviljen u funkciju kao
novi muzejski i interpretativni prostor.

Kulturno-turisticka ruta Putovima Frankopana

Projekt Kulturno-turisticka ruta Putovima Frankopana promovira srednjovjekovnu Rijeku i
Kvamer kroz pri€u o srednjoviekovnoj hrvatskoj plemickoj obitelji Frankopan te obuhvaéa 17
kastela, utvrdenih gradova i dvoraca te tri sakralna

F——%x—%—| objekta. Glavni cilj projekta je zastiti kultumo nasljede

o S obitelji Frankopan na podru¢ju Primorsko-goranske

Zupanije te stvoriti novu drustveno-ekonomsku vrijednost

Interpretacijski centar Trsat kroz njezinu turisticku valorizaciju.
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Izviesce o izvrSenju GodiSnjeg program rada TZGR za 2025. godinu

Povezimo se bastinom

Projekt ,PoveZimo se bastinom" dio je inicijative
udruzivanja gradova i opcina na podruéju Urbane
aglomeracije Rijeka koji uz nositelja projekta Grad Rijeku
povezuje op¢ine Moscenicka Draga, Lovran, Kostrena, Cavle,
Viskovo i Klana te gradove Opatiju, Kraljevicu i Kastav.
Projekt okuplja koordinirane aktivnosti usmjerene na razvoj
prepoznatljive kulturne bastine urbanog podrudja i poticanje
turistickog razvoja temeljenog na nacelima odrzZivosti.
Temeljna svrha projekta jest izgradnja novih i revitalizacija
postojecih lokacija kulturno—povijesne bastine s ciljem
stvaranja novih turistickih proizvoda i njihove integracije u
zajednicku kulturno—turisticku ponudu podrucja rijecke urbane aglomeracije.

Turisticka zajednica grada Rijeke u projektu PoveZzimo se bastinom nositelj je Radnog
paketa Promidzba i vidljivost integrirane turisticke destinacije Ciji je cilj ¢im Siri krug zainteresirane
javnosti upoznati s tijekom projekta i njegovim rezultatima, Siriti znanje, dosedi osvijeStenost
razlic¢itih ciljnih skupina, utjecati na njihovo ponasanje i misljenje o mogucnostima kulturne i
prirodne bastine te mijenjati njihov pristup i odnos prema njima.

Projekt ProNaCul

Projekt ProNaCul uspjesno je proveden s ciljem promicanja i oCuvanja prirodne i kulturne
bastine te razvoja transnacionalnih strategija za zajednicku promociju regije kao turisticke
destinacije. U sklopu projekta izradena je i primijenjena zajednicka metodologija upravljanja, s
preporukama za lokalne, regionalne i nacionalne strateske dokumente, ¢ime je ojaano upravijanje
prirodnom i kulturnom bastinom. TuristiCka zajednica grada Rijeke primijenila je metodologiju na
prostoru Trsatskog kastela te unaprijedila lokalitet uvodenjem sustava video nadzora i novog
sustava naplate karata, ¢ime je projekt zaokruzen i zakljucen.

Projekt EMOUndergrounds

Projekt je uspjesno proveden s ciljem oCuvanja kulturne bastine i razvoja odrzivog turizma,
uz ukljucivanje kreativnih industrija kao podrske. Njegov glavni rezultat je povecanje atraktivnosti
i konkurentnosti ukljuCenih transnacionalnih destinacija kroz stvaranje novog zajednickog
kulturno—kreativnog turistickog proizvoda. KoriStenjem inovativnih rjeSenja, poput virtualne
stvarnosti, pametnih mobilnih aplikacija i interaktivnih projekcija, unaprijedeno je iskustvo
korisnika. Na podrucju destinacije Rijeka, u sklopu projekta obnovljen je stalni postav na
Trsatskom kastelu, a uvodenjem IT opreme moderniziran je izloZbeni prostor, ¢ime je povecana
atraktivnost lokaliteta i obogaceno iskustvo posjetitelja.

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Rijeke aktivno je sudjelovala u pripremi i
prijavi pet novih projekata — tri u okviru programa Interreg Italija—Hrvatska te dva u okviru
Erasmus+ programa. Prijavom na medunarodne projekte nastoji se osnaZiti kapacitete destinacije,
razvijati odrZive i inovativne modele turizma te unaprijediti suradnja s domadim i inozemnim
partnerima.
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Izviescée o izvrSenju Godisnjea proaram rada TZGR za 2025. godinu

Dva prijavljena projekta, MICE PRO i W.E.L.C.0.M.E., nisu prosla postupak evaluacije,
dok se za preostale projekte rezultati jos ocekuju. U slucaju pozitivhog ishoda, pocetak provedbe
aktivnosti predvida se u posljednjem kvartalu 2026. godine.

Prijavljeni projekti:

- CHARM - Cultural Hubs for Adaptive and Resilient Multisectoral creative digital services
across borders

- YOUPATHS - YOUth Protagonism for Preserving and Activating Territories through
Heritage and Sustainability

- BE.SHORE — Beyond the Shore: A cross-border model of fair and inclusive tourism

- W.E.L.C.0.M.E. — Learning Opportunities for Web Corporate Event Management

- MICE PRO - MICE Professional Programme.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je 14.182,85 € prema sljedecoj strukturi:
- projekt Kulturno-turisticka ruta Putovima Frankopana — 1.990,80 €
- projekt PoveZimo se bastinom — 4.511,42 €
- projekt EMOUndergorunds — 7.680,63 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Tijekom 2025. godine provedene su aktivhosti usmjerene na valorizaciju rijecke
industrijske bastine i promidZzbu novokreiranih turistickih proizvoda, ¢ime je dodatno osnaZena
ponuda kulturnog turizma grada Rijeke. U sklopu projekta Kulturno-turisticka ruta Putovima
Frankopana realizirano je skladistenje nabavljene opreme, ¢ime su osigurani preduvjeti za njezino
kvalitetno i dugoro¢no koristenje. Redizajnom web stranice PoveZimo se bastinom i
implementacijom engleske jezicne verzije unaprijedena je funkcionalnost, dostupnost i vidljivost
projekta, a ista nadogradnja provedena je i na mobilnoj aplikaciji.

Posebna paznja posvedena je i unapredenju kvalitete Trsatskog kastela kao znacajnog
turistickog lokaliteta, ¢ime se dodatno podiZze razina doZivijaja posjetitelja. U okviru projekta
EMOUndergrounds realizirana je planirana amortizacija nabavljene opreme, koja je zavrSena u
lipnju 2025. godine, ¢ime su predvidena sredstva u potpunosti iskoristena sukladno planu.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj projekata, voditelj raCunovodstva), Grad Rijeka, Sveuciliste u Rijeci, Muzej grada
Rijeke

Realizacija:
14.182,85 €
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IzvieS¢e o izvrdeniu Godi$niea proaram rada TZGR za 2025. godinu

]2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

| 2.3.1. Rije¢ki karneval

L7
y
Ye)) Y
Rijeka Camival Carnetaledi Rijelca me’wlmRydfa

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rijecki karneval predstavlja jedno od najprepoznatijivijih obiljeZja grada Rijeke i uvrsten je
medu najznacajnije manifestacije ovoga dijela Europe. RijeC je o dogadaju koji spaja tradiciju,
kulturu, sport i zabavu, a istovremeno snazno doprinosi turistickoj prepoznatljivosti i priviacnosti
grada. Obzirom da se odrZava u periodu predsezone, Rijecki karneval ima poseban znacaj za
turisticku ponudu Rijeke i regije jer upravo u zimskim mjesecima privlaci velik broj posjetitelja iz
Hrvatske i inozemstva. Time doprinosi produljenju turisticke godine i osnaZuje gospodarstvo grada
u razdoblju koje je tradicionalno slabije posjeceno.

Karneval nije samo manifestacija, ve¢ Zivi fenomen koji okuplja gradane svih generacija,
interesa i porijekla, povezujuci ih kroz zajednicku radost stvaranja i sudjelovanja. Jedinstvenost
Rijeckog karnevala proizlazi iz njegove autenticnosti i snaZznog identiteta: svaka maska, svaka
grupa i svaki detalj pripremaju se s ljubavlju i posveenoscu. Upravo zbog toga sudionici i
posjetitelji karneval ne promatraju izvana — oni ga doZivljavaju osobno, kao viastiti doprinos
mozaiku kolektivne energije i stvaralastva.

Za RijeCane, karneval je mnogo vise od maske na licu. On je nacin Zivota, tradicija koja se
prenosi generacijama i svojevrsno “Peto godiSnje doba” u kojem grad Zivi posebnim ritmom
zajednistva, kreativnosti i slobode izraZavanja. Upravo u tome leZi njegova privlacnost i snaga:
spoj lokalnog identiteta i medunarodne prepoznatljivosti, koji Rijeku i u zimskom razdoblju
pretvara u srediste kulturnih i turistickih zbivanja.

Period Rijeckog karnevala tradicionalno je zapoceo 17. sije¢nja 2025. godine i trajao je sve
do Pepelnice ili ,Ciste srijede™ 5. oZujka 2025. godine. U tom periodu realizirano je preko 50
glavnih i popratnih karnevalskih programa.
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Izviesce o izvrSenju Godidnjeq program rada TZGR za 2025. godinu
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Izbor Kraljice Rije¢kog karnevala i Primopredaja kljuCa Grada ove godine odrZan je 24.
sijecnja 2025. godine u Dvorani mladosti. Na ovogodidnjem Izboru nastupilo je Sest kandidatkinja
koje su se u pratnji svojih karnevalskih grupa kroz zabavne igre i nastupe natjecale za titulu
Kraljice Rijeckog karnevala. Natjecale su se_sljedece kandidatkinje: Dea Borovac (SpaZicari
Kostrena), Emma Zurga (Karnevalska grupa Ciket Rijeka), Nora Marcelja (Karnevalska udruga
Kunpanija z Halubja), Ana Tadej (SalsAmor), Patricia Krasi¢ (Draske maskare) i Petra Zaharija
(Grobnicke strige).

Ovogodisnji karnevalski Ziri zasjedao je u sliedecem sastavu: Sara Duki¢, kraljica Rijeckog
karnevala 2024., Maja Stepanci¢, predsjednica Rijecke udruge karnevalista, Nikolina Bendra
predstavnica Erste & Steiermarkische Bank d.d., Vedrana Petrovi¢, kraljica Rijeckog karnevala
2014. i predstavnica Zagrebacke pivovare d.o.0., Zoran Juki¢, regionalni voditelj prodaje Spar
supermarketa, Josip Silov, senator Federacije europskih karnevalskih gradova, Vladimir Butkovic,
pocasni predsjednik Hrvatske udruge karnevalista, Irena Radovanovi¢, osnivadica Karnevalskog
klapskog maratona i Edo Ciceran veliki karnevalista.

Titulu 28. Kraljice Rijeckog karnevala ponijela je Nora Marcelja iz karnevalske skupine
Kunpanija z Halubja. Nova Kraljica dobila je ¢ek za nagradno putovanje za svoju karnevalsku
grupu, posebno dizajnirani bros Male galerije, personaliziranu lentu i buket cvije¢a. Novu Kraljicu
u stopu su pratile prva pratilja Petra Zaharija iz karnevalske skupine Grobnicke strige i druga
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pratilja Dea Borovac iz karnevalske skupine SpaZi¢ari Kostrena koje su se iskazale svojim plesnim
i karnevalskim umije¢em. Nagradu za najkarnevalskiji nastup ponijela je karnevalska udruga Ciket
Rijeka.

IzvieSce o izvrienju GodiSnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

24.1.2025. u 20:00 sati

DVORANA MLADOSTI

U sklopu programa, gradonacelnik Marko Filipovi¢ predao je gradsku vlast maskarama, predajom
kljuca Grada Mestru Sandiju i novoj Kraljici, Cime je i sluZbeno zapocelo Peto godiSnje doba.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je 23.631,89 € prema sljedecoj strukturi:
- tehnicka realizacija programa (razglas i rasvjeta, pozornica, voditelji, zastitari,
koordinatori, rekviziti) - 19.741,00 €
- okrjepa za sudionike —~ 888,61 €
- sufinanciranje nastupa grupa i nagrade — 1.500,00 €
- ostali troskovi (pressica, photopoint, ZAMP, studentski ugovori) — 1.502,28 €.

28. Djecia karnevalska povorka

U 28. Djecjoj karnevalskoj povorci, najrazigranijoj i najsimpati¢nijoj manifestaciji Rijeckog
karnevala, svoje mastovite kreacije prezentirala su djeca predskolskog i Skolskog uzrasta. Program
je realiziran u planiranom terminu. Trasa povorke je prilagodena radovima te je start bio na Rivi,
a cilj u zgradi Exportdrva gdje su se grupe mogle predstaviti i okrijepiti. U povorci je sudjelovalo
7200 malih karnevalista podijeljenih u 70 karnevalskih grupa. Djeca u dobi od 2 do 15 godina, u
najvecem dijelu s podrucja grada Rijeke, istaknuli su se s iznimno mastovitim i originalnim
kreacijama kostima. Male karnevaliste u povorku su poveli mestar Sandi i novoizabrana kraljica
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IzvieSce o izvrSenju Godisnjeg program rada TZGR za 2025. godinu

Nora Marcelja s morci¢ima, uz plesno glazbenu pratnju Prvih rijeckih maZoretkinja i Gradsku glazbu
Trsat.

Karnevalske grupe okupljale su se u vremenu od 11 do 13 sati na Rivi. Tradicionalni prijam
predstavnika karnevalskih grupa kod Gradonacelnika odrZan je u zgradi Grada Rijeke. Svaka
skupina dobila je prigodni poklon. U programu na Korzu prije pocetka povorke nastupili su djedji
zborovi ,Tratin€ice" i ,Male tratinCice" i Prve rijeCke mazoretkinje. Karnevalska povorka kretala se
najuzim sredistem Rijeke sljedecom trasom: od Rive — preko Trga 111. brigade HV — Trg Republike
Hrvatske — Korzo — Starcevi¢eva ulica — Trg bana Jelaci¢a — Ribarska ulica — Grobnicka riva, gdje
je zavrsila u zgradi Exportdrva.

DuZ trase za vrijeme odrZavanja DjeCje Karnevalske povorke nalazilo se 5 pozornica s
razglasom na kojima su voditelji najavijivali grupe na sljede¢im lokacijama:

Trg Republike Hrvatske — Ivana Peri¢,
Korzo — Josip Krmpotic,

ispred Gradske knijiznice — Nina Dukic Srok,
Jelaci¢ev trg — Maja Stepancic,

zgrada Exportdrva — Lena Stojiljkovic.

Po dolasku u zgradu Exportdrva, nakon predstavljanja grupe ispred pozornice, predstavnici
djecjih karnevalskih grupa, preuzimali su krafne i sokove za svoje ¢lanove.

Djecja karnevalska povorka protekla je kao i prijasnjih godina veselo i u lijepom ozradju,
pracena od strane brojne publike iz zemlje i inozemstva éemu je doprinijelo i vrijeme bez padalina
te su sve grupe mogle ispred pozornica izvesti pripremljene koreografije. Turisticka zajednica
grada Rijeke financijski je pomogla svim karnevalskim grupama s podrucja grada Rijeke.
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Izvjesée o izvrSenju GodiSnjea proaram rada TZGR za 2025. godinu

Za sve koji su dosli uZivo pratiti DjeCju karmnevalsku povorku i uZivati u kreacijama malih
nasljednika Rijeckog kamevala, na niz je punktova u centru grada bilo organizirano oslikavanje
lica, a za sve koji taj dan nisu mogli do¢i do Korza, Djecju karmevalsku povorku mogli su pratiti
putem direktnog prijenosa na Kanalu Ri.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je 65.018,68 € prema sljedecoj strukturi:
- produkcija programa (pozomica, zastitari, koordinacija povorke, razglas i rasvjeta ,
organizacija programa) — 19.341,80 €
- prijevoz karnevalskih grupa — 22.706,25 €
- usluge vodenja, autorski honorari (student servis, ugovori o djelu) — 2.302,61 €
- sufinanciranje izrade maski karnevalskim grupama iz Rijeke — 7.750,00 €
- okrjepa za karnevalske grupe (krafne i sokovi) — 12.267,75 €
- ostali troskovi (tisak, pristojbe, ZAMP) — 349,73 €.

2. M arodna karnevals vorka
Posljednje nedjelje karnevalskog perioda odrzana je 42. Medunarodna karnevalska

povorka koja je kulminacija karnevalskih sveCanosti u Rijeci. Na glavnim rijeckim ulicama u uzem
srediStu grada svoje maske i nastupe pokazalo je 109 karnevalskih skupina s preko 11.000 veselih
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karnevalista. U povorci su sudjelovale karnevalske grupe s podruja Primorsko-goranske Zupanije:
Bakar, Bakarac, Bribir, Cres, Crikvenica, Cavle, Delnice, Dobrinj, Drivenik, Gerovo, Grad Grobnik,
Grizane, Hreljin, Jadranovo, Klana, Kostrena, Kraljevica, Krasica, Krk, Kukuljanovo, Lopar, Lovran,
Mali Losinj, Malinska, Matulji, Mo3enicka Draga, Novi Vinodolski, Omisalj, Opatija, PaSac,
Praputnjak, Punat, Rijeka, Selce, Studena, Skrljevo, Smrika, Tribalj, Viskovo, Volosko, Vrbovsko.

Izvjesce o izvrSeniu Godisnieg proaram rada TZGR za 2025. godinu

Ovogodisnji karneval bio je domacin i ostalim grupama iz Hrvatske: iz Labina, Cepica, Pule,
Vrbovca, Zagreba, Sinja, Kastel Kambelovca i Cavtata te grupama izvan granica Hrvatske: grupe
iz Belgije iz Serainga, BiH iz Neuma i Banja Luke, Crne Gore iz Budve, Kotora i Herceg Novog,
Italije iz Verone, Borga, Moglie i Estea, Madarske iz Koljnofa, Slovenije iz Ptuja i Tolmina, Srbije
iz Vrnjacke Banje te iz Turske iz Yalova.

U cilju sto kvalitetnije prezentacije rijeckih karnevalskih grupa Turisticka zajednica grada
Rijeke osigurala je rijeckim karnevalskim grupama financijsku pomoc¢ za sudjelovanje te izradu
alegorijskih kola. Jednako tako i grupe s podrucja Primorsko-goranske Zupanije bile su financijski
podrzane. Na Medunarodnoj karnevalskoj povorci, sudjelovale su najkvalitetnije karnevalske
grupe iz Hrvatske i inozemstva, pa je povorka bila dojmljiva po velikom broju alegorijskih kola,
najraznolikijih tematskih motiva i tehnickih rjesenja.

Oslikavanje lica za sve zainteresirane bilo je organizirano za vrijeme odrzavanja
Medunarodne karnevalske povorke na viSe lokacija u centru grada.
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Karnevalske grupe okupljale su se na Putnickoj obali. Gradonacelnik je primio predstavnike
karnevalskih grupa iz inozemstva i ostalih dijelova Hrvatske, izvan Primorsko-goranske Zupanije
neposredno prije poCetka povorke.

Karnevalska povorka kretala se najuzim sredistem Rijeke po sljedecim ulicama: Riva Boduli
— Ulica Ivana Zajca — Ribarska ulica — Jelaci¢ev trg — Scarpina ulica - Korzo - Trg 128. brigade HV
- Ulica Dolac — Ulica Erazma Barcica - Zadarska ulica — Riva.

Duz trase za vrijeme odrZavanja Medunarodne karnevalske povorke nalazilo se 6 pozornica
s razglasom na kojima su po dva voditelja najavljivali grupe na sljedecim lokacijama:

Ulica Ivana Zajca — Lucio Slama i Jadranka Cubri¢

Jelacicev trg — Neno Pavinci¢ i Lena Stojiljkovi¢

Scarpina ulica — Maja Stepanci¢ i Tamara Brusi¢

Korzo — Joso Krmpotic, Irena Grdini¢, Mario Lipov3ek i Robert Ferlin
Trg 128. Brigade HV — Ivana Peri¢ i Gracian Cop

Jadranski trg — Borna Smer i Matea Krmpotic.

oUnAPWNE

Nakon prolaska zadnje karnevalske grupe ispred pozornice na Korzu uprilicena je
primopredaja kljuca Grada redovnoj vlasti od strane mestra Sandija. Nakon ceremonije, na Gatu
Karoline Rijecke posjetitelji su prisustvovali jedinstvenom paljenju Pusta, u organizaciji
karnevalske grupe Pom-F-Ri, ¢ime je simboli¢no oznacen kraj ,Petog godisnjeg doba".

Zabavni program po zavrSetku povorke organiziran je u prostoru Exportdrva uz uvijek
zabavne Koktelse. Podjela hrane i pi¢a za sudionike karnevalske povorke organizirana je na
prostoru Gata Karoline Rijecke, koji se opet pokazao kao izvrstan prostor.

Oni koji nisu bili u moguénosti uZivo pratiti povorku na rijeckom Korzu, mogli su gledati
izravan prijenos na Kanalu Ri ili na YouTube kanalu Turisticke zajednice grada Rijeke. U cilju sto
bolje organizacije i koordinacije gostujucih grupa za svaku smo grupu imali volontere, osobe koje
su brinule o sudionicima od njihovog dolaska u nasu zemlju, pa do odlaska. Koordinatori i zastitari
korektno su odradili povjerene zadatke, na radost i zadovoljstvo brojnih sudionika i mnogobrojne
publike.

Osim glavnog programa tijekom cijelog vremena trajanja odrzani su razliciti prigodni
programi na lokacijama po cijelom gradu. Programi koji su djelomic¢no podrzani i/ili organizirani
od strane Turisticke zajednice grada Rijeke i ¢ine cjelinu karnevalskih dogadanja na podru&ju
grada Rijeke:

Karnevalska rivijera, novi dogadaj u sklopu Rijeckog karnevala 2025., odrZana je 8. veljace u
prostoru Exportdrva. Ovaj jedinstveni dogadaj okupio je pet karnevalskih grupa koje su se
natjecale u raznim karnevalskim igrama, a nakon natjecanja uslijedila je glazbena festa uz nastupe
grupe Fiesta i Gustafa.

Natjecanje je zapoCelo u 17 sati uz voditelje Maria Lipovseka i Maju Stepanci¢, a
sudjelovale su sljedece karnevalske grupe: 105 pa opet, Draske maskare, Pikiéi, Siti i pijani i Viva
Ri te ostale karnevalske grupe koje su dosle bodriti natjecatelje.

Svaka grupa pokazala je iznimnu kreativnost i timski duh kroz 6 razli¢itih zabavnih
karnevalskih igara osmisljenih za ovu priliku. Publika je s odusevljenjem pratila natjecanje, bodredi
svoje favorite. Nakon zavrSetka igara, proglasenja pobjednika i urucivanja bogatih nagrada
sponzora Zagrebacka pivovara, uslijedio je glazbeni program koji je dodatno podigao atmosferu.
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| Fiesta je nastupila od 19 sati, dok su
Gustafi preuzeli pozornicu u 21 sat,
pruzajuéi posjetiteljima nezaboravnu
vecer ispunjenu plesom i veseljem.
Odrzavanje Karnevalske rivijere
pokazalo se kao pun pogodak,
obogacujuci program Rijeckog
karnevala i pruzajuéi sudionicima i
posjetiteljima novo iskustvo koje spaja
tradiciju i zabavu.

Humanitarni karnevalski gala party odrZan je 01. oZujka 2025. godine u prostoru Exportdrva
u Rijeci. Tradicionalnom balu pod maskama u organizaciji Grada Rijeke te uz podrsku Rotary klub
Rijeka — Sveti Vid i Turisticke zajednice grada Rijeke ove su se godine odazvali predstavnici
diplomatskoga zbora, predstavnici gradova prijatelja Grada Rijeke, gospodarstvenici i brojni drugi
gosti, ljubitelji karnevala koji su iskoristili priliku da svoje lice prekriju maskom i zabavljajuci se u
mastovitim kost|m|ma krlnollnama i otmjenim odijelima udruzeno djeluju za plemenitu stvar.

\ : Sredstva prikupliena na ovogodiSnjem
Humanitarnom karnevalskom gala partyju
namijenjena su neprofitnoj Udruzi Oaza koja
provodi  aktivnosti s ciljem potpore
beskuénicima i socijalno ugroZenim osobama,
smanjenja socijalne iskljuenosti pogodenih
skupina i njihove reintegracije u drustvo te
senzibiliziranja javnosti za problematiku
siromastva i socijalne iskljucenosti.

Humanitarna izloZzba fotografija ,Nasmijesena lica Rijeckog karnevala" — po zavrietku
karnevaiskog programa, u terminu 12.03.-21.03.2025. godine na Korzu je bila postavljena
humanitarna prodajna izlozba fotografija. Ove godine sav prihod od prodanih fotografija bio je
namijenjen u korist Hospicija Marija Krucifiksa Kozuli¢, koji pruza pomoc i podrsku tesko oboljelim
osobama. Izlozba je odrzana u organizaciji Foto studio Kurti i TuristiCke zajednice grada Rijeke.

Humanitarna kamevalska manestra - 16. Humanitarnu maskaranu manestru u Bazarigovom
prolazu u organizaciji Primorskog jedra, ove su godine kuhali novinari i ugostitelji. Prikupljala su
se sredstva za Azil za pse ,Drustva za zastitu Zivotinja Rijeka". U kuhanju manestre su se ove
godine okusali i novinari iz Bosne i Hercegovine, Slovenije i Srbije. S najvise bodova Zirija koji je
predvodio iskusni kuhar Arno Rusich, a u kojem su bili i predstavnici velikih kvarnerskih vinarija
Egle Katunar i Miroslav Palinkas, prvo mjesto pripalo je predstavnicima Ilustrovane Politike. Drugo
mjesto osvojio je tim Radio Rijeke u sastavu Hana Peharda Hrzi¢, Gianfranco Miksa i Meri Poli¢,
dok je treca bila radijska ekipa iz Slovenskih Konjica. Kotizacije za novinare kuhare uplatili su
ugostitelji tako da je rijecki azil dobio medunarodnu financijsku pomoc.
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18. Maskaranu jotu, na Trgu 128. brigade Hrvatske vojske organiziralo je Udruzenje obrtnika
Rijeka. Sav prihod bio je namijenjen za rijecku udrugu ,...i djeci s ljubavlju®, a glavni cilj
humanitarne akcije je pokretanje i opremanje specijaliziranog kabineta za vjezbanje vida, prvog
takvog u Rijeci i Primorsko-goranskoj Zupaniji. Ceh ugostitelja i turistickih djelatnika Udruzenja
obrtnika Rijeka uz potporu obrtnika drugih profila i ucenika Ugostiteljske Skole, pripremio je oko
600 porcija maskarane jote dok je palentu kompiricu kuhala Udruga Palentar. Za simboli¢ni iznos
i ,Daj ¢a das" moglo se konzumirati ovo tradicionalno kvarnersko jelo, kao i vino i fritule.
Program Maskarane jote, koji je vodila Jana Bubni¢ Arcanin uz glazbeni nastup grupe Fiesta,
obogatili su i ¢lanovi Ceha frizera, kozmetiara i pedikera UdruZenja obrtnika Rijeka koji su
zainteresiranima ponudili uslugu oslikavanja lica i izradu maskaranih frizura, takoder za simbolicni
iznos donacije.

Dobrovoljno davanje krvi - u organizaciji Crvenog kriza Rijeka odrZano je u Vatrogasnom domu
VeZica 11. velja¢e 2025. godine. Na inicijativu su se odazvali sudionici karnevalskih dogadanja,
¢ime je i opet potvrdena humanitarna strana Rijeckog karnevala.

Programi koji su dio Godisnjeg programa rada Turisticke zajednice grada Rijeke za 2025.
godinu i Cinili su sastavni dio karnevalskih dogadanja su:

a. Carnival Run - 23.02. —-ZIMSKA LIGA "Igor Malesevi¢” jedna je od najbrojnijih trkackih
manifestacija u Primorsko-goranskoj Zupaniji i gradu Rijeci koja kroz brojna dogadanja
okupi preko 1.500 sudionika svih uzrasta. Torpedo CARNIVAL RUN karnevalsko je kolo
ZIMSKE LIGE “Igor MaleSevi¢", poseban dogadaj, koji okupi najveéi broj sudionika lige, a
njegova je posebnost sudjelovanje maskiranih trkaca u vidu promocije Rijeckog karnevala.
Torpedo CARNIVAL RUN / 9. kolo ZIMSKE LIGE “Igor MaleSevic" 2024/25 posjetio je veliki
broj sudionika i gledatelja (oko 300), a okupljene su pozdravili Mestar i Kraljica Rijeckog
karnevala, dok je start utrke oznacio gradonacelnik Rijeke Marko Filipovi¢. PruZena je
potpora u iznosu 1.500,00 €.

b. Dani Smijeha u Karnevalu - 29.01. — 05.03. — HKD na Susaku - Dani smijeha u
Karnevalu vec tradicionalno su dio programa Rijeckog karnevala. Predstavljaju kazalisne
komedije koje za cilj imaju ponuditi drugaciji pristup karnevalu kroz predstave. Tijekom
ovogodisnjeg izdanja realizirane su Cetiri atraktivne predstave: 29.01.2025. PLJUSKA,
Satirino kazaliste Kerempuh, 5.02.2025. — NE DAJ SE GENERACIJO, iz Sarajeva,
19.02.2025. — SOKIN I BOSINA — iz Beograda, 5.03.2025. — GLUMAC ...JE GLUMAC - Zijah
A. Sokolovi¢. PruZena je potpora u iznosu 10.000,00 €.

c. Maskarane radionice — 30.01-20.02- Old school hostel — Radionice za djecu od 4 -12
godina odrzale su se u Old school hostelu, gdje su djeca uZivala u pripremi tradicionalnih
maskaranih slastica, izradi vlastite karnevalske maske, druZenju s Karmelino Klaunicom te
Mestrom i Kraljicom Rijeckog karnevala. Radionice su ukljucivale i edukaciju o povijesti i
tradiciji karnevala. Pruzena je potpora u iznosu 800,00 €.

d. Rijecki karnevalski kantun — Tradicija, ples i maskarana zabava uz RUK
Rijecko udruZenje karnevalista (RUK) i ove godine je u periodu od 11.01. do 05.03. donijelo
18 nezaboravnih dogadanja koja ¢uvaju duh i tradiciju karnevala. Od Maskaranog bocanja
i Draske kolone, preko Maskaranih tancih i Pusnih festi, sve do tradicionalnog Paljenja
Pusta, RUK osigurava autenti¢an karnevalski doZzivljaj za sve generacije. Lokacije: Draga,
Pasac, Zamet, VeZica, Kozala. Pruzena je potpora u iznosu 4.361,42 €.
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e. Noc¢ krinolina na brodu Marina — 28.02. — Botel Marina - 13. godinu za redom
karnevalska udruga Veseli oldtimeri i Botel Marina domacini su ovom dogadaju koji
ozivljava balove kojima je Rijeka u povijesti bila domaéin. UvaZeni gosti iz drutvenog i
gospodarskog svijeta naSeg grada, organizatori velikih medunarodnih karnevala iz 11
drzava, kao i dame u krinolinama, te primjereno odjeveni partneri plesali su u taktu valcera,
evergreena i polke.

I ove godine, kao i brojnih prethodnih godina, bal je imao humanitarnu notu te je
prikupljeni iznos bio doniran za potrebe korisnica Sklonista Udruge UZOR. PruZena je
potpora u iznosu 1.000,00 €.

f. Pidzama party — 01.03. — caffe bar Iskra - tradicionalno okupljanje karnevalista dan prije
Medunarodne karnevalske povorke i ove godine, u izvrsnom okruZenju odrZano je u caffe
baru Iskra uz humanitarnu notu prikupljanja sredstava za korisnike Centra za autizam
Rijeka. Pruzena je potpora u iznosu 500,00 €.

g. Maskarana Ricina - U nedjelju 9.2., od 10 do 16 sati, rijecki Kont postao je ulaz u
najnoviji prirodni rezervat u Hrvatskoj i Sire - Park prirode Riina. Planinarski dom Kont bio
je mjesto niza zabavnih karnevalskih igara i kreativnih radionica, uz izradu pusta - brodica
koji se, u pravoj karnevalskoj tradiciji, pustio niz RjeCinu. Program se sastojao od
planinarske Setnje od Titovog trga do Zaklja i MateSi¢evog mlina u suradniji sa planinarskim
drustvom Kamenjak, kazaliSne predstave u vidu Setnje urbanim koritom Rje€ine prema
bivSoj Tvornici papira Hartera u suradniji s glumackim kolektivom Igralke, radionice izrade
prirodnih dodataka za karneval - konfeta od liS¢a i drvenih zvecki u suradniji s Pedagoskim
kabinetom, radionice izrade brodi¢a od prirodnih materijala u suradnji s Brodomaketarima
Rijeka. Cijeli program pratila je i izloZzba fotografija Zorice Zoreti¢ te zvucna kulisa Ive
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Vici¢a. Uz to posijetitelji su se u "planinarskom domu" mogli i okrijepiti uz &aj i kolace ili
igrati igru Hiti v'Ri¢inu. Programu je kroz dan prisustvovalo 500 ljudi. PruZena je potpora
u iznosu 1.800,00 €,

14. izdanje Carnival Snowboard Session — Platak, 16.2.2025. - Trideset natjecateljica
i natjecatelja prkosilo je vremenskim uvjetima i pokazalo zasto voli snowboarding, a
podrsku su im pruZili navijacice i navijadi koji su se okupili u snowboard parku na dnu staze
RadeSevo na 14. izdanju Carnival Snowboard Sessiona. Najbolji medu seniorima u muskoj
kategoriji je bio Tino Stojak, slijedio ga je OZbe Kuhar na drugom i Marko Gaci¢ na tre¢em
mjestu. U Zenskoj kategoriji slavila je Nikolina Miseta, dok je drugo mjesto zauzela Mia
Stojak, a tre¢e Hana Sviben. U juniorskoj kategoriji snage su odmjerili samo muskarci. Prvi
je bio Jan Lini¢, drugi Neo Fak, tre¢i Roko Selihar. U dje¢joj kategoriji zlatnu je medalju
kuéi ponio Valen Peruh Nasufovi¢, srebrna je pripala Lovri ZaZe, a bronana Jakobu
Haceu. U kategoriji djevojCica zlato je ponijela Tija Brumen Loboda. Organizatore iz
Snowboard kluba Nine posebno su razveselili svi novi natjecatelji u djecjoj kategoriji.
Publiku su zabavljali D] Dog, voditelj David Puhari¢ te maskota polarnog medvjeda, a na
otvaranju obratili su im se mestar Sandi i kraljica Rijeckog karnevala Nora Marcelja.
Pruzena je potpora u iznosu 1,500,00 €.

w-ﬂ

Masquerade Open Air — 02.03.- Cetvrtu godinu zaredom, serijal Masquerade Open Air,
koji je postao neizostavan dio Medunarodne karnevalske povorke u Rijeci, ponovno se
odrzao na Titovom trgu. Ulaz na ovaj dogadaj i ove je godine bio besplatan, a na
impresivnoj “"water tank” pozornici nastupilo je osmero vrhunskih regionalnih DJ-eva i
producenata, koji su osigurali ¢ak 12 sati neprekidne glazbe i plesa. Dogadaj je zapoceo u
14 sati i trajao je sve do 2 sata. Na ovogodisnjem izdanju, po prvi put pridruZio nam se
kolektiv koji je brzo stekao paznju na hrvatskoj elektronickoj glazbenoj sceni, poznat po
jedinstvenim dogadajima koji spajaju razli¢ite zvukove, vizuale i zajednicu — Atlantida, diji
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sastav Cine DJ-evi Einfakkin, Viktor i Turk. Uz njih, nastupilo je istaknuto ime na hrvatskoj
elektronickoj glazbenoj sceni — Full Ferry, zatim glazbeni producent i dizajner zvuka iz
Beograda — Bremanja, te rezidenti Bruns Lay i Recep. Pruzena je potpora u iznosu 1.000,00
€.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je 233.720,89 € prema sljedecoj strukturi:

- produkcija programa (pozornice, koordinacija povorke, razglas i rasvijeta) — 29.214,80 €

- zastitarska i redarska sluzba - 34.608,39 €

- prijevoz sudionika (zvoncari) — 3.573,08 €

- usluge vodenja, autorski honorari (voditelji, student servis, ugovori o djelu, glazbeni
program) — 30.817,03 €

- smjestaj gostujucih karnevalskih grupa (Italija, Turska, Belgija, Slovenija, Srbija, Bosna i
Hercegovina, Hrvatska) — 42.816,90 €

- sufinanciranje karnevalskih grupa iz Rijeke — 23.100,00 €

- sufinanciranje karnevalskih grupa iz PGZ - 21.400,00 €

- prehrana karnevalista i gostujucih karnevalskih grupa — 21.101,99 €

- ostali troskovi (suglasnost, tisak, ZAMP) — 6.283,28 €

- sufinanciranje ostalih karnevalskih programa prema Godisnjem programu rada -
20.805,42 €.

Promocija Rijeckog karnevala

U skladu s dugogodisnjom tradicijom i temeljem dogovorenih reciprociteta s prijateljskim
karnevalima diljem Hrvatske i Europe, Rijecki karmneval i ove je godine aktivno predstavijen na
medunarodnoj razini. Nasi karnevalisti i karnevalske grupe redovito sudjeluju na gostovanjima,
gdje s ponosom predstavljaju Rijecki karneval, grad Rijeku te bogatu tradiciju i obiCaje naseg
kraja. Tijekom 2025. godine, grupe Rijeckog karnevala sluZbeno su posjetile karnevale u Veroni,
Lugagnanu, Budvi, Vrnjackoj Banji, Banja Luci, Ivani¢ Gradu i Donjim Kastelima. Osim toga,
Zametski zvoncari su dostojno predstavili hrvatsku i rijecku karnevalsku bastinu na Smotri
zvoncara u Fonni na Sardiniji, kao i u Sinju, gdje su svojim nastupom jo$ jednom potvrdili znaéaj
i prepoznatljivost ovog jedinstvenog nematerijalnog kulturnog dobra.

Posebno mjesto u svim karnevalskim dogadanjima zauzimaju Mestar i Kraljica Rijeckog
karnevala, prepoznatljivi simboli i zastitna lica manifestacije. Oni su sveprisutni u svim
karnevalskim zbivanjima, od sluzbenih otvaranja i predstavljanja grupa do druZenja s gradanima
i sudjelovanja na gostovanjima. Njihova uloga nadilazi samo karnevalsko razdoblje, jer Cesto
predstavijaju Rijecki karmeval i tijekom godine na raznim dogadanjima u zemlji i inozemstvu,
promovirajuci dub i tradiciju naSega kraja. Time dodatno osnaZuju kontinuitet prisutnosti Rije¢kog
karnevala na medunarodnoj sceni i doprinose prepoznatljivosti Rijeke kao grada karnevala.
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Ovakvi nastupi nisu samo prilika za predstavljanje nase tradicije, veC i vaZan oblik
promocije Rijeckog karnevala. Sudjelovanjem na drugim karnevalima njegujemo i razvijamo
dugogodidnja prijateljstva, razmjenjujemo iskustva i ideje te gradimo mostove suradnje s
kulturnim manifestacijama slicnog karaktera. Na taj nacin, Rijecki karneval ucvrscuje svoj poloZaj
medu najpoznatijim i najcjenjenijim karnevalima u Europi i svijetu. Odrzavanje dobrih odnosa s
drugim karnevalima doprinosi ne samo promociji naSe manifestacije, nego i afirmaciji Rijeke kao
grada bogate povijesti, kulture i Zvih tradicija. Nasi karnevalisti, svojim nastupima i
sudjelovanjem, najbolji su ambasadori Rijeckog karnevala i naseg kraja.

U svibnju 2025. godine Rijeka je bila domacin 45. Konvencije Federacije europskih
karnevalskih gradova (Federation of European Carnival Cities) - FECC, medunarodnog skupa koji
je okupio predstavnike karnevalskih gradova iz vise od 17 zemalja. Organizaciju dogadanja proveli
su Grad Rijeka i Turistitka zajednica grada Rijeke. Program konvencije obuhvatio je odrZavanje
godidnje skupstine i sluzbenih sjednica FECC-a te niz popratnih aktivnosti usmjerenih na
predstavljanje kulturne i turisticke ponude grada. U sklopu dogadanja organizirana je i sve¢ana
parada zastava sudionika srediStem grada, ¢ime je dodatno promoviran Rijecki karneval kao jedan
od najznacajnijih elemenata identiteta destinacije.
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Tzviesce o izvrSenju Godidnjea proaram rada TZGR za 2025. aodinu

Domacinstvom konvencije ostvarena je znaCajna medunarodna promocija Rijeke, ojacana je
suradnja s europskim karnevalskim gradovima te je dodatno potvrdena pozicija grada kao
relevantnog sredista karnevalske tradicije.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je 57.122,32 € prema sljedecoj strukturi:
- gostovanja na karnevalima — 17.994,97 €
- autorski i ugovori o djelu (mestar, kraljice, izvodaci, voditelji) — 16.569,35 €
- Konvencija FECC-a - 22.136,00 €
- ostalo - 422,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom ovogodisnjeg Rijeckog karnevala ostvareni su znacajni rezultati na podrucju
promocije i razvoja turizma grada Rijeke. Manifestacija je joS jednom potvrdila status Rijeke kao
jedne od najprepoznatljivijih i najatraktivnijih karnevalskih destinacija u Europi. Kroz ocuvanje i
prezentaciju bogate viSestoljetne tradicije i karnevalskih obicaja, Rijecki karneval doprinio je
jacanju kulturnog identiteta grada i regije te je istodobno obogatio ukupnu zabavnu i kulturnu
ponudu. Posebnim programima, atraktivnim povorkama i brojnim popratnim dogadanjima
dodatno je osnazen imidZ Rijeke kao grada festivala i otvorenosti.

Organizacija i provedba karnevala doprinijela je i znaCajnom povecanju vidljivosti Rijeke
na domacem i inozemnom trZzistu te posluzila kao snaZan promotivni alat za turisti¢ku predsezonu.
Zabiljezeno je povecanje broja posjetitelja i no¢enja u predsezoni, Sto pokazuje da je manifestacija
uspjesno ispunila svoj cilj — potaknuti turisticke dolaske izvan glavne sezone i time produZiti
turisticku godinu. Ostvareni rezultati potvrduju da je Rijecki karneval ne samo najvazniji dogadaj
u kalendaru grada Rijeke nego i iznimno vrijedan projekt za lokalnu zajednicu, turisticki sektor i
promociju kulturne bastine.
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Izviesce o izvr3enju Godisnieg proaram rada TZGR za 2025. godinu

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj marketinga i promocije, voditelj informiranja i
istrazivanja trZista),

Realizacija:
379.493,78 €

[ 2.3.2. Ljeto na Gradini i Rijecki tunel j

Ljeto na Gradini

»Ljeto na Gradini" jedno je od kljucnih kulturno-zabavnih dogadanja u Rijeci tijekom ljetnih
mjeseci, a 2025. godine odrzano je njegovo jubilarno, 20. izdanje. Manifestacija se tijekom dva
desetljeca etablirala kao vaZan kulturno-turisticki brend, &vrsto pozicioniran u identitetu grada.
Posebnost ovogodisnjeg izdanja je Sto su se programi po prvi put odrZavali i u Nugentovom parku
uz tradicionaine programe u Kastelu. Ova novost pokazala se kao pun pogodak jer je prosirenje
prostora omogucilo vecu dostupnost i bolju organizaciju koncerata te zna¢ajno povecalo kvalitetu
i posjecenost dogadanja. Nugentov park, sa svojom otvorenom pozornicom i prostranim
okruZenjem, postao je idealna dopuna ambijentu Kastela, ¢ime je obogaceno ukupno festivalsko
iskustvo. Manifestaciju ,Ljeto na Gradini® organizirala je Turisticka zajednica grada Rijeke, uz
podrsku Grada Rijeke i Turistiéke zajednice Kvarnera te suradnju brojnih partnera i pokrovitelja.
Kroz 20 godina postojanja, Ljeto na Gradini razvilo se u projekt koji nadilazi sam aspekt zabave
te oblikuje kulturno-turisticku ponudu grada.
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Ovogodisnje ,Ljeto na Gradini" trajalo je od 19. lipnja do 31. kolovoza 2025. godine, a brojni
glazbeni programi, kazalisni i zabavni sadrZaji, tematske veceri te kultuno — izlozbeni programi
privukli su preko 20.000 posjetitelja. Time se potvrdio status ove manifestacije kao jednog od
najposjecenijih kulturno-zabavnih projekata u Rijeci tijekom ljeta. Posebnu vrijednost dalo je
uklju¢ivanje medunarodnih izvodaca i kulturnih inicijativa, poput projekta Odyssey s korejskim
rock zvijezdama YB i Rolling Quartz, sto je Rijeci donijelo i dodatnu vidljivost na azijskom trZistu
kroz reality produkciju.

Izvijesce o izvrSenju Godisniea program rada TZGR za 2025. godinu

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je 70.947,31 € prema sljedecoj strukturi:
- produkcija programa (pozornice, zastitari, razglas i rasvjeta, organizacija programa)
11.818,36 €
- angazmani izvodaca i sufinanciranje programa — 48.982,76 €
- medunarodna suradnja (gostovanje korejskih bendova) — 10.146,19 €.

Rijecki tunel

Aktivnosti u  Rijeckom
tunelu uspjeSno su doprinijele
kulturnoj i turistickoj dinamici
grada Rijeke. Rijecki tunel, nekada
vojni objekt iz Drugog svjetskog
rata, preobrazio se u jedinstvenu
kulturno-turisti¢ku destinaciju
koja obogacuje gradsku ponudu i
potiCe posjetitelje na produZeni
boravak u gradu. Tijekom godine
Turisticka zajednica grada Rijeke
organizirala je dvije posebno
sadrzajne izlozbe u prostoru
tunela, koje su  dodatno
doprinijele turistickoj atraktivnosti
i kulturnom dozZivljaju Rijeke. - ——————

U prvom dijelu 2025. godine otvorena je izloZzba fotografija, karnevalskih kostlma i rekvizita
povodom Rijeckog karnevala 2025. Ovaj tematski postav omogucio je posjetiteljima da iz prve
ruke doZive bogatstvo i kreativnost karnevalskih tradicija kroz izbor svojih najzanimljivijih
trenutaka, vizualnih motiva, kostima i dodataka koji karakteriziraju jedan od najprepoznatljivijih
kulturnih dogadaja Rijeke.

U drugom dijelu godine, svecano je otvorena izloZzba ,Iz jadranskog podmorja" — izbor
spektakularnih fotografija iz dubina Jadranskog mora. Postav je ukljucivao nagradivane radove
domacih i medunarodnih autora, a prikazivao je raznolikost i ljepotu morskog svijeta kroz prizore
raznovrsnih morskih ekosustava, od koralja do potopljenih brodova i Spilja. Ovaj vizualno dojmljiv
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postav. ne samo da je
obogatio turisticku ponudu
grada, nego je i potaknuo
svijest o ljepoti i ranjivosti
Jadranskog mora  kao
vrijednog prirodnog
resursa.

Realizirane izloZbe
pokazale su kako povijesni
# prostor moze biti

transformiran u moderan i
atraktivan izlozbeni prostor,
koji dodatho obogacuje
ukupnu ponudu grada i
doprinosi njegovoj
promociji kao inovativne i
kulturno bogate turisticke
destinacije.

Izviesce o izvrSenju Godisnjeq proaram rada TZGR za 2025. godinu

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je 2.698,64 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom aktivnosti na Trsatskom kastelu i u Rijeckom tunelu uspjesno je promoviran
grad Rijeka kao atraktivna kulturno-turisticka destinacija. Manifestacije i izloZbe dodatno su
obogatile ljiethu ponudu grada i povecale njegovu vidljivost kroz raznolike glazbene i zabavne
sadrZaje. Ostvaren je znaCajan rast posjecenosti i prepoznatijivosti ,Ljeta na Gradini* kao brenda,
a ukljucivanje medunarodnih izvodaca i kulturnih inicijativa donijelo je gradu dodatnu promociju
na domacem i inozemnom trZistu.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda)

Realizacija:
73.645,95 €

2.3.3. Rijeka Advent

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija Rijeka Advent 2025. odrzala se u razdoblju od 29. studenog 2025. do 11.
sijeCnja 2026. godine, obuhvacajuéi niz kulturnih, zabavnih, sportskih i promotivnih sadrZaja
rasporedenih na viSe gradskih lokacija. Program manifestacije bio je usmjeren na obogaéivanje
javnog prostora, poticanje drustvenih i gospodarskih aktivnosti, kao i na jaéanje identiteta grada
Rijeke kao prepoznatljive adventske destinacije.

Zima na Gradini

Kao jedan od klju¢nih programskih segmenata manifestacije Rijeka Advent 2025, program
»Zima na Gradini* odrZan je na prostoru povijesnog Trsatskog kastela od 30. studenoga 2025. do
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IzvieSce o izvrSeniu Godidniea proaram rada TZGR za 2025. godinu

4, sijeCnja 2026. godine, kao integralni dio
zajednicke turisticke i kulturne ponude
grada Rijeke tijekom  blagdanskog
razdoblja. Program je obuhvatio niz
sadrzaja i aktivnosti usmjerenih na
obogacivanje  blagdanske  atmosfere,
poticanje dolaska posjetitelja iz razlicitih
generacija te promociju kulturne i povijesne
bastine lokaliteta.  Povijesne  zidine
Trsatskog kastela iluminirane su i ukrasene
tisucama svjetlucavih lampica i dekorativnih
elemenata, Cime su se stvorili vizualno
impresivni ambijenti koji su privukli znatan broj gradana i turista.

U sklopu Zime na Gradini realizirane se sljedeci programi:

A) Svecano paljenje lampica, 30.11.2025.
U sklopu manifestacije Rijeka Advent 2025. program Zima na Gradini otvorio je svoja vrata
30. studenoga 2025. godine svefanim paljenjem blagdanske rasvjete na Trsatskom kastelu, koji
je tom prigodom ponovno zasjao u punom blagdanskom sjaju. Time je na simbolican i emotivan
nacin oznacen pocetak adventskog i blagdanskog razdoblja na Trsatu.

Svecano paljenje lampica na Trsatskom kastelu i ove je godine potvrdilo svoj status jednog od
najiScekivanijih adventskih trenutaka u Rijeci, okupljajuci gradane, obitelji i posjetitelje svih
generacija te stvarajui osjeCaj zajedniStva i blagdanske topline u jedinstvenom povijesnom
ambijentu.
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B) Postanski ured Djeda Mraza, 30.11.2025.-24.12.2025.

Izviesce o izvrSenju Godisnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

Unutar Trsatskog kastela i ove
godine ponovno je otvoren Postanski
ured Djeda Mraza, koji je tijekom S
adventskog razdoblja bio sredisnje
mjesto  druZenja i  blagdanskog
stvaraladtva za najmlade posjetitelje i
njihove obitelji. Ured je bio otvoren
svakog dana u popodnevnim satima, dok
je od petka do nedjelje Djedica osobno
primao pisma i Zelje djece u jutarnjim i
popodnevnim terminima, osiguravajuci
posebno interaktivno iskustvo za
posjetitelje. Posebnu svecanost ureda
upotpunio je dolazak Svetog Nikole 6.
prosinca, koji je dodatno razveselio djecu i njihove obitelji. Tijekom cijelog radnog vremena
Djedice, prisutan je bio i Foto Kurti, koji je osigurao besplatne fotografije za svakog posijetitelja,
omogucujudi trajnu uspomenu na ovo posebno iskustvo i stvarajuéi dodatnu blagdansku ¢aroliju.
Rad Postanskog ureda Djeda Mraza znacajno je doprinio obiteljskom programu Zime na Gradini,
stvarajudi jedinstvenu atmosferu koja je povezala tradiciju, kreativnost i blagdanski duh te dodatno
naglasila vaznost ukljucivanja najmladih u adventske aktivnosti i promociju grada Rijeke.

C) Lampice i Sapice, 14.12.2025.

U nedjelju 14. prosinca 2025.
godine u prostoru Nugentovog
parka odrzan je vrlo posjecen
i srdacan adventski dogadaj
pod nazivom ,Lampice i
Sapice"” — posebno osmisljen
za vlasnike i  njihove
Cetveronozne prijatelje.
Dogadanje je okupilo brojne
posjetitelje svih generacija u
opustenoj i veseloj
blagdanskoj atmosferi.
Program je dizajniran kao
druZenje ljubitelja Zivotinja i
njihovih kucnih ljubimaca, u

et g "’: “1 kojem su svjetlost blagdanskih
lampica, dobra glazba i zajedniStvo b|l| u sredistu pozornosti. Dogadanje je imalo i humanitarnu
notu kroz prikupljanje donacija za Azil za pse — Drustvo za zastitu Zivotinja Rijeka, ¢ime su Lampice
i Sapice postali viSe od zabave, prilika za zajedni¢ko dobro i potporu lokalnoj zajednici.

Ovaj jedinstveni adventski susret pokazao se kao izuzetno uspjesan program koji je spojio
blagdansku radost, l[jubav prema Zivotinjama i zajednicko druZenje, dodatno obogacujuéi ponudu
manifestacije Rijeka Advent 2025. i potvrdujudi njezinu inkluzivnu i toplu atmosferu za sve
posjetitelje.
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IzvieSée o izvreniu Godisniea program rada TZGR za 2025. godinu

D) Fritulijada, 20.12.2025.

Fritulijada je  okupila  brojne
posjetitelje i natjecatelje koji su se natjecali
u pripremi  najukusnijih  fritula -
prepoznatljivog blagdanskog specijaliteta
primorskog kraja, omiljenog medu svim
generacijama. Sudjelovalo je Sest timova,
koji su se svojim kreativnim pristupima i
kulinarskim vjestinama borili za titulu
najbolje fritule, dok je strucni Ziri ocjenjivao
njihovu mekocu, okus i prezentaciju.
Fritulijada je, uz natjecateljski dio, imala i
snaznu humanitarnu notu — sav prikupljeni
prilog od degustacija fritula, kao i preostale
namirnice s dogadanja, donirani su Socijalnoj samoposluzi ,Kruh sv. Elizabete™ Rijeka, ¢ime je
manifestacija opravdala svoj cilj povezivanja zajednice i pruzanja podrske socijalno ugroZenijim
sugradanima.

E) Family day, 27.12.2025.

U subotu 27. prosinca 2025. $
godine, odrzan je Family Day — ¥
trosatni obiteljski program posvecen
zajednickom druZenju, kreativhim
aktivnostima i blagdanskoj zabavi za
djecu i roditelje. Program je
obuhvatio niz interaktivnih i kreativnih
aktivnosti  prilagodenih  djeci i
obiteljima. Medu najdraZzim
sadrzajima bili su: oslikavanje lica,
kreativno modeliranje balona uz
veselu animaciju, plesne radionice te
Stulasi koji su dodatno uljepsali
ambijent i poticali interakciju s
publikom. Poseban znacaj dogadanju
dali su nastupi miladih izvodaca koji su kroz glazbu i ples dodatno obogatili program. Nastupile su
Prve rijecke maZoretkinje, djecji zbor Tratincice, talentirani solisti Male $kole pjevanja, kao i RIS
dance studio by Ivona Brneli¢, ¢ime je Family Day spojio umjetnicki izraz i zabavu u jedinstvenom
ambijentu povijesne utvrde.

F) Djedji docek Nove godine, 31.12.2025.

Djecji docek Nove godine sveCano je i veselo dogadanje posebno osmislieno za najmlade
posjetitelje i njihove obitelji. Program je zapoceo vedrom atmosferom animacije uz DJ-a s glazbom
prilagodenom najmladima, plesom i zajedni¢kim igrama, kojima su se pridruzili omiljeni likovi
poput maskota Mickeyja i Minnie, NovogodiSnjeg zeca i Zmajka. Tijekom programa maliSani su
imali priliku sudjelovati u face-painting aktivnostima te se zabaviti u foto-kutu prilagodenom
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djecjem slavlju, cime su
roditelji mogli  zabiljeZiti
nezaboravne trenutke s
obiteljima. Poseban ¢ar
dogadanju donio je show
| Klauna Marka, koji je kroz
interaktivne nastupe
dodatno zabavio najmlade
sudionike te  potaknuo
njihovu kreativnost i smijeh,
dok su malisani u rukama
drzali pribor za slavlje poput
novogodisnjih kapica, party
naocala i Sarenih prskalica.
Vrhunac programa dogodio
se tocno u 12:00 sati, kada
' je uslijedilo  zajednicko
odbacivanje vise od 500 Sarenih balona, Sto je za djecu predstavljalo svojevrsne ,balonske
vatromete" — atraktivan i vizualno dojmljiv trenutak koji je simboli¢no obiljeZio pocetak Nove
godine u obiteljskom okruzeniju.

Izviesce o izvrSeniu Godidnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

Klizaliste - Export Ice Box

Turisticka zajednica grada
Rijeke u suradnji s Gradom
Rijekom i Rijeka sportom d.o0.0.
realizirala je projekt postavljanja i
upravljanja montaznim klizalistem
»ICE BOX" u prostoru Exportdrva.
Cilj ovog projekta bio je
obogacivanje adventske ponude
grada, stvaranje atraktivnog | f§
Zimskog sadrZaja za djecu, mlade s
i obitelji, te povecanje dolazaka i |
zadrzavanja posjetitelia u gradu
tijekom predblagdanskog i
blagdanskog razdoblja Klizaliste
je obuhvacalo povrsinu od 500 m2 R
s dvije integrirane staze za klizanje, profe5|onaln|m rashladnim uredajem i kompletnom tehnickom
infrastrukturom. Klizaliste je bilo u funkciji do 11. sijecnja 2026., a tijekom 44 dana rada nudilo je
i bogat popratni program koji je bio besplatan za posjetitelje. Programi su ukljucivali: svecano
otvorenje uz klizace i glazbeni program, Disco on Ice (petkom), Malu $kolu olimpizma (vikendom),
nastupe glazbenih izvodaca, programe sv. Nikole i Djeda Mraza, Djeéji doéek Nove godine.

KlizaliSte ICE BOX pokazalo se kao izuzetno vaZzan segment adventske ponude grada
Rijeke. Osim 3to je obogatilo turisticku i blagdansku ponudu, generiralo je znacajan interes
gradana i posjetitelja, pruZajuci djeci, mladima i obiteljima aktivan, zabavan i edukativan sadrZaj
te dodatno povedalo vidljivost i atraktivnost manifestacije Rijeka Advent 2025.
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TzvieSce o izvrSeniu Godidniea program rada TZGR za 2025. godinu

Promocija — Rijeka Advent 2025.

Za promociju manifestacije Rijeka Advent 2025. provedene su sveobuhvatne marketinske
aktivnosti koje su obuhvatile online, offline, TV/radio, vanjsko oglasavanje te dodatne promotivne
aktivnosti. Cilj je bio povedati vidljivost dogadanja, informirati gradane i turiste o bogatom
programu, te potaknuti dolaske i sudjelovanje u svim aktivnostima. Online kampanja obuhvatila
je Facebook/Instagram, Google Ads, Fiuman.hr, Novi list.hr, Glas Istre.hr, 24UR.SI, Putni kofer,
In Your Pocket i Nova24TV/Demokracija.si, ciljajuéi regije PGZ, Istru, Liku, Karlovac, Hrvatsku i
Sloveniju. Koristeni su formati fotografija, story, video, PR ¢lanci, banneri, reels i newsletteri.
Poseban naglasak bio je na Facebook/Instagram kampaniji, koja je ukljucivala vizualne i video
sadrZaje prilagodene razlicitim formatima (1080x1080 i 1080x1920 px), ¢ime se osigurala visoka
vidljivost i engagement s publikom. Tiskani mediji koriSteni su za dodatnu promociju, ukljucujuci
Letak Rijeka Advent, Like Advent, Newsletter i plakat. Oglasi su informirali o programima
manifestacije i aktivnostima Rijeka Adventa dodatno ciljajuci lokalnu publiku i posjetitelje.
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U medijima Radio Rijeka, Radio Korzo, Radio Istra i Kanal Ri realizirani su radio spotovi u trajanju
od 16 do 30 sekundi, ukupno 213 emitiranja, dok su emisije i snimanje dodatno potaknuli
informiranje lokalne publike. Za povecanje vidljivosti manifestacije provedeno je bilbordiranje (5
lokacija), mini jumbo kampanja (30 lokacija), lijepljenje Bl plakata i GO2DIGITAL na gradskim
povrSinama, osiguravajuci vidljivost kljucnih lokacija i programa Rijeka Adventa.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je 111.947,74 € prema sljedecoj strukturi:
- Zima na Gradini (programi, zastitarske usluge, studentski servis) — 25.537,52 €
- dekoracija Trsatskog kastela - 44.552,19 €
- najam Kklizalista (prva rata) — 17.325,00 €
- marketing - 24.533,03 €
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IzvieSce o izvrEenju Godidnieq program rada TZGR za 2025. godinu

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom manifestacije Rijeka Advent 2025. unaprijedena je turisticka ponuda grada te
je Rijeka dodatno pozicionirana kao atraktivna i prepoznatljiva adventska destinacija. Raznovrstan
program na viSe gradskih lokacija potaknuo je dolazak i dulje zadrZavanje posijetitelja te aktivirao
javne prostore u zimskom razdoblju. Sveobuhvatnim promotivnim aktivhostima povecana je
vidljivost Rijeke na lokalnom, nacionalnom i regionalnom trzistu.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda)

Realizacija:
111.947,74 €

[2.3.4. Potpore projektima i manifestacijama

U cilju obogacivanja i unapredenja turisticke ponude na podruéju grada Rijeke u 2025.
godini, Godisnjim programom rada Turisticke zajednice grada Rijeke planirano je sufinanciranje
razli¢itih projekata i manifestacija. Ove potpore usmjerene su prema organizatorima kulturnih,
zabavnih, sportskih i drugih dogadanja, kao i prema projektima koji doprinose promociji grada
Rijeke kao atraktivne turisticke destinacije. Tijekom godine, uz programe koji su bili predvideni
Godisnjim programom rada, omoguceno je i ukljuéivanje novih projekata koji se u trenutku
planiranja nisu mogli predvidjeti, ali svojim sadrzajem i kvalitetom pridonose unapredeniju
turisticke ponude. Na taj nacin ostvarena je fleksibilnost u raspodieli sredstava te potaknuta
realizacija dogadanja i projekata koji dodatno obogacuju drustveni i kulturni Zivot grada.

Dodjelom potpora osigurana je raznolikost dogadanja tijekom cijele godine, &ime se
povecava prepoznatljivost Rijeke, potice dolazak posjetitelja te stvara dodana vrijednost za lokalnu
zajednicu i turisticku ponudu u cjelini.

IWOmen's weekend

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Trece izdanje konferencije
Women's Weekend okupilo je
vodee struénjake, poduzetnike i = ) )
kreativce iz Hrvatske, regije i ’ -
svijeta s ciljem osnaZivanja, ) _ e =
motivacije i inspiracije Zena u ngm/ .
razli¢itim podrudjima djelovanja. | T < ; RGeS
Program je bio strukturiran kroz [l = '
panele, predavanja i radionice, s
naglaskom na aktualne teme 6.-9. oZzujka 2025.
poslovhog  razvoja,  osobnog
napretka i drustvene odgovornosti.
Medu najistaknutijim  gostima
2025. godine bile su Amy
Porterfield, svjetski poznata stru¢njakinja za digitalni marketing i autorica bestselera ,, Two Weeks
Notice™; Anne Wojcicki, suosnivacica i CEO kompanije 23andMe; te Ivana GaZi¢, predsjednica
Uprave Zagrebacke burze. Paneli i diskusije otvorili su prostor za razmjenu iskustava i stvaranje

connect - empower - relax
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Izvjesce o izvrSenju Godisnieg program rada TZGR za 2025. godinu

novih profesionalnih i osobnih poveznica. Glazbeni i zabavni program dodatno je obogatio
konferenciju, uz nastupe poznatih izvodaca te neformalna druZenja koja su omogucila povezivanje
sudionika i partnera. Konferencija je zabiljeZila izniman interes publike i medija, a Rijeka se jo3
jednom pozicionirala kao srediSte medunarodnog umreZavanja i dijaloga o rodnoj ravnopravnosti
i liderstvu.

Ostvareni cilj aktivhosti:

Ostvareni ciljevi aktivnosti bili su medunarodna promocija Rijeke kroz sudjelovanje svjetski
poznatih govornika i gostiju te medijsko pradenje u zemlji i inozemstvu. Dodatno je ojacana
prepoznatljivost Rijeke kao destinacije koja promice inkluziju, znanje i inovacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Prime time komunikacije d.o.o.

Realizacija:
35.000,00 eura

|Wine EnoGASTRO VIP event

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U okviru razvoja enogastronomskog proizvoda
Rijeke, 28. veljaCe 2025. godine u hotelu Bonavia
odrzan je Wine EnoGASTRO VIP Event -
-3 Medunarodna konferencija vinskih, ugostiteljskih i
N _. =gt gastronomskih znalaca, u organizaciji obrta Ricerca
L SN Mercato. Radi se o projektu koji se odrzava u
\\, Iinne \_ |P l ve ]"]i nekoliko gradova u Hrvatskoj, s ciljem edukacije i
2I032G M umrezavanja ugostitelja, hotelijera, turistickih
‘ IERA djelatnika te proizvodaca hrane i vina. Konferencija
ettt u Rijeci okupila je viSe od 600 sudionika iz sektora
turizma, ugostiteljstva i povezanih industrija.
Tijekom programa odrzane su brojne strucne radionice, predavanja i degustacijski paneli, u
suradnji s renomiranim domacdim i inozemnim strucnjacima, sommelierima, chefovima i
konzultantima. Poseban naglasak stavijen je na promaciju lokalnih i regionalnih proizvodaca vina,
sireva, ulja, prSuta i drugih delicija, ¢ime je ojaana prepoznatljivost i konkurentnost rijecke
gastronomske scene. Uz poslovne sadrZaje, dogadaj je imao i humanitarni karakter te je
prikupljeno 5.310,00 € donacije u sklopu akcije za Ligu protiv raka PGZ. U odnosu na 2024. godinu,
rije¢ko izdanje bilo je uspjesnije za priblizno 30% u segmentu broja gostiju, kvalitete radionica i
poslovnog umrezavanja, a program je dodatno obogacen novim temama posvecenim izazovima i
prilikama suvremenog turizma.

R
<}

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedene su aktivhosti usmjerene na edukaciju ugostitelja, hotelijera i turistickih
djelatnika s ciljem podizanja kvalitete ponude te promociju lokalnih proizvodaca i bogate
enogastronomske tradicije Rijeke i regije. Poseban naglasak stavljen je na umrezavanje poslovnih
subjekata i stvaranje novih suradnji unutar HoReCa sektora, ¢ime se dodatno doprinijelo
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pozicioniranju Rijeke kao srediSta enogastronomskih dogadanja i destinacije prepoznate po
kvalitetnoj i autenticnoj ponudi. Uz to, aktivnosti su imale i humanitarni karakter s doprinosom
lokalnoj zajednici.

Izviesce o izvrienju GodiSnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), usluzni obrt Ricerca Mercato

Realizacija:
6.000,00 €

WneRi 7

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Medunarodni eno—gastro festival WineRi 2025. u organizaciji UdruZenja Kvarner Wines
odrzan je 08. i 09. oZujka u Exportdrvu u Rijeci. Festival je bio otvoren od 14:00 do 20:00 sati i u
ta dva dana okupio je viSe od 100 izlagaca te je predstaviljeno vise od 500 razli¢itih etiketa vina iz
Hrvatske, Francuske, Italije, Slovenije, Madarske, Sjeverne Makedonije, Bosne i Hercegovine i
Srbije. Uz vinare, predstavljeni su i proizvodi povezani s vinom, maslinova ulja, sirevi, suhomesnati
proizvodi, Cokolada i destilati. Ovogodisnji festival ponudio je niz noviteta — od moguénosti kudanja
ekskluzivnih vina uz nadoplatu, preko izbora najboljeg vina od strane posjetitelja, do niza strué¢nih
panela i masterclass radionica. U suradnji s Udrugom Srce za nju odrZana su dva zdravstvena
panela na temu Zenskog zdravlja (menopauza i rak dojke).

Posebna paznja dana je i promociji
lokalnih vinara i proizvodaca, kao i

njihovom umreZavanju s
| ugostiteljima, hotelijerima i
turistickim djelatnicima. Na

festivalu su sudjelovali brojni
¢lanovi UdruZenja Kvarner Wines
(medu njima Vinarija Katunar,
Vinarija Paviomir, PZ Vrbnik, OPG
Ruzi¢, Vinarija Sipun, Vinarija Ilocki
podrumi, Vinarija Kuéa vina Ivan
Katunar, Vinarija Gospoja i mnogi
drugi), dok su se predstavili i vinari
iz cijele Hrvatske te nekoliko iz

'] s . : ' : Slovenije, BiH i Srbije. WineRi je i
ove godine bio prilika za susret domacih i stranih vinara, ugostitelja i turisti¢kih djelatnika, kao i
ljubitelja vina. Festival je privukao veliki interes medija, a organizatori su osigurali i dolazak
studijske grupe novinara, ¢ime je Rijeka dodatno promovirana kao eno—gastro destinacija. Ukupno
je festival posjetilo oko 1500 posjetitelja — od €ega je 1.000 kupilo ulaznice, a oko 500 posjetitelja
imalo je besplatan ulaz (obrtnici, ¢lanovi HOK-a, partneri i uzvanici).

Ostvareni cilj aktivnosti:
Ostvarena je promocija Rijeke i lokalnih proizvodaCa kroz snaznu enogastronomsku
turisticku ponudu. Manifestacija je doprinijela vidljivosti lokalnih vinara, ugostitelja i proizvodaca
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IzvijeSce o izvrdenju Godisnieq program rada TZGR za 2025. godinu

delikatesa, potaknula poslovna povezivanja te dodatno osnaZila reputaciju Rijeke i Kvarnera kao
vaZzne eno—gastro i turisticke destinacije. Osim gospodarske i promotivne dimenzije, festival je dao
i znaCajan drustveni doprinos kroz humanitarni karakter, edukativhe panele i besplatne ulaze za
obrtnike i strukovne partnere.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Aha marketing d.o.o.

Realizacija:
4.000,00 €

Dani Trsata — Povratak Frankopana

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija Dani Trsata 2025. — Povratak Frankopana odrZana je u razdoblju od 22. do
27. travnja 2025. godine na Trsatskom kastelu u organizaciji Kluba prijatelja Grada Trsata, uz
sudjelovanje brojnih kulturno-povijesnih udruga iz Hrvatske koje njeguju tradiciju Frankopana.
Manifestacija je zapocela sve€anim otvorenjem Dana Trsata, gdje su u programu sudjelovali
¢lanovi Kluba u povijesnim odorama, Gradske glazbe Trsat i Kulturnog drustva Svetista Majke
BoZje Trsatske. Odrzan je i bogat popratni program za djecu i obitelji: radionice, izloZzbe lutaka i
bajki u Gradskoj €itaonici Trsat, radionice Kluba umirovljenika MO Trsat te razli¢ite edukativne i
zabavne igre. U znanstveno-stru¢nom dijelu programa odrZano je predavanje o povijesti i bastini
knezova Frankopana. Centralni dogadaj manifestacije bio je povijesni spektakl “Povratak
Frankopana” koji je zapoceo sveCanim mimohodom gostujucih udruga i domacina u povijesnim
odorama, te prikazom Frankopanske garde.

48



B RIJEKA
VWA TSitRIer2 he

U Nugentovom parku podignut je srednjovjekovni Tabor, gdje su posjetitelji imali priliku
sudjelovati u brojnim aktivnostima: macevanju, gadanju strijelom, jahanju konja, ucenju starih
zanata, gledanju viteskih predstava i slusanju legendi. U nedjelju je program zakljucen misom u
crkvi Sv. Jurja i sve¢anom povorkom, a za sudionike iz drugih gradova bio je osiguran smjestaj i
zajednicko druzenije.

Izviesce o izvrienju Godisnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvareno je unaprjedenje turisticke ponude Rijeke i brendiranje Trsata kao povijesnog,
kulturnog i turistickog sredista. Dodatno je ojaCana atraktivnost Rijeke i Trsata kao destinacije za
kulturni i povijesni turizam.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Klub prijatelja Grada Trsata

Realizacija:
2.000,00 €

|Hrvatski festival burleske i kabarea

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Hrvatski festival burleske i kabarea
2025. odrzan je u razdoblju od 8. do
10. svibnja 2025. godine te je i ove
godine  potvrdio svoj  status
jedinstvenog  kulturno-umjetnickog
dogadanja u regiji. Manifestacija,
pokrenuta 2014. godine, nastavila je
biljeZiti rast u posjec¢enosti, medijskoj
prepoznatljivosti i medunarodnoj
vidljivosti grada Rijeke. Ovogodisnje,
osmo izdanje festivala okupilo je
vrhunske izvodace iz Europe, ali i s
drugih kontinenata. Program je bio
raznovrstan, od klasicnih burlesknih
totaka do suvremenih, tematskih
performansa, a publika je mogla uzivati u nastupima svjetski priznatih umjetnika. Umjetnicka
voditeljica i producentica festivala, Celeste Petrovi¢, oblikovala je program koji je inovativno
povezao burlesku s aktualnim druStvenim temama, Cime je festival dobio dodatnu kulturnu i
umjetnicku dimenziju. Struktura festivala ukljuCivala je dva dana prezentacije novih izvodaca, dok
je zavrsna vecer bila rezervirana za profesionalne nastupe natjecanje, tradicionalno najposjeceniji
i najatraktivniji dio festivala. U dnevnim satima prostor Botela Marina pretvoren je u kreativni
centar s radionicama i popratnim sadrzajima: plesne i scenske radionice, predavanja o stiliziranju,
kostimografiji i scenskoj Sminki te interaktivne susrete izvodaca i publike. Ovi programi omogudili
su aktivno sudjelovanje posjetitelia svih generacija i dodatno pridonijeli interakciji izmedu
umjetnika i publike. Posebna vrijednost festivala ogleda se i u medunarodnoj dimenziji te je Rijeka
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ugostila sudionike i posjetitelje iz Italije, Njemacke, Francuske, Slovenije i Madarske, ¢ime je
festival potvrdio svoj znacaj u kontekstu kulturnog turizma.

Izviesce o izvrSenju Godisnj rogram rada TZGR za 2025, godinu

Ostvareni cilj aktivnosti:

Festival je u potpunosti ostvario svoje ciljeve promovirajuci Rijeku kao grad razliCitosti i
kreativnosti te obogacujuci kulturnu i turisticku ponudu jedinstvenim dogadanjem. Posebno je
doprinio jacanju medunarodne prepoznatljivosti grada u podrudju suvremene izvedbene
umjetnosti.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Arhipelag d.o.o.

Realizacija:
1.500,00 €

[Fiumanka —I

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Medunarodna jedriliCarska regata Fiumanka odrZana je od 9. do 14. lipnja 2025. u Rijeci i
na Kvarneru. Kao jedno od najprepoznatljivijih sportskih i nautickih dogadanja regije, Fiumanka
je ove godine okupila rekreativne i profesionalne jedriliCare, gospodarstvenike i predstavnike
medija. Program je ukljucivao viSe regata: glavnu medunarodnu regatu, medijsku regatu, Rotary
regatu, studentsku regatu te niz pratecih aktivnosti na kopnu. Uz sportski segment, manifestacija
je imala i bogat zabavno-kulturni program kojim se jedrenje i pomorska tradicija priblizavaju Siroj
publici, ukljucujuc¢i domace i strane posjetitelje.
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Izviesce o izvrSenju GodiSnjeg program rada TZGR za 2025. godinu

Poseban naglasak stavljen je na medunarodnu promociju Rijeke kao nauticke destinacije,
pri ¢emu je ostvaren snaZan medijski doseg zahvaljujuci suradnji s HRT-om i Europskom
radiodifuzijskom mrezom, kao i s medunarodnom sportskom agencijom ICARUS Sports,
specijaliziranom za globalnu distribuciju sportskog sadrZaja.

Tijekom trajanja manifestacije u Rijeci i okolici boravilo je oko 2.000 posjetitelja uz
ostvareno 500 nocenja, dok je programe Fiumanke ukupno pratilo viSe od 10.000 ljudi. Samoj
regati pridruzilo se vise od 3.000 sudionika, sto je Fiumanku potvrdilo kao jedan od najvecih i
najatraktivnijih sportskih dogadaja Kvarnera.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke i Kvarnera kao vodece nauticke i jedriliCarske destinacije Jadrana, jacanje
identiteta Rijeke kao grada okrenutog moru te razvoj nautickog turizma kroz medunarodnu
vidljivost i medijsku prisutnost.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Jedrilicarski klub Maxi, Grad Rijeka

Realizacija:
9.000,00 €

Melodije Istre i Kvarnera —‘

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Festival Melodije Istre i Kvarnera u svojoj 61. godini odrzao je po 43. put festivalsku vecer
u Rijeci, svojoj mati¢noj luci. Rijec je o jedinom putujucem festivalu u Hrvatskoj i Sirem europskom
prostoru, Ciji se glazbeni izri¢aj temelji na istarskoj i primorskoj netemperiranoj ljestvici. Festival
ima znacajnu ulogu u ocuvanju glazbene i jezicne bastine na suvremen i dopadljiv nacin, kroz
pjesme koje ostaju trajni dio repertoara mnogih izvodaca. Ovogodisnji MIK ponovno je odrZan na
Trgu Rijecke rezolucije, a publika i struka ocijenili su ga visokom ocjenom kvalitete, naglasavajuci
svjez i raznovrstan pristup u izvodenju glazbenih i jezi¢nih sadrzaja. Na festivalu su nastupili brojni
izvodaci, medu kojima Karin Kuljani¢ i klapa Ti¢, Vesna NeZi¢ RuZi¢, Erik Balija, Dora Bokuli¢, Patrik
Spagnolo, Tara Gartner, te mnogi drugi, a publika je ispunila trg s oko 450 posijetitelja.
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Festival doprinosi promociji lokalnog glazbenog i jezicnog izriCaja Istre i Kvarnera te
ocuvanju i popularizaciji kulturne i glazbene bastine Primorja kroz suvremenu festivalsku formu.
Festival je doprinio jacanju kulturnog identiteta Rijeke i regije putem jedinstvenog festivalskog
koncepta te povecao turisticku prepoznatljivost grada Rijeke zahvaljujuéi svojoj dugogodignjoj
tradiciji.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Udruga ,Ljudi i obicaji*

Realizacija:
4.000,00 €

[Izlozba ,Pul Kadtela"

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Tradicionalna likovna izlozba ,Pul Kastela" odrzana je po 29. put i okupila je velik broj
domacih i inozemnih umjetnika, kako akademskih tako i amaterskih. Svoja likovna djela izloZili su
u jedinstvenom ambijentu stare jezgre Trsata, duz Ulice Petra Zrinskoga, sve do Trsatskog kastela.
Ovogodisnja manifestacija ponovno je premasila brojku od stotinu sudionika, a posjetiteljima je
ponuden raznolik umjetnicki program — od slika i grafika do skulptura i instalacija. Sama izloZba
postala je i svojevrsno druzenje umjetnika, gradana i turista, ¢ime je dodatno obogaden kulturni
Zivot grada. Velik interes domace i strane publike potvrdio je status Pul Kastela kao jednog od
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Izviesce o izvréeniu Godisnieq program rada TZGR za 2025. godinu

prepoznatljivih kulturnih dogadaja u Rijeci, a Trsat se time jos
snaznije afirmirao kao atraktivno turisticko i kulturno srediste.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvareni ciljevi aktivnosti bili su unapredenje turisticke
ponude Rijeke te dodatno brendiranje Trsata kao povijesnog,
kulturnog i turistickog sredista, a izloZba je omogucila i
povezivanje umjetnika razlicitih profila i stvaranje mosta izmedu
lokalne zajednice i medunarodne publike.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Klub prijatelja Grada Trsata

Realizacija:
2.000,00 €

[Malik fest

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Dvanaesto izdanje manifestacije Malik Festa odrzano je 13. i 14. rujna 2025. godine u
prostoru Trsatskog kastela i Nugentovog parka. Ova vec tradicionalna manifestacija i ove je godine
okupila velik broj sudionika i posjetitelja, potvrdujuéi svoj status jedne od najposjecenijih i
najatraktivnijih kulturno-povijesnih manifestacija u Rijeci. Program je obuhvacao bogat spektar
aktivnosti: viteske skupine iz Hrvatske i inozemstva prezentirale su srednjovjekovne borbe, turnire
s raznim vrstama oruZzja te prikaz srednjovjekovnog kampa i Zivota u doba Frankopana. Posebnu
pozornost privukla je inscenirana Bitka za Kastel, koja je odusSevila publiku svojom izvedbom i
autenticnim kostimima. Uz viteSke programe, manifestacija je ukljucivala i obrtnicke i umjetnicke
radionice, predstavljanje tradicijskih vjestina, kao i brojne kreativne i edukativne sadrZaje za djecu
i obitelji. Uz povijesne prikaze, program je obogacen tematikom narodnih predaja i mitskih bica
Kvarnera i Istre, posebno naglasavajuci legende i povijesne cinjenice povezane s obitelji
Frankopan. Dodatnu vrijednost manifestaciji dali su zabavni sadrzaji, glazbeni nastupi, interaktivne
radionice i predstave koje su privukle Siroku publiku razli¢itih uzrasta.
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Ove godine Malik Fest posjetilo je viSe tisuca posjetitelja, a manifestacija je zabiljeZila i
porast interesa stranih turista, ¢ime je potvrdila svoju vaznost u kulturno-turistickoj ponudi Rijeke.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvarena je uspjeSna promocija Rijeke kroz valorizaciju kulturno-povijesne bastine Trsata
i obitelji Frankopan. Manifestacija je doprinijela unaprjedenju turisticke ponude grada te
brendiranju Trsata kao povijesnog, kulturnog i turistickog sredista. Povecana je vidljivost lokalnih
tradicija i kreativnih udruga te potaknuto ukljuivanje zajednice i obitelji u kulturna dogadanja.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Udruga za ozivljenu povijest ,,Ordo Sancti Viti*

Realizacija:
3.000,00 €
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Izviesce o izvrSenju GodiSnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

History film festival

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost nije realizirana odlukom organizatora Istra Film.

Realizacija:
0,00 €

IRijecke stepenice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sedamnaesto izdanje modne manifestacije Rijecke stepenice odrzano je 28. kolovoza
2025. godine na tradicionalnoj lokaciji ispred Grand hotela Bonavia. Zbog najave losih vremenskih
prilika, dogadaj je iz petka pomaknut na Cetvrtak, Sto je predstavljalo veliki organizacijski izazov,
no unato¢ tome uspjesno je realiziran i uzivo prenesen na Kanalu Ri.

Program je vodio Davor Garié¢, dok je u posebnim razgovornim segmentima direktorica
manifestacije Ivana Delac ugostila predstavnike javnog i kulturnog Zivota. Publika je imala priliku
pratiti 17 modnih revija, 3to je dosad najveci broj u jednoj veceri, u kojima su svoje kolekcije
predstavili etablirani i mladi hrvatski dizajneri, obrtnici i ucenici Skole za trgovinu i modni dizajn
Rijeka. Na pisti su nastupile brojne manekenke i bivSe hrvatske misice, dok su za glazbeni ugodaj
bili zaduZeni DJ Sale 4love i drugi izvodaci. Posebnu glamuroznost manifestaciji dali su frizerski i
make-up timovi UdruZenja obrtnika Rijeka. Uz modne revije, posjetitelji su mogli uZivati u
dodatnim atraktivnim sadrZajima poput promotivnih kutaka Jadran galenskog laboratorija,
Renaulta, Old Pilotsa te Somnia 360 video i photo kutka. Vecer je zavrsila after partyjem u Azura
lounge & eat clubu. Ove godine Rijecke stepenice okupile su vise od 80 sudionika i privukle preko
1.000 posjetitelja, uz znacajnu medijsku vidljivost potvrdenu pracenjem oko 60 redakcija iz cijele
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Hrvatske. Manifestacija je time opravdala status najveceg modnog dogadaja u Hrvatskoj i dodatno
pozicionirala Rijeku na modnoj i turistickoj karti.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Promoviran je hrvatski dizajn i Rijeka kao srediSte mode i kreativne industrije. Manifestacija
je doprinijela obogacivanju turisticke ponude i jacanju gospodarske suradnje kroz ukljucivanje
lokalnih poduzetnika i obrtnika. Omogucena je afirmacija mladih dizajnera i ucenika, a Rijeka se
dodatno pozicionirala kao grad otvoren za inovacije i nove poslovne prilike.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Spectaculum d.o.o.

Realizacija:
4.000,00 €

Regata tisucu otoka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost nije realizirana odlukom organizatora udruge Vijetar.

Realizacija:
0,00 €

|Cro Race

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Medunarodna biciklisticka utrka CRO Race 2025. odrzana je od 30. rujna do 5. listopada
2025. godine, a Hrvatsku je po jubilarni, deseti put pretvorila u veliku sportsku pozornicu koja je
privukla pozornost gledatelja iz cijelog svijeta. Utrka, koja se sastojala od Sest etapa i trase duge
oko 925 kilometara, prolazila je kroz najliepse dijelove Hrvatske, ukljucujuéi i etapu Gospi¢ —
Rijeka, ¢ime je Rijeka ponovno postala sredisnja tocka medunarodne biciklisticke karavane.

Na utrci je sudjelovalo 20 svjetskih biciklistickih timova, medu kojima 7 iz World Tour
kategorije, a ukupno 135 profesionalnih biciklista natjecalo se uz podrsku vise od 2.150 osoba
ukljucenih u organizaciju i osiguranje dogadaja. Utrku su podrZali Ministarstvo turizma i sporta,
Hrvatska turisticka zajednica, Grad Zagreb, Hrvatska elektroprivreda, brojni gradovi i Zupanije
domacini te sponzori iz javnog i privatnog sektora.
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Popratni program Kids CRO Race, odrZzan u sedam gradova ukljucujuéi Rijeku, potaknuo
je djecu na rekreaciju i promicanje zdravih Zivotnih navika, a kroz virtualne trenaZere mladi su
sudionici doZivjeli iskustvo profesionalne biciklisticke utrke.

Utrku je svakodnevno prenosila Hrvatska radiotelevizija s ukupno 12 sati prijenosa uZivo,
dok je Eurosport/MAX osigurao prijenos u 190 zemalja svijeta na pet kontinenata. U odnosu na
proslu godinu povecan je broj medunarodnih TV i OTT emitera s 60 na 82, ¢ime je postignuta
rekordna globalna medijska prisutnost. Tijekom izravnog prijenosa istaknute su znamenitosti
Rijeke, ¢ime je dodatno povecana prepoznatljivost grada na medunarodnoj razini.

Utrku je prema procjenama pratilo viSe od 200.000 gledatelja uZivo, a milijuni gledatelja
diliem svijeta imali su priliku upoznati prirodne ljepote i turisticke potencijale Hrvatske.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Kroz provedbu utrke CRO Race 2025. ostvarena je znacajna promocija grada Rijeke kao
destinacije sportskog i aktivnog turizma te jacanje njenog imidZza u medunarodnim medijima.
Doprinos je ostvaren i u promociji cikloturizma te u stvaranju dodatne vrijednosti turisticke ponude
kroz povezivanje sporta, rekreacije i promocije prirodnih i kulturnih ljepota destinacije. Utrka je
ujedno pridonijela pozicioniranju Hrvatske i Rijeke kao prepoznatljivih odredista za odrZiva
sportska i turisticka dogadanja.
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Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), BK Bike Event

Realizacija:
10.000,00 €

IRi Rock festival

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

47. izdanje kultnog rijeckog festivala Ri Rock odrZano je od 11. do 13. prosinca 2025.
godine u prostoru kluba Palach u Rijeci, u organizaciji Udruge Ri Rock. Ovogodisnje izdanje
prosireno je na tri festivalska dana, ¢ime je dodatno obogacen program i odgovoreno na interes
publike za sadrzajnijim festivalskim konceptom. Tijekom tri festivalske veceri nastupilo je ukupno
20 bendova razlicitih podZzanrova rocka i alternativne glazbe, medu kojima su Neelay, Astro Glitch
Shifters, Raspad Sistema, En Face, Homeless Among Tombs, Out Of Civilization, Audioclot, Bolidi,
SavrSeni marginalci, Kraj programa, Acid Salvia, Hefest, Kr$, Degenerali, Smudosi, Graia, Mitraljez,
Antitodor, Cut The Cord, Hellfuel i Jarac. Poseban interes publike izazvali su headlineri Savrseni
marginalci, Kraj programa, Antitodor i Cut The Cord, dok je u kategoriji Glasa publike priznanje
za izvodaca godine pripalo bendu Hefest.

Festival je i ove godine zadrZao
humanitarni karakter. Tijekom tri dana
prikupljale su se donacije za Azil za pse -
Drustvo za zastitu Zivotinja Rijeka, a
organizirana je i aukcija festivalskih majica
i plakata s potpisima izvodaca, Cime je
dodatno ojaCana povezanost festivala s
lokalnom zajednicom. U organizaciju
festivala bilo je ukljuteno 25 volontera,
¢ime je potaknuto aktivno sudjelovanje
mladih u kulturnom Zivotu grada. Program
je privukao 627 posjetitelja, uz znacajnu
medijsku popracenost na lokalnoj i

regionalnoj razini.

Provedbom 47. Ri Rock festivala Rijeka je dodatno ucvrstila svoj identitet grada rocka i
alternative te potvrdila kontinuitet jedne od najdugovjecnijih manifestacija alternativne glazbene
scene u Hrvatskoj.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Realizacijom 47. Ri Rock festivala ostvarena je kontinuirana promocija alternativnog rock
izricaja i afirmacija lokalnih i regionalnih izvodaca. Festival je doprinio promociji glazbenog
sadrzaja Rijeke, ja¢anju identiteta grada kao sredista rock i alternativne kulture te poticanju mladih
autora i izvodaca na daljnje stvaralastvo.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Udruga Ri Rock
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Realizacija:
2.000,00 €

IRijekaRun / Homo si teé

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija Rijeka Run / Homo si te¢ odrZana je u periodu od 15. oZujka do 13. travnja
2025. na viSe lokacija u Rijeci, a zavrSnica 26. izdanja festivala sporta i rekreacije odrZana je u
nedjelju, 13. travnja, u samom sredistu grada. Program zavrSnog dana ukljucivao je sedam
razliCitih utrka, okupivsi viSe od 15 000 sudionika i posjetitelja. Poseban naglasak bio je na
inkluzivnosti i Sirokoj pristupacnosti — od masovne utrke gradana Homo si te, preko najmladih
sudionika u Dm mic¢em trku, pa sve do Memorijala Milke Milinkovi¢ za osobe s invaliditetom.
Natjecateljske utrke (polumaraton, utrka Stafeta, Desetka i Erste Petica) privukle su profesionalne
i rekreativne trkace iz 29 zemalja svijeta, potvrdivsi manifestaciju kao jednu od najznacaijnijih
atletskih i rekreativnih priredbi u regiji. Unato€ poluoblachom vremenu i kratkotrajnoj kisi,
atmosfera je bila iznimno pozitivna, a rijecke ulice ispunile su rijeke trkaca i publike. Novost
festivala bila je uvodenje Nagrade Luciano Susanj by Sport Vision, namijenjene najboljim miadim
domacim atleti¢arima, koju su ove godine osvojili Josip Jurci¢ i Dana Duda (AK Kvarner).

Humanitarni karakter manifestacije potvrden je i kroz prodaju festivalskih majica, kojom
je prikupljeno 7.155 € za projekt Slon telefon (besplatnu stru¢nu podrsku mentalnom zdravlju u
organizaciji Udruge Terra).
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Promocija Rijeke kao centra aktivnog turizma, grada inkluzije i sportskog duha, uz ja¢anje
medunarodne prepoznatljivosti kroz sudjelovanje velikog broja inozemnih trkaca.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), AK Ri maraton

Realizacija:
7.000,00 €

|Rijeka Boat Show

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rijeka Boat Show 2025. odrZan je u terminu od 25. do 28. rujna 2025. godine na lokaciji
Gat Karoline Rijecke. Ovogodidnje izdanje nautickog sajma ponovno je potvrdilo svoj status jednog
od vodecih nautickih dogadaja u Hrvatskoj te je ostvarilo rekordnu posjeéenost od oko 10.000
posjetitelja. U Cetiri dana trajanja manifestacije predstavilo se gotovo 100 izlagada iz Hrvatske,
Slovenije, Austrije i Srbije, uz sudjelovanje brojnih inozemnih brendova i tvrtki iz podrudja
brodogradnje, nautike i pomorske tehnologije. Program sajma obuhvatio je Sirok spektar sadrZaja:
od izlaganja novih plovila i brodske opreme do predstavljanja inovacija u segmentu elektri¢ne
mobilnosti i odrZivih tehnologija u nautici. Uz poslovni dio, manifestacija je ukljucivala i brojne
popratne edukativne i zabavne aktivnosti, predavanja i okrugle stolove organizirane u suradniji s
Hrvatskom gospodarskom komorom, Udrugom hrvatske male brodogradnje, Pomorskim
fakultetom i Prometnom Skolom u Rijeci te Prirodoslovnim muzejom Rijeka. Poseban naglasak
stavljen je na poticanje mladih inovatora kojima je i ove godine omoguceno besplatno izlaganje
vlastitih projekata.
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Rijeka Boat Show 2025. jo$ je jednom potvrdio vaZnost Rijeke kao pomorskog i gospodarskog
sredista te doprinio promociji grada na nacionalnoj i medunarodnoj razini. Kvalitetan izlagacki
program, suradnja s lokalnim i nacionalnim institucijama te bogata medijska pokrivenost (vise od
60 medijskih objava i javljanja uZivo) dodatno su ucvrstili reputaciju sajma kao jednog od kljucnih
dogadanja u nautickom sektoru Hrvatske.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Unaprijedena je turisticka ponuda grada te je Rijeka dodatno pozicionirana kao nauticko
srediste Jadrana i destinacija s bogatom pomorskom tradicijom. Ostvaren je znacajan doprinos
razvoju pomorskog turizma i malog gospodarstva kroz umrezavanje izlagaca, proizvodaca i
poslovnih subjekata. Sajam je pridonio promociji Rijeke kao grada inovacija, poduzetnistva i
odrzivog razvoja te povecao njezinu prepoznatljivost na medunarodnom trZistu.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Thorax d.o.o.

Realizacija:
6.000,00 €

|JazzTime Rijeka festival

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ovogodisnje izdanje 34. medunarodnog festivala jazz glazbe JazzTime Rijeka odrzano je
u periodu od 22. do 24. svibnja 2025. godine te je potvrdilo status jedne od najdugovjecnijih jazz
i kulturnih manifestacija u Hrvatskoj i regiji. Festival je okupio niz vrhunskih domacih i inozemnih
glazbenika te predstavio program koji je obuhvatio autorske projekte hrvatskih jazz umjetnika i
nastupe renomiranih svjetskih izvodaca. Publika je imala priliku uZivati u koncertima Francesca
Tandoi Trija, Ivana PeSuta — Wanderlust, SpartJazzTrija (Jazz u skolama), Dante Loves Jazz,
Lorenza De Fina Quarteta, Branimira Gazdika Quinteta te Alfredo Rodriguez Trija. Festival je
posjetilo vise od 600 posjetitelja uZivo, dok je putem promotivnih materijala, medija i drustvenih
mreZa ostvarena vidljivost kod preko 11.000 pratitelja.
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Poseban doprinos medunarodnoj promociji dao je Alfredo Rodriguez, koji je putem svojih
online kanala s preko 400.000 pratitelja promovirao Festival. Velika vrijednost Festivala jest i
kontinuirani razvoj jazz scene u Rijeci, koja se danas smatra vode¢om u Hrvatskoj, kao i njegovo
clanstvo u Europe Jazz Networku, $to osigurava medunarodnu vidljivost i suradnju. Uz koncertni
program, poseban naglasak stavljen je i na edukativni projekt Jazz u Skolama, koji pribliZzava jazz
glazbu mladim generacijama kroz radionice i interaktivne nastupe.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Promovirana je Rijeka kao grad kulture i jazza te je unaprijedena turisticka ponuda grada
kroz odrZavanje medunarodnog festivala. Pove¢ana je medunarodna vidljivost Rijeke zahvaljujudi
clanstvu u Europe Jazz Networku i nastupima renomiranih izvodaca. Festival je doprinio razvoju
lokalne i nacionalne jazz scene te omogucio povezivanje umijetnika, publike i zajednice kroz
koncertni i edukativni program.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), G.1.S. d.o.o.

Realizacija:
4.000,00 €
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|Ostale potpore

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke uspjesno je provela program potpora manifestacijama i

projektima koji su doprinijeli razvoju turisticke ponude, promociji grada i ukljudivanju lokalne
zajednice u kreiranje sadrzaja relevantnih za posjetitelje. Potpore su se dodjeljivale sukladno
utvrdenoj proceduri, temeljem ad hoc prijava organizatora i programa, uz prioritet
manifestacijama koje doprinose produZenju turisticke sezone, povedanju broja dolazaka
posjetitelja te promociji Rijeke na domadem i medunarodnom nivou. Turisti¢ko vijeée Turisticke
zajednice grada Rijeke donijelo je odluke o odobrenim sredstvima. Odobrena su sredstva za
raznovrsne dogadaje koji su se odrZali tijekom godine na razli¢itim lokacijama u gradu, doprinosedi
obogacivanju turistitke ponude, ukljuivanju lokalne zajednice i priviadenju posjetitelja.

Na ovaj nacin podrzane su i realizirane sljede¢e manifestacije i projekti:

CapoeiraFest 2025 — medunarodni festival brazilske kulture i capoeire odrZan 7. lipnja
2025. u Exportdrvu, koji je ukljucivao spektakl i ceremoniju dodjele titule Mestre capoeire
te glazbeni i plesni program — znacajan doprinos kulturnoj raznolikosti i turisti¢koj ponudi
grada, podrzan je s iznosom od 1.500,00 €,

Tréi za jako srce — sportska utrka odrZana na Molo Longu s humanitarnim ciliem
(prikupljanje sredstava za nabavu medicinske opreme), $to je pridonijelo promociji
aktivnog turizma i Sirenju drustvenih vrijednosti kroz sportske sadrZaje, podrzana je s
iznosom od 489,66 €,

"III. Nacionalni simpozij onkoloskih udruga Hrvatske” — struéna konferencija koja je
doprinijela povezivanju zdravstvenih profesionalaca i promoviranju Rijeke kao mjesta za
razvoj kongresnog i zdravstvenog turizma, podrZana je s iznosom od 500,00 eura,
Konferencija ,Radi Sto voli$, bez da pregoris® — program koji je potaknuo razmjenu znanja
i promociju grada u segmentu poslovnog i osobnog razvoja, podrian je s iznosom od
299,00 €,

Kazalisna predstava na otvorenom - kulturni dogadaj koji je omoguéio dostupnost
umjetnosti Siroj publici u urbanim prostorima Rijeke, podrZan je s iznosom od 500,00 eura,
Planinarskim putovima Frankopana — aktivnost koja potvrduje vaznost outdoor i kulturno-
povijesnih sadrZaja u turisti¢koj ponudi grada i $ire regije, podrZan je s iznosom od 300,00
€,

»Aqua Tina" — sportsko-rekreativni program usmjeren promociji aktivnog odmora i sporta
na rijeckoj rivijeri, podrzan je s iznosom od 600,00 €,

Gostovanje zbora iz Londona (gospel zbor “Sincere praise”) — dogadaj koji je dodatno
istaknuo kulturnu scenografiju Rijeke na medunarodnoj razini, podrzan je s iznosom od
500,00 €,

"RiChem” — znanstveno-struna manifestacija — potpora programima koji pozicioniraju
grad kao mijesto za razvoj kreativnih i inovativnih sadrZaja, podrzana je s iznosom od
300,00 €,

Sudjelovanje Zametskih zvonCara na smotri na Sardiniji — poticanje o€uvanja tradicijskih
obicaja i promocija kulturne bastine kroz medunarodnu razmjenu, podrzano je s iznosom
od 500,00 €,

“RijeCke mokre karnevalske igre” — aktivnosti povezane s tradicijskim karnevalskim
sadrZajima, vaznim za turisticku atraktivnost karnevalskog razdoblja, podrfane su s
iznosom od 300,00 €,
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Medunarodna konferencija o industrijskoj bastini — dogadaj usmjeren na valorizaciju i
interpretaciju industrijske povijesti Rijeke kroz strucne dijaloge i prezentaciju urbanih
resursa, podrZana je s iznosom od 500,00 €,

- Izdavanje mape "“LP rock — radosni eliksir za pomladivanje” - valorizacija lokalne glazbene
i kulturne bastine kroz publikaciju i distribuciju, podrZan je s iznosom od 300,00 eura,
Drenova trail - sportski dogadaj koji promovira aktivni turizam i prirodne resurse Rijeke,
podrzan je s iznosom od 300,00 €,

- Festival autora i knjiga “Vrisak” - rijecki sajam knjiga i festival autora, s viSe od 50
dogadanja i preko 100 sudionika iz umjetnickog i knjiZzevnog svijeta. Festival je bio jedno
od sredisnjih knjizevnih dogadanja godine u Rijeci, ukljuCujuéi sveCano otvorenje,
razgovore s autorima, dodjelu nagrada i popratne programe na nekoliko rijeckih lokacija,
podrzano je s iznosom od 2,100,00 €,

Obiljezavanje obljetnice Dana domovinske zahvalnosti i Dana domovinske pobjede i Dana
hrvatskih branitelja - svecani programi koji potiCu nacionalno sjecanje i kulturnu bastinu,
podrZan je s iznosom od 295,06 €,

- “Unlock IT” — IT konferencija — potpora tehnoloskim i poslovnim dogadanjima koja
pozicioniraju grad u kontekstu modernih industrija i poslovnog turizma, podrZana je s
iznosom od 1.500,00 €,

- Otvaranje skate parka — inicijativa usmjerena razvoju sportske i urbane infrastrukture s
ciljem privlacenja mladih posjetitelja i promocije aktivnih sadrZaja, podrZano je s iznosom
od 280,00 €,

- Medunarodni studentski filmski festival — podrska kulturnoj i umjetnickoj sceni kroz
afirmaciju filmske umjetnosti i stvaralastva mladih autora, podrZzan je s iznosom od
1.119,87 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Realizirane aktivnosti doprinijele su promaociji Rijeke kao atraktivne turisticke destinacije
kroz raznovrsna dogadanja koja su privukla domace i medunarodne posjetitelie, poveéaniju
atraktivnosti turisticke ponude kroz kulturne, sportske, znanstvene i zabavne programe koji
obogacuju ponudu grada tijekom cijele godine, poticanju produZenja turistitke sezone, posebice
kroz manifestacije u predsezoni i posezoni koje su pridonijele ve¢em broju dolazaka i noéenja te
unapredenju identiteta destinacije kroz potporu programima koji ukljucuju lokalnu zajednicu i
promoviraju autohtone vrijednosti, tradiciju, kulturu i inovacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Turisticko vijece Turisticke zajednice grada Rijeke, partneri

Realizacija:
12.183,59 €

2.4. Turisticka infrastruktura

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U cilju doprinosa atraktivnosti turisticke destinacije, obogacivanju turisticke ponude grada
tijekom cijele godine te oCuvanju i valorizaciji kulturno-povijesnih spomenika, sto u konacnici
rezultira povecanjem turistickog prometa preuzeli smo upravljanje nad javnom infrastrukturom
kojom je znatno obogacena ponuda grada Rijeke, temeljem Ugovora o davanju na upravljanje
javne turisticke infrastrukture skloplienog s Gradom Rijekom na razdoblje do 1. svibnja 2034.
godine. Rashodi Turisticke infrastrukture obuhvacaju rashode za place 1 radnika za naplatu ulaza
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u Rijeckom tunelu i 1 radnika za naplatu ulaza na Trsatskom kastelu, usluge tekuéeg odrZavanja,
najma opreme, komunalne usluge, usluge student servisa, usluge ¢iS¢enja, rashode za materijal i
energiju, financijske te ostale nuzne rashode za nesmetano obavljanje djelatnosti.

Trsatski kastel

Trsatski kastel jedno je od na]vr]edm]lh kuIturno povuesnlh dobara grada R|Jeke i vazan
simbol njezina identiteta. SmjeSten na 138 -
metara visokom brijegu koji dominira gradom,
ovaj srednjovjekovni frankopanski kastel
predstavlja neizostavan dio povijesti, kulturne
bastine i turisticke ponude Rijeke. Kao strateski
vidikovac i prostor snazne povijesne i
simboli¢ne vrijednosti, danas je Kastel Zivo
srediste kulturnih, turistickih i drustvenih
dogadanja. Kastel je upisan u Registar
kulturnih  dobara Republike Hrvatske kao
zasticeno kulturno dobro, ¢ime je potvrden
njegov izniman znacaj u ocuvanju kulturne i
povijesne bastine grada i drZzave. Trsatski
kastel obogacen je §ta|nim postavima koji produbljuju interpretaciju njegove povijesti i kulturne
vrijednosti. U tzv. ,Spiljii* nalazi se postav posveéen grofu Lavalu i obitelji Nugent, utemeljen na
arheoloskim nalazima i povijesnim izvorima, uz multimedijalne sadrZaje realizirane kroz pro;ekte
ProNaCul i EMOUndergrounds. U Interpretacijskom centru smjesten je postav posvecen
frankopanskoj bastini, realiziran u okviru projekta Kulturno-turisticka ruta Putovima Frankopana,
koji interpretira povijesnu ulogu Frankopana kroz izloZzbene predmete, digitalne prikaze i
edukativne sadrzaje. U prostoru Mira junaka prezentiran je saZeti prikaz povijesti Kastela, njegovih
obrambenih funkcija, arhitektonskih znacajki i drustvenog znacaja kroz stoljeca.

Dodatnu suvremenu dimenziju interpretaciji pruZa mobilna aplikacija temeljena na beacon
tehnologiji, koja posjetiteljima omogucuje interaktivno istraZivanje 15 interpretacijskih tocaka
Kastela te pristup multimedijalnim informacijama o povijesti, arhitekturi i znamenitim osobama
vezanim uz Trsat.

Tijekom 2025. godine Trsatski kastel zabiljeZio je viSe od 280.000 posijetitelja, koji su ovaj
povijesni lokalitet posjecivali kako zbog njegove kulturno-povijesne vrijednosti i atraktivne
lokacije, tako i zbog raznovrsnih manifestacija, kulturnih programa i dogadanja odrZanih tijekom
godine. Ostvareni rezultati potvrduju kontinuirani interes domacih i stranih gostiju te dodatno
ucvrs¢uju njegovu poziciju kao jednog od najznadajnijih turisti¢kih i kulturnih sredista grada i Sire
regije. Prema evidentiranim podacima za vrijeme naplate ulaza, odnosno za razdoblje od 17. lipnja
do 30. studenoga 2025. godine, Kastel je posjetilo ukupno 72.467 posjetitelja. Od toga su 8.942
osobe, odnosno 12,34 %, Cinili gradani Primorsko-goranska Zupanija, dok je 63.525 posjetitelja,
odnosno 87,66 %, pristiglo izvan podrucja Zupanije. Za vrijeme manifestacije Zima na Gradini
ulaz je bio slobodan.

Uspostavljena je aktivnost naplate ulaza uvedena radi osiguranja odrzivog modela
upravljanja i daljnjeg ulaganja u ocuvanje kulturnog dobra. Zaposlena je jedna stalna osoba
zaduzena za naplatu i kontrolu ulaza. Sukladno dogovoru s Gradom Rijekom i Primorsko-
goranskom Zupanijom, gradanima Primorsko-goranske Zupanije omogucen je besplatan ulaz, ¢ime
je o€uvan javni i drudtveni karakter prostora. Sav prihod od naplate ulaza koristi se za pokrivanje
troSkova upravijanja i tekuceg odrZavanje Kastela.
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Zapoceli su radovi obnove Ulazne kule uz financijsku potporu Ministarstvo kulture i medija
Republike Hrvatske, a do kraja izvjeStajnog razdoblja zavrSena je prva faza radova, koja je
obuhvatila konstruktivhu sanaciju i nuzne zahvate stabilizacije. U cilju podizanja sigurnosnih i
tehnickih standarda prostora, postavijen je novi sustav alarmne zastite kojim je dodatno
unaprijedena sigurnost objekta, stalnih postava i tehnicke opreme, osobito u razdobljima
pojacanog intenziteta dogadanja i veceg broja posijetitelja.

Poseban naglasak stavljen je na unapredenje elektroenergetske infrastrukture. Izvedeni
su novi prikljucci elektricne energije te je modernizirana i prosirena mreZa napajanja unutar
Kastela i Nugentovog parka, ¢ime su osigurani stabilniji i kapacitetom dostatni uvjeti za istodobno
funkcioniranje razglasa, rasvjete, ugostiteljskin kuéica, scenske tehnike i ostalih privremenih
instalacija. Time su otklonjena ranija tehni¢ka ograni¢enja vezana uz opterec¢enje mreze te su
stvoreni preduvjeti za organizaciju zahtjevnijih produkcijskih programa. Unaprijedena elektro
infrastruktura bila je kljuna za realizaciju iznimno posjecenih manifestacija, osobito rekordnog
programa Ljeta na Gradini, koje je tijekom 2025. godine ponudilo velik broj koncerata, kazalisnih
predstava, projekcija i drugih kulturno-zabavnih sadrzaja, ukljucujuéi programe smjestene u
prostoru Nugentovog parka. Povecani kapacitet napajanja omogucio je kvalitetnu produkciju
dogadanja s vedim tehnickim zahtjevima, bez zastoja i ograniCenja u izvedbi. Jednako tako,
unaprijedeni prikljucci elektricne energije omogucili su kvalitetnu organizaciju manifestacije Zima
na Gradini, u sklopu koje su postavijene privremene instalacije, dekorativna i ambijentalna
rasvjeta, adventske kucice i popratni sadrZaji. Stabilno i sigurno napajanje bilo je preduvijet za
kontinuirano odrZavanje programa uz postivanje svih sigurnosnih i tehnickih standarda.
Navedenim ulaganjima znacajno su poboljSani uvjeti za organizaciju velikin i produkcijski
zahtjevnih dogadanja, ¢ime je dodatno ojacana pozicija Trsatskog kastela i Nugentovog parka kao
jedne od najvaznijih manifestacijskih lokacija grada Rijeke.

Odrzavanje je obuhvacalo redovito CiS¢enje, manje sanacijske zahvate, zastitu objekta od
daljnjeg propadanja te uredenje i oCuvanje hortikulture Kastela i Nugentovog parka, ¢ime se
dodatno valorizira prostor iznimne krajobrazne i povijesne vrijednosti.

Upravljanje Trsatskim kastelom u 2025. godini provedeno je sukladno programskim
ciljevima, uz kontinuirana ulaganja u ocuvanje, odrzivo koristenje i daljnju afirmaciju ovog iznimno
vrijednog kulturno-povijesnog lokaliteta.

Primorska kuéa

S ciljem oc€uvanja i valorizacije objekta koji predstavlja primjer tradicionalne primorske
gradnje, Turisticka zajednica grada Rijeke nastavila je s upravljanjem projektom Primorska kuca.
Projekt je pokrenut radi stavljanja u funkciju zgrade koja svojim arhitektonskim obiljeZjima i
nacinom gradnje odraZava povijest i tradiciju Zivota na podrucju Primorja. Adaptacija objekta
realizirana je u suradnji s nadleznim odjelima Grada Rijeke i Konzervatorskim odjelom u Rijeci, uz
ocuvanje autenti¢nih elemenata gradnje i povijesne vrijednosti prostora. Primorska kuéa otvorena
je 2017. godine na adresi Krojacka 1. U prizemlju objekta djeluje ugostiteljski sadrzaj s ponudom
autohtonih jela karakteristicnih za primorsko podrucje, dok je na katu smjesten izlozbeno-prodajni
prostor ,Primorska kaSetica", namijenjen prezentaciji i prodaji autohtonih proizvoda i suvenira s
podrucja Primorsko-goranske Zupanije.

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Rijeke nastavila je s aktivnostima
promocije autohtonih proizvoda individualnih proizvodaca, zadruga i OPG-ova kroz koncept
Primorske kasetice, s ciljem jacanja vidljivosti lokalne proizvodnje, poticanja kratkih lanaca
opskrbe te afirmacije regionalnog identiteta kroz suvenirsku i gastro ponudu.
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Rijecki tunel

Rijecki tunel proteZe se od Katedrale sv. Vida do
dvorista Osnovne skole Dolac. Prokopala ga je
talijanska vojska pocetkom Drugog svjetskog
rata, u duZini od 330 metara, u svrhu zastite
| stanovniStva od bombardiranja. Za posijetitelje
SN je prvi put otvoren u svibnju 2017. godine te
S danas predstavlja jednu od prepoznatljivih
| urbanih atrakcija grada. Temeljem odluke
| Gradskog vijeca Grada Rijeke, Turisticka
zajednica grada Rijeke upravija Rijeckim
tunelom sukladno Ugovoru o davanju na

: upravljanje javne turisticke infrastrukture,
sklopljenim na razdoblje do 1. svibnja 2034. godine. Na lokaciji je zaposlen jedan stalni djelatnik
zaduZen za prodaju ulaznica, informiranje posjetitelja i svakodnevno operativno funkcioniranje
prostora, dok se u razdobljima poveéane posjecenosti (osobito tijekom ljetne sezone i dolazaka
kruzera) angaZiraju studenti za ispomo¢.

Tijekom godine nastavilo se s unapredenjem sadrZaja i ponude Tunela kroz organizaciju
tematskih izloZbi, ¢ime je prostor dodatno revitaliziran i profiliran kao interpretacijsko-kulturna
lokacija, a ne iskljuCivo povijesna znamenitost. IzloZzbeni programi posebno su pridonijeli
atraktivnosti Tunela u ljetnim mjesecima. U izvjestajnom razdoblju naplata ulaza organizirana je
kontinuirano kroz cijelu godinu, uz sezonsku prilagodbu radnog vremena. Rijecki tunel u 2025.
godini posjetilo je ukupno 43.950 posjetitelja, a ¢ak 84% posijetitelja je bilo izvan Primorsko-
goranske Zupanije.

Navedeni pokazatelji potvrduju stabilan interes trZista i snazan turisticki potencijal Rije¢kog
tunela, koji se kontinuiranim unapredenjem sadrZaja i kvalitetnim upravijanjem dodatno afirmira
kao vazna kulturno-turisticka atrakcija grada Rijeke.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je 293.363,92 € prema sljedecoj strukturi:
- Trsatski kastel (odrZavanje i upravljanje) -~ 91.903,66 €
- Trsatski kastel (trosak djelatnika) - 13.594,61 €
- Trsatski kastel (investicijski radovi) - 124.182,84 €
- Rijecki tunel (odrZzavanje i upravljanje) — 49.797,32 €
- Rijecki tunel (trosak djelatnika) — 13.885,49 €

Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvareni su ciljevi ocuvanja, valorizacije i odrZivog upravijanja kulturno-povijesnim
lokalitetima Rijeke, unaprjedenja turisticke ponude i programa, podizanja tehnickih i sigurnosnih
standarda te promocije lokalne bastine i autohtonih proizvoda, Sto je rezultiralo visokom
posjeceno3cu i jaanjem prepoznatijivosti Rijeke kao turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj informiranja i istraZivanje trzista, voditelj racunovodstva)

Realizacija:
293.363,92 €
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2.5. Podrska turistickoj industriji

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Provedbom razlicitih aktivnosti, kroz sustav potpora turistickim dionicima omoguéena je
dodatna podrska s ciliem podizanja kvalitete usluga te jacanja prepoznatljivosti destinacije na
trzistu. Financijska sredstva usmjerena su na razvoj programa povezanih s prioritetnim turistiékim
proizvodima, uz poseban naglasak na projekte koji su uskladeni s vizijom razvoja destinacije i
strateskim ciljevima hrvatskog turizma.

e,y L=E - U partnerstvu s Turistickom zajednicom Kvarnera
sufinancirani su medijski planovi usmjereni na
ostvarivanje snaznijih promotivnih ucinaka za destinaciju
u cjelini te povecanje vidljivosti na kljucnim emitivnim
trzistima. Model zajednickog oglasavanja omogucio je
ukljuenim partnerima veéi doseg prema prioritetnim
ciljnim skupinama, osobito na trZistima od posebne
vaznosti za pojedine subjekte, uz istovremeno uskladenu
- e w— - j integriranu komunikaciju cjelokupne turistitke ponude
e kroz odabrane online i offline kanale. Suradnja je
definirana tripartitnim ugovorima kojima je precizno utvrden model sufinanciranja promotivnih
aktivnosti: 50% sredstava osigurava ¢lan, 25% Turisticka zajednica Kvarnera, a 25% Turisti¢ka
zajednica grada Rijeke. Posebna paznja posvecena je razvoju cjelogodisnje ponude te razvoju
turistickih proizvoda koji priviace goste u razdobljima predsezone i posezone.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- sufinanciranje ostalih programa - 7.542,71 €

- sufinanciranje udruzeno oglasavanje — 10.173,29 €

- ostali troskovi — 1.560,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Unaprijedena je ukupna kvaliteta destinacije, njezinih partnera i turistickih proizvoda.
Povedana je dostupnost i vidljivost informacija o destinaciji, gospodarskim subjektima, ponudi i
dogadanjima.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije), Turisticka zajednica Kvarnera

Realizacija:
19.276,00 €
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3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

I 3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice —I

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Nastupi na turistickim sajmovima i organizacija destinacijskih prezentacija i dalje imaju
znacajnu ulogu u promociji turistickih destinacija, bez obzira na sve izraZeniju dominaciju online
komunikacijskih kanala. Takvi formati omogucuju izravan kontakt s poslovnim partnerima, ali i
neposrednu komunikaciju s potencijalnim gostima na odabranim emitivnim trzistima.

Turisticka zajednica grada Rijeke sufinancirala je nastup rije¢kih putnitkih agencija i
hotelijera koji su uz koordinaciju Turisticke zajednice zajedni¢ki zakupili Stand na ITB —
International Travel Trade Show-u, jednom od vodecih sajmova turistickog sektora, koji se odrzao
u Berlinu od 4. — 6. oZujka 2025. godine.

Turisticka zajednica grada Rijeke sudjelovala je
na sajmu RDA u Kolnu 2025. godine, koji se
odrzao 29. i 30. travnja. Kvarner je
predstavljen kao partnerska regija, a nastup se
i realizirao u suradnji s regionalnom turistickom
zajednicom. Sajam je prvenstveno namijenjen
autobuserima i profesionalcima iz turisticke
industrije, s ciljem povezivanja ponuditelja i
organizatora putovanja. Tijekom sajma
predstavila se turisticka ponuda Rijeke,
ukljuCujuéi kulturne i druge znamenitosti te
godisnje manifestacije. Predstavnici Turisticke zajednice ostvarili su nove poslovne kontakte,
razmijenili iskustva s drugim turistickim akterima i istraZili trendove u industriji, &ime su poboljsali
vidljivost Rijeke na medunarodnom trZistu.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- troskovi sudjelovanja na sajmovima i konferencijama — 5.050,69 €

- zakup izloZbenog prostora na sajmu — 13.625,50 €

- ostali troskovi — 788,13 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Turisticki sajmovi pokazali su se kao snaZan alat za ja¢anje vidljivosti destinacije i njezinih
proizvoda te za pruZzanje podrske turistickim partnerima.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Realizacija:
19.464,32 €
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3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom,
predstavnistvima HTZ-a u inozemstvu te Turistickom zajednicom Kvarnera, kontinuirano provodi
aktivnosti usmjerene na jacanje prepoznatljivosti i promociju grada Rijeka i regije Kvarner na
domacem i inozemnim trzistima. Jedan od kljucnih alata promocije destinacije je organizacija
studijskih putovanja (press i fam tripova) za novinare, blogere, influencere, turisticke agente i
druge relevantne turisticke dionike koji svojim radom i komunikacijskim kanalima doprinose
vidljivosti i pozicioniranju Rijeke kao atraktivne i konkurentne turlstlcke destinacije.

U oZujku 2025. godine Turisticka zajednica grada y
Rijeka sudjelovala je u organizaciji studijskog putovanja
predstavnika francuskog magazina Regal, novinarke
Héléne Piot i fotografa Nicolasa Lobbestaela. Glavni fokus
studijskog posjeta bio je predstavljanje destinacije kroz
projekt Kvarner — Europska regija gastronomije, s
naglaskom na autenti¢nu gastronomsku ponudu, lokalne
proizvodae i suvremenu interpretaciju kvarnerske
kuhinje. Magazin Regal predstavlja renomirano francusko
izdanje usmjereno na putovanja, kulturu i gastronomiju, s
publikom visoke platezne modi i izraZenim interesom za
autenti¢ne europske destinacije. Tijekom boravka u Rijeci
novinari su upoznati s kljucnim gradskim znamenitostima
i kulturno-povijesnom bastinom, razvojem Rijeke kao
urbane i lifestyle destinacije, gastronomskom scenom
grada, s posebnim naglaskom na fine dining i autohtone
namirnice.

U prvoj polovici travnja realizirano je studijsko
putovanje VIP novinara (Stephanie Gastager, Madeleine
Napetschnig, Frank Gindler, Frank Zollner, Johanna
Zimmermann i Monika Ho6nas) s glavhim fokusom na
gastronomiju regije, a u suradnji s Turistickom zajednicom
Kvarnera i nagradivanom PR agencijom za njemacko
govorno podrucje ART redaktionsteam. SrediSnja tema
posjeta bila je promocija projekta Kvarner — Europska
regija gastronomije, s naglaskom na autenticne
namirnice, vrhunsku enogastronomiju i suvremenu
interpretaciju lokalne kulinarske bastine. Za potrebe
vodenja angaZirana je licencirana vodickinja, koja je
tijekom cijelog boravka bila na raspolaganju novinarima
te osigurala kvalitetnu interpretaciju povijesne, kulturne i
gastronomske ponude grada. Naglasak programa bio je
na dozivljajnoj komponenti, autenticnosti i kvaliteti kvarnerske kuhinje, kao i na prezentaciji Rijeke
kao vaZznog urbanog srediSta unutar gastronomske price Kvarmnera. U razdoblju od 5. do 8. travnja
2025. godine realizirano je studijsko putovanje dvoje novinara, Aoife Breslin i Clive Pursehouse ,
s trZista Sjedinjenih Americkih DrZzava, nominiranih za nagradu Zlatna penkala, s ciliem promocije
projekta Kvarner — Europska regija gastronomije 2026. te jaCanja vidljivosti destinacije na
americkom trzistu. Kroz pazljivo osmisljen i stru¢no voden program, destinacija je predstavljena
kao autenti¢na, gastronomski snazna i doZivljajno bogata regija, s potencijalom za daljnje jacanje
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prisutnosti na americkom trZistu. U travnju Kvarner je posjetila ceSka freelance novinarka Pavla
Apostolaki, kO]a suraduje s vodedim medijima u Ceskoj. Studijsko putovanje CeSke novinarke
predstavija znadajnu promotivnu aktivnost usmjerenu na trziste Ceske, koje tradicionalno
pokazuje interes za aktivni turizam, prirodu i autenticna iskustva. Sudjelovali smo u organizaciji
pojedinih segmenata programa (obilazak i rucak), dok je koordinacija aktivnosti provedena u
suradniji s regionalnom turistickom zajednicom.

Poletkom svibnja 2025. godine Kvarner je posjetio francuski novinar i urednik Jean-
Philippe Damiani, predstavnik vodeceg francuskog turistickog portala Routard.com. Studijsko
putovanje organizirano je s ciljem promocije Kvarnera kao atraktivne destinacije na francuskom
trZiStu, s posebnim naglaskom na projekt Europske regije gastronomije te na raznolikost kulturnih
i aktivnih sadrzaja. Program je osmisljen u skladu s interesima urednika i konceptom portala, a s
posebni naglaskom na autenticnost, lokalni identitet i iskustveni pristup, u skladu s urediva¢kom
politikom Routarda koja promovira otkrivanje manje komercijalnih, ali vrijednih europskih
destinacija. U sklopu aktivnosti medunarodne promocije hrvatskih turisti¢kih destinacija odradeno
je specifiéno studijsko putovanje kroz cijelu Hrvatsku u suradniji s velikom korejskom nacionainom
televizijskom kuéom, a program u Rijeci obuhvatio je cjelodnevne aktivnosti usmjerene na
promociju destlnacue I njezine gastronomske i kulturne ponude. Radi potpunijeg i autentlcm]eg
dozivljaja omoguceno im je snimanje cijelog procesa pripreme skampa. Time je ekipi omoguéeno
detaljno pracenije kullnarskog segmenta i dodatno naglasena kvaliteta lokalnih namirnica i
gastronomije. RijeC je o znaajnom projektu u okviru kojeg je snimljeno nekoliko emisija
posvecenih hrvatskim destinacijama, s ciljem dodatnog pozicioniranja Hrvatske na dalekom
korejskom trzistu.

U prvoj polovici lipnja realizirano je studijsko putovanje predstavnika skandinavskih
specijaliziranih magazina ,Allt om Vin” i ,Paddling". Rije¢ je o novinaru i fotografu Johanu
Augustinu, freelance autoru i predstavniku eno-gastro magazina ,Allt om Vin", te Jasonu Poonu,
predstavniku specijaliziranog sportskog (kayaking) magazina ,Paddling". Program u Rijeci
ukljudivao je cjelodnevni razgled grada i upoznavanje rije¢ke eno-gastro scene, s ciliem
predstavljanja urbane ponude, restorana, vinskih barova i suvremene gastronomske interpretacije
kvarnerskih namirnica. Organiziran je smjeStaj u hotelu u Rijeci, kao i nocenje i obroci.
Realizacijom ovog studijskog putovanja osigurana je ciljano usmjerena promocija Kvarnera na
skandinavskom trZistu kroz dva specijalizirana medija — jedan fokusiran na eno-gastro segment,
a drugi na aktivni turizam — cime se dodatno doprinosi pozicioniranju regije kao destinacije
vrhunskih vina, autenticne gastronomije i kvalitetne outdoor ponude. Krajem lipnja realiziran je
prihvat novinara koji su u Rijeku doputovali prV|m direktnim vlakom na novo uspostavljenoj liniji
iz VarSave, ¢ime je dodatno medijski popraceno uspostavijanje Zeljeznicke povezanosti izmedu
Poliske i Kvarnera. Dolazak novinara direktnom Zeljeznickom linijom predstavija znacajan
promotivni moment za destinaciju, osobito u kontekstu jafanja prometne povezanosti i
dostupnosti Kvarnera s vaznog emitivnog trZista Poljske.

U srpnju u Rijeci je boravila poljska influencerica Justyna Grzybowska. Rijec je o autorici s
angaZiranom publikom na drustvenim mreZama (Instagram i TikTok), kojoj su u fokusu putovanja,
gastronomija i city break destinacije s naglaskom na autentican doZivljaj. S ciliem dodatnog
obogacivanja sadrzaja i kvalitetnije prezentacije destinacije Turisticka zajednica grada Rijeke
ukljucila se kroz organizaciju tematskog razgleda grada i posjet Art kvartu. Ova aktivnost
predstavlja ciljanu promociju Rijeke na poljskom trZistu kroz autentian i vizualno atraktivan
digitalni sadrZaj, s posebnim naglaskom na city break segment i doZivljaj destinacije.

Krajem kolovoza realiziran je posjet Rijeci renomiranog britanskog chefa Jamesa
Knappetta, chefa i vlasnika londonskog restorana Kitchen Table (2 Michelin*). Organiziran je
obilazak gradske trZnice i ribarnice s ciljem predstavljanja lokalnih namirnica, svijeZe ribe i
kvarnerskih specijaliteta, uz interpretaciju tradicije i znaCaja trZnice u svakodnevnom Zivotu grada.
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Nakon toga uslijedio je obilazak uZeg gradskog sredisSta i Setnja Korzom, ¢ime je gostima
predstavljena urbana atmosfera Rijeke te njezina povijesna i suvremena bastina. Program je
nastavljen posjetom restoranu Hidden (Michelin Selection), a posjet je imao za cilj predstavljanje
suvremene rijecke gastronomske scene i Michelin preporuke u destinaciji. Ova aktivnost
predstavlja znacajan promotivni iskorak s obzirom na medunarodni ugled gosta te potencijalnu
vidljivost rijecke i kvarnerske gastronomije u relevantnim profesionalnim i medijskim krugovima.

U rujnu je realizirano studijsko putovanje Marcusa Olivera Ruhlea, predstavnika njemackog
medija BILD. U Rijeci je organiziran razgled grada uz strucno vodstvo te rucak u organizaciji i na
troSak Turisticke zajednice grada Rijeke, s cilijem predstavljanja urbane, kulturne i gastronomske
ponude grada. Program je ukljucivao interpretaciju povijesne i suvremene bastine te prezentaciju
kljucnih atrakcija destinacije. Studijskim putovanjem osigurana je medijska vidljivost Kvarnera na
njemackom trZistu kroz jedan od najcitanijih medija, s posebnim naglaskom na obiteljski segment
putovanja.

Sredinom listopada realizirano je studijsko putovanje grupe austrijskih novinara, Cija je
tema putovanja bila ,Culinary Outdoor Kvarner", s ciljem predstavljanja regije kroz spoj aktivnog
boravka u prirodi i vrhunske gastronomije. U studijskom putovanju sudjelovali su predstavnici
relevantnih austrijskih medija - Brigitte Mussil Egger (Kronen Zeitung), Robert Benedikt (Kleine
Zeitung), Omer Tarabic (OON — Oberdsterreichische Nachrichten) te Harald Meyer (Oe24 &
Reiselust). Realizacijom ovog studijskog putovanja osigurana je snazna medijska prisutnost
Kvarnera na austrijskom trzistu, s naglaskom na pozicioniranje regije kao destinacije koja uspjesno
povezuje prirodu, aktivni odmor i autenti¢nu gastronomiju.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je 18.354,84 € prema sljedecoj strukturi:
- usluge ugoséavanja novinara (turisticka vodenja, smjestaj i ugostiteljske usluge) -
14.107,71 €
- promotivni pokloni — 972,00 €
- usluge tiska i ostali troskovi — 3.275,13 €

Ostvareni cilj aktivnosti:

Studijska putovanja predstavljaju jedan od najucinkovitijih alata promocije destinacije jer
omogucuju izravno iskustvo boravka u gradu te autentican prijenos doZivljaja krajnjim korisnicima
putem relevantnih medijskih i digitalnih kanala. Sustavnhom organizacijom studijskih putovanja,
personaliziranim pristupom te suradnjom s partnerima na nacionalnoj i regionalnoj razini,
nastavljamo jacati poziciju Rijeke i Kvarnera kao atraktivne, autenti¢ne i konkurentne turisticke
destinacije na medunarodnom trZistu.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istraZivanja trziSta), Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka
zajednica Kvarnera

Realizacija:
18.354,84 €
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3.3. Kreiranje promotivnog materijala T

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sukladno Godidnjem programu rada provedene su planirane aktivnosti vezane uz izradu,
tisak i distribuciju promotivnih i informativnih materijala destinacije.

Realiziran je dodatni tisak trojezicnih broSura o gradu formata AS, u skladu s iskazanim
potrebama i povelanim interesom posjetitelja. Inaica brodure na hrvatskom, engleskom i
njemackom jeziku tiskana je u 15.000 primjeraka, a verzija broure na talijanskom, francuskom
i Spanjolskom tiskana je u 10.000 primjeraka. Takoder proveden je dodatni tisak dvojezicne
brosure RijeCke plaZe te letka Rije¢ki tunel, &ime je osigurana kontinuirana dostupnost materijala
gostima tijekom cijele godine, osobito u razdobljima pojacanog turistitkog prometa.

Izraden je novi promotivni materijal za Trsatski kastel, prilagoden suvremenim
komunikacijskim standardima i interesima posjetitelja. Koli¢ina tiska uskladena je s ostvarenim
turistickim rezultatima i brojem posjetitelja lokaliteta.

TRSATSKI KASTEL

Tijekom godine tiskani su i promotivni materijali razlicitih formata ovisno o realizaciji
pojedinih manifestacija i projekata (letci, akreditacije, narukvice, zahvalnice, ulaznice), ¢ime je
osigurana kvalitetna organizacijska i promotivna podrska dogadanjima u destinaciji.

Tiskan je i blok plana grada Rijeke u tzv. 3D verziji (format 490 mm x 340 mm) u tiraZi od
30.000 primjeraka, koji se pokazao kao iznimno funkcionalan i koristan alat za snalaZenje gostiju
u uZem centru grada. Blok plan sadrZi osnovne informacije o gradu te ucrtane lokacije kulturno-
povijesnih spomenika, smjestajnih kapaciteta, kolodvora, info punktova i ostalih relevantnih
sadrzaja, a distribuiran je preko brojnih informativnih kanala.

Promotivni { informativni materijali distribuirani su lokalno, novinarima, studijskim grupama
te na organiziranim prezentacijama i sajmovima. Posebna paZnja posveéena je gostima koji dolaze
brodovima za kruzna putovanja, za koje je osigurana dostupnost materijala putem organiziranog
info punkta. Svi tiskani materijali dostupni su i u digitalnom obliku te su koriéteni za online
distribuciju, objavu na mreznim stranicama i drustvenim mreZama, ¢ime je dodatno poveéana
njihova dostupnost i doseg.

Za potrebe prezentacije destinacije i turistickih proizvoda izradeni su personalizirani
promotivni pokloni koji su koriSteni u promotivnim aktivnostima, na sajmovima, prezentacijama te
prilikom organiziranih posjeta.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- usluge tiska — 11.587,06 €
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- usluge graficke pripreme — 2.050,00 €
- usluge prijevoda — 126,00 €
- promotivni pokloni — 4.880,63 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom navedenih aktivhosti osigurana je pravovremena i kvalitetna informiranost
posjetitelja, unaprijedena vidljivost turistickih proizvoda te adekvatna priprema destinacije za
povecani turisticki promet i najavljeni rast dolazaka, ukljucujuéi povecan broj kruzera.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzista)

Realizacija:
18.634,69 €

| 3.4. Internetske stranice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Redovitim tehnickim odrZavanjem osiguran je stabilan i nesmetan rad svih funkcionalnosti
sluzbene web stranice www.visitrijeka.hr, dok su se kontinuiranim nadzorom sustava pravodobno
prepoznavale i realizirale potrebne nadogradnje i unapredenja. Web stranica je predstavljala jedan
od najvaznijih promotivnih alata destinacije te sredisnje mjesto informiranja posjetitelja o
cjelokupnoj turistickoj ponudi grada Rijeke.

Putem web platforme sustavno su se promovirali svi kljucni turisticki proizvodi,
manifestacije i dogadanja, s posebnim naglaskom na Kalendar zbivanja koji je korisnicima
omogucavao jednostavan i pregledan uvid u aktualna i nadolazeca dogadanja tijekom cijele
godine. Medu istaknutim sadrzajima nalazile su se informacije o vode¢im manifestacijama poput
Rijecki karneval, Ljeto na Gradini i Rijeka Advent kao i o brojnim kulturnim, gastronomskim i
sportskim programima, Cime se dodatno jacala vidljivost i priviaCnost destinacije.

Sartietinle ol Riphar Kot s Rifokay

Peto godisnje doba

Sarnaf viie

dogadanja.
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Na web stranici su objedinjene sve kljucne informacije o gradu, njegovoj povijesti i
znamenitostima, plazama, ugostiteljskoj ponudi, prijedlozima za boravak te servisnim
informacijama potrebnim turistima tijekom planiranja i boravka u destinaciji. SadrZaj se redovito
aZurirao, a prema potrebi i nadopunjavao novim kategorijama, tekstovima i multimedijalnim
materijalima, u skladu s razvojem novih projekata i proizvoda koji su obogatili turisticku ponudu
Rijeke.

IzvieSce o izvrieniu Godisnijeq program rada TZGR za 2025. aodinu

Ljeto na Gradini

Kontinuirano su se objavljivali blog anci koji su obradivali aktualne teme iz podrudja
turizma, gastronomije, kulture i lokalnih dogadanja, ¢ime se dodatno poveéala atraktivnost,
relevantnost i informativna vrijednost stranice. SadrZaj je dostupan na pet jezika, $to je omogucilo
kvalitetnu komunikaciju s razliCitim trZiStima. Na web stranici www.visitrijeka.hr ove godine bilo je
365 tisuca aktivnih korisnika Sto je za 40% viSe od prosle godine (260 tisuca) koji su generirali
viSe od 570 tisuca sesija, s prosje¢nim trajanjem angazmana od 1 minute po korisniku. Novih
korisnika je bilo viSe od 324 tisu¢e (+ 25% u odnosu na prethodnu godinu).

Top 5 drzava aktivnih korisnika u 2025. godini:

1. Hrvatska 250.000 (+ 27,6%)

2. Njemacka 23.000 (+ 82%)

3. Italija 15.000(+85%)

4. Slovenija 14.000(+62%)

5. Austrija 10.000(+70%)
NajviSe su se pretraZivale informacije o Rijetkom karnevalu, Adventu i Ljetu na Gradini. To su
ujedno i 3 najvaznija dogadania u Rijeci.

Top 5 najposjecenijih podstranica u 2025. godini:

. /rijecki-karneval 11% od svih sesija

. /dogadanja 6,96% od svih sesija

. /lieto-na-gradini 4,91 % od svih sesija

. [rijeka-advent 4,59% od svih sesija

. /medunarodna-karnevalska-povorka 2,96% od svih sesija

UuhWN -
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365 tis. 324 tis. 1Tmin00s 570 tis.

Sve ostale relevantne web domene na kojima se pohranjuju i aZuriraju podaci
pravovremeno su produZene, ¢ime je osigurana stabilnost i kontinuitet digitalne prisutnosti.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je prema sljedecoj strukturi:
- usluge odrZavanja web stranice — 13.200,00 €
- usluge razvoja i optimizacije web stranice — 3.046,88 €
- usluge prijevoda — 2.475,55 €
- ostale usluge — 657,66 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Informacije o turistickoj ponudi, proizvodima i uslugama destinacije su se prezentirale kroz
primjenu suvremenih trZisnih trendova i modernih tehnoloskih rjeSenja. Omogucen je brz,
jednostavan i prilagoden pristup informacijama koji odgovara dinamici turistickih kretanja te
potrebama i specificnostima lokalnih gospodarskih subjekata. Sve relevantne web domene na
kojima se pohranjuju i aZuriraju podaci pravovremeno su produzene, ¢ime je osigurana stabilnost
i kontinuitet digitalne prisutnosti.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Realizacija:
19.380,09 €

| 3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Detaljna baza podataka o turistickoj ponudi i potraznji uspostavljena je kroz sustavno,
svakodnevno prikupljanje informacija od informatora u turistickim informativnim centrima, koji su
u neposrednom kontaktu s gostima, iznajmljivacima i ostalim pruzateljima usluga. Paralelno su
prikupljani i obradivani podaci gospodarskih subjekata, ostvarena je kontinuirana suradnja s
kljucnim turistickim dionicima te je provedena usporedba i integracija podataka dostavljenih od
regionalne turisticke zajednice.
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Za slanje prigodnih i projektnih newslettera razliCitim interesnim skupinama koristi se
platforma za direktni marketing. Clanovi, institucije i turisti¢ke zajednice svih razina, kao i gradani
i gosti, redovito su informirani putem brendiranih obavijesti o manifestacijama, programima u
organizaciji Turisticke zajednice grada Rijeke, radionicama i ostvarenim turistickim rezultatima.
Time je dodatno povecana vidljivost aktivnosti te osnaZena promocija cjelokupne turisti¢ke ponude
grada Rijeke.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- godisnja pretplata Canva — 297,35 €
- usluge slanja newslettera Mailchimpom — 1.182,98 €
- usluge prijevoda — 581,34 €
- troSak amortizacije — 1.527,60 €
- troSak nabave softvera za RCC karticu — 10.475,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Uspostavljena je detaljna baze turistickih podataka o ponudi i potraZnji. PruZana je podrska
gospodarskim subjektima u distribuciji informacija o vlastitim proizvodima i dogadanjima. Podaci
o turistickoj ponudi redovito su se slali vi§im razinama sustava turistickih zajednica.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Realizacija:
14.064,27 €

| 3.6. Turisti€ko-informativne aktivnosti

| 3.6.1. Upravljanje TIC-evima

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticki informativni centar (TIC), smjeSten na glavnoj rijeckoj Setnici Korzo, provodio je
aktivnosti informiranja, distribucije promotivnih materijala, administrativne obrade podataka te
organizacije dodatnih info punktova, a sve s ciliem unapredenja kvalitete boravka turista i
ucinkovitog upravljanja turisti¢kim prometom destinacije Rijeka.
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Turisticki  informativni centar pruZzao je usluge
informiranja domadih i stranih gostiju te gradana Rijeke putem
osobnog kontakta i individualnog savjetovanja, distribuirao je
promotivne i informativnhe materijala, davao informacija o
smjestajnim kapacitetima, atrakcijama i dogadanjima te
upucivao na ostale informativne punktove u destinaciji.
Poseban naglasak stavljen je na kvalitetu komunikacije i
prilagodbu informacija preferencijama gostiju koji posjecuju
destinaciju. Informatori u TIC-u kontinuirano su obradivali i
= distribuirali informacije vezane uz  posjetitelje, turisticki
INFORAAT promet, smjestajne kapacitete i ugostiteljske objekte.
Temeljem zakonskih odredbi i putem sustava eVisitor, voden
je popis turista radi kontrole naplate turisticke pristojbe,
obracuna turisticke Clanarine te obrade i evidencije podataka.
Osigurana je pravovremena i tocnha administrativna obrada
podataka sukladno vazedim propisima.

U razdoblju glavne turisticke sezone, zbog povecanog
turistickog prometa i veceg broja upita, angaZirani su vanjski
suradnici  (studenti). Njihovo zaposljavanje omogucilo je
produzeno radno vrijeme, brZu obradu upita, smanjenje vremena Cekanja, podizanje razine
zadovoljstva posjetitelja te vecu kvalitetu u pruzanju traZenih informacija. Rashodi TIC-a
obuhvacali su rashode za place zaposlenika i vanjskih suradnika, troSkove najma prostora,
komunalne i intelektualne usluge, uredski materijal i materijal za odrzavanje, troskove energije te
ostale operativne rashode neophodne za redovno obavljanje djelatnosti.

Ukupno je izdano 51.325 komada promidzbenih materijala. Najvedi dio materijala
distribuiran je neposredno u Turistickom informativnom centru, dok je znacajna kolic¢ina upucena
na trazene adrese za potrebe sajamskih nastupa te opskrbe hotela, hostela, privatnih
iznajmljivaca, fakulteta i gostiju Grada Rijeke.

Tijekom 2025. godine zaposlen je jedan novi djelatnik, te je na kraju izvjestajnog razdoblja
ukupno bilo zaposleno 5 radnika.

Info punkt Trsatski kastel djelovao je tijekom cijele godine unutar zidina Trsatskog kastela,
jedne od najstarijih fortifikacija Hrvatskog primorja. Cjelogodisnji info punkt doprinio je boljoj
dostupnosti informacija na jednoj od najposjeéenijih lokacija u gradu. Informatori su pruzali
informacije o Trsatskom kastelu i njegovoj bogatoj povijesti, distribuirali promotivne i informativne
materijale o samoj destinaciji te informirali domace i strane turiste te lokalno stanovnistvo. Za rad
vikendima i praznicima angaZirani su vanjski suradnici, informatori.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je prema sljedecoj strukturi:
- bruto dohodak s pripadajuc¢im porezima i doprinosima — 114.975,38 €
- doprinosi na placu — 18.970,91 €
- ostali rashodi za radnike — 13.931,16 €
- naknade troSkova radnicima — 3.045,57 €
- zakup prostora TIC-a Korzo — 13.467,60 €
- omladinski i student servisi — 10.900,90 €
- usluge cis¢enja — 1.795,36 €
- raCunalne usluge — 1.652,40 €
- ostale usluge — 2.810,17 €
- rashodi za materijal i energiju — 2.053,17€
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- rashodi za amortizaciju— 105,00 €
- ostali rashodi — 1.081,15 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom aktivnosti osigurana je visoka razina informiranosti turista i gradana, ucinkovita
administrativna obrada podataka te kvalitetna organizacija rada u razdobljima povecanog
turistickog prometa. Kontinuirano unaprjedenje usluga, fleksibilno zaposljavanje sezonskih
suradnika i organizacija dodatnih info punktova doprinijeli su jaéanju imidZa destinacije Rijeka kao
sve pozeljnije cjelogodisnje turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzista)

Realizacija:
184.788,77 €

| 3.6.2. Postavljanje i odrzavanje turisticke signalizacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

UnatoC digitalizaciji i sve vecoj uporabi mobilnih aplikacija, fizitka turisti¢ka signalizacija i
dalje ima znacajnu ulogu u orijentaciji posjetitelja te doprinosi kvalitetnijem doZivljaju grada.

Turisticka zajednica grada Rijeke provodila je aktivnosti postavijanja, upraviljanja i
odrzavanja turisticke signalizacije s ciliem unapredenja informiranosti posjetitelja i lakSeg
snalazenja u destinaciji.

Upravljamo City light vitrinama turisticke magistrale na podru&ju uZeg centra grada i Trsata.
City light vitrine sadrZe plakate s kulturno-povijesno-informativnim sadrzajima, koji posjetiteljima
na licu mjesta pruZaju dodatne informacije o znamenitostima u neposrednoj blizini. Postavljene su
na viSe lokacija u centru grada i na podrudju Trsata, &ime je omoguéeno lakSe samostalno pjesatko
razgledavanje grada, bolje razumijevanje kulturno-povijesne bastine te kvalitetnije upoznavanje
destinacije. Temeljem godisnjeg ugovora, odrZavanje City light vitrina (Cicenje, tehnicka
ispravnost i urednost) provodi tvrtka Europlakat.

Temeljem novog idejnog rjesenja
izvrSene su izmjene velikih Planova grada
postavljenih na pet frekventnih lokacija
Trsat, Rijecki lukobran, Trg 111. brigade
Hrvatske vojske, Trg Zabica i Zeljeznicki
kolodvor. IzvrSene su potrebne sadrZajne
i graficke izmjene te su pripremljene nove
graficke pripreme za tisak. U prethodnoj
godini provedena je cjelovita zamjena
svih planova grada, kao i signalizacije na
otvorenim i zatvorenim parkiralistima,
¢ime je sustav informiranja posjetitelja
znafajno moderniziran i uskladen s
aktualnim stanjem na terenu. U travnju je
postavljena dodatna smeda pjeSacka
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signalizacija na ulazu u Nugentov park na Trsatu.

Turisticka zajednica grada Rijeke postavlja i odrZava smedu turisticku signalizaciju
namijenjenu vozacima koji dolaze u grad i traZe pojedine objekte ili atrakcije te se redovito provodi
nadzor stanja signalizacije, odrzavanje i CiS¢enje i popravak ili zamjena ostecenih dijelova uslijed
vremenskih neprilika ili vandalizma.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je prema sljedecoj strukturi:
- godiSnje odrzavanije turisticke signalizacije — 1.990,84 €
- izmjena i dopuna postojece signalizacije — 9.336,52 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedene aktivnosti doprinijele su odrZavanju visokog standarda informiranosti u
destinaciji te unapredenju vizualne i funkcionalne kvalitete turisticke signalizacije. Redovitim
odrzavanjem, obnovom planova grada i pravovremenim sanacijama ostecenja osigurana je
kontinuirana dostupnost informacija svim posjetiteljima koji dolaze u destinaciju. Kvalitetno i jasno
oznaCavanje gradskih atrakcija doprinosi jednostavnijem pronalasku kulturno-povijesnih
znamenitosti, boljoj organizaciji boravka u gradu sukladno interesima posjetitelja, vecem
zadovoljstvu gostiju te stvaranju pozitivhe slike o destinaciji. Osim turistima, signalizacija koristi i
lokalnom stanovnistvu, jer olaksava pronalazak atraktivnih gradskih lokacija i javnih sadrZaja.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istraZivanja trzista)

Realizacija:
11.327,36 €

| 3.7. Oglasavanje destinacije

Oglasavanje destinacije i destinacijskih proizvoda realizira se na nekoliko razina, prateci definirane
zadace lokalnih turistickih zajednica koje ostvaruju manje od 1.000.000 komercijalnih nocenja
godisnje sukladno odredbama ¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 i 42/20). Realizirane su aktivnosti oglasavanja destinacijskih projekata i
manifestacija, samostalnog oglasavanja destinacije uz odobrenje Turisticke zajednice Kvarnera te
udruzivanje sredstava sa sustavom turistickih zajednica za provedbu zajednickih media planova.

| 3.7.1. Oglasavanje manifestacija i projekata

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Oglasavanije i kvalitetnije pozicioniranje Rijeke kao cjelogodisnje turisticke destinacije s
posebnim aktivnostima posvecenim pojedinim turistickim proizvodima i manifestacijama, kao i
udruZivanju sredstava sa sustavom turistickih zajednica radi kvalitetnije promidzbe. Ovim
samostalnim oglasavanjima i udruZenim oglasavanjima nastavljamo pozicioniranje Rijeke kao
turisticke destinacije i pomaganje gospodarskim subjektima koji u destinaciji direktno i indirektno
sudjeluju u turistickoj industriji.

Sukladno Godisnjem programu rada u navedenom periodu realizirana su sljedeca
oglasavanja:
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Rijecki karneval - oglasavanje najveceg destinacijskog brenda grada Rijeke u kojem je Turisticka
zajednica grada Rijeke uz Grad Rijeku organizator manifestacije. Ovogodisnje 42. izdanje Rijeckog
karnevala i njegovi programi najavljeni su na trima tematskim konferencijama za medije na kojima
su sudjelovali predstavnici organizatora odnosno Turisticke zajednice grada Rijeke, predstavnici
Grada Rijeke, predstavnici, odnosno organizatori popratnih programa manifestacije i predstavnici
sponzora.

Oglasavanje programa Rijetkog karnevala zapogelo je pocetkom sije¢nja press objavama
i najavama dogadanja, a nastavilo se do zavrSetka odrzavanja zadnjeg programa u sklopu
karnevala. Zbog Sto lakSeg pristupa infomacijama na www.visitrijeka.hr kreirana je podstranica
Rijecki karneval na kojoj su se objavijivali svi programi u sklopu 42. izdanja manifestacije. Kreirana
podstranica je koriStena kao Landing page.
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Karneval se oglasavao na nacionalnim i regionalnim
radio postajama u razdoblju od 13.2. do 27.02.2025.
Sveukupno se realiziralo 265 emitiranja na sljedeéim radio
postajama: Bravo, HR Sljeme, Radio Rijeka, Radio Dalmacija,
Istra, Korzo i Laganini. Osim emitiranja radio spotova,
oglasavanje putem radija ukljudivalo je mnogobrojna
# gostovanja u emisijama, predstavljanje programa i najave
dogadanja u sklopu Rijeckog karnevala. Oglasi i objave su bile
zastupljene u tiskanim medijima Novi list, Glas Istre, Like, kao
i na web portalima gdje su bile aktivhe kampanje s reklamnim
banerima te native i PR oglasavanjem. Novi list je osim
nekoliko oglasa i Clanaka vezanih za programe u sklopu
karnevala izdao i dva posebna priloga o Djecjoj i
Medunarodnoj karnevalskoj povorci Rijeckog karnevala nakon
njihovog odrZavanja. Karneval je oglasavan i na vanjskim
plakatnim povrSinama po cijeloj Hrvatskoj na osamdeset
bilboarda i citylightova. Djedja karnevalska povorka i
Medunarodna povorka izravno su se prenosile na kanalu RI i
putem on line stream-a, a u tjednima prije same povorke u
Sest emisija Planet RI gostovali su predstavnici organizatora,
sponzora i ostali organizatori programa tijekom razdoblja Karnevala. Duz trase povorke postavijeni
su transparenti s logotipima sponzora te su u svrhu vidljivosti sponzorskih obiljezja postavljena
na svim pozornicama leda pozornice i pod pozornice, a sve su pozornice bile ukrasene
dekoracijama od balona.

Meta kampanja za
A _oglasavanje Karnevala je
. — bila  podijeljena u dva
----- maeemwaew dijela awareness  za

e | by, SrY | sindn, e

meeenizsvmes  nodizanje svijesti i traffic

za usmjeravanje

posjetitelja. Putem Mete

Joinomatomentara.  SE oglasavala i
e Karnevalska rivijera od 4.

do 8.2. te je dosegla

182.585 korisnika i
vav R ostvarila 328.326 prikaza
oglasa. Awareness
kampanja trajala je od
10.02. do 1.03.2025. te je dosegla 265.260 korisnika i ostvarila 1.084.723 prikaza oglasa. Traffic
kampanja je trajala od 10.02. do 1.03.2025. Postigla je 2.594 klikova i dosegla 123.265 korisnika
i ostvarila 442.161 prikaza. Kampanja je prikazana na svim Meta platformama, a glavnina prometa
ostvarena je na Facebooku. Na GoogleAdsima se oglasavala Karnevalska rivijera u razdoblju od
3.02. do 8.02.2025. Cilj kampanie je bio podizanje svijesti o odrzavanju Karnevalske rivijere, oglas
se prikazao 138.146 puta. Medunarodna povorka se oglasavala u razdoblju od 10.02. do
2.03.2025. Realiziralo se 1.791 klik na oglas i 3.015.833 prikaza oglasa.

pe @ @ & ==xo = @~ o
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Radi dobivanja Sto viSe kvalitetnog materijala i u svrhu $to kvalitetnije buduée promocije
destinacije za vrijeme karnevalske povorke odvijalo se fotografiranje i snimanje video materijala
klasicno i iz zraka. Oglasavanje Karnevala se realiziralo i na emitivnim trZistima u francuskom
Casopisu Petit Fute’ Ciji vodici pokrivaju destinacije diljem svijeta i koji je izasao u nakladi od
110.000 primjeraka.
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Clanak u magazinu Like Slovenija/Srbija/Hrvatska o Rijeckom karnevalu objavijen je i u
slovenskom i srpskom izdanju Dela i Blica. Like je tiskan u nakladi od 60.000 primjeraka (ukupna
naklada za sva tri izdanja) te je bio objavljen na digitalnoj platformi jutarnji.hr, delo.si i blic.rs s
5,8 milijuna ditatelja na portalima, te u Sustain Europe u tiskanom i on line izdanju jesen — zima
2024./2025. Naklada Sustain Europe je bila 36.000 primjeraka dok je doseg on line imao 104.100
pregleda.

U oZujku je ostvarena suradnja s influenserom Paulom Bradburryem koji piSe o Hrvatskoj.
Posjetio je Rijeku i snimio video o Rijeci u trajanju od 20 minuta Best Place to Live in Croatia? The
Case for Rijeka u kojem je predstavio Rijeku na svoj specifian nacin govoreci o povijesti, kulturi,
noénom Zivotu i gastronomiji. U 10 mjeseci video je na Youtubeu prikazan viSe od 55.000 puta.

U suradniji s produkcijskom ku¢om Coolturist snimljena je polusatna emisija o Rijeci koja
je objedinila razli¢ite teme, kulturne znamenitosti, gastronomsku ponudu i druge posebnosti i
turisticke atrakcije grada. Coolturist je TV emisija o turizmu i putovanjima koja, kroz prikaz
lokalnog Zivota i hrane na neposredan nacin upoznaju gledatelje s kulturom, obicajima i
zanimljivostima odredene turisticke lokacije te sluZi kao prijedlog turistickih putovanja ili izleta
bududim putnicima i turistima. Cilj emisije, u suradnji s Turistickom zajednicom grada Rijeke, je
promocija turizma, gastronomske ponude i lokalno specificnih aktivnosti, kroz proaktivan
produciran i iskljuivo pozitivno intoniran sadrzaj. Emisija Coolturist je bila emitirana na Nova TV
1.06.2025., na Doma TV 7.06.2025. i u emisiji Najlepsi koticki Hrvaske na Pop TV 29.06.2025.

Promocija turistickih mogucnosti koje Rijeka pruza kao obalni i lucki grad realizirana je
putem emisije Anchored in Paradise — Croatia's Secret Treasures Nautical Channel-a. Radi se o
potpuno novom travel/lifestyle TV serijalu koji se emitirao na Nautical Channelu, vodecem
specijaliziranom TV kanalu za more, nautiku i luksuzna putovanja, dostupan u vise od 100 zemalja
svijeta, s preko 50 milijuna pretplatnika. Ciljana publika su nauticari, ljubitelji mora i prirode, ali i
gosti vise platezne moci koji traze autenticna i ekskluzivna iskustva. Serijal je donio pregled
najljepsih hrvatskih plaZa, uvala i destinacija za nauticare, ali u svakoj epizodi je bila predstavljena
i poneka urbana destinacija, s naglaskom na kulturu, povijest, gastronomiju i identitet gdje se
Rijeka savrSeno uklopila kao grad koji nosi snaznu pricu, ima dusu i nudi sadrzaj tijekom cijele
godine.

Manifestacija Ljeto na Gradini je oglasavana u razdoblju od 26.6. do 31.08.2025. Kampanja
je koncipirana na nacin da se koristilo on line i off line oglaSavanje kako bi se na optimalan nacin
doslo do sto Sireg kruga potencijalnih posjetitelja. Izradilo se novo vizualno rjeSenje manifestacije
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s novom knjigom standarda te novim logom,
bojama i tipografijom koje odraZzava duh
manifestacije. Outdoor kampanja je realizirana
na najfrekventnijim lokacijama po Rijedi,
zakupljeno je 9 lokacija u razdoblju od 26.06.do
9.07.2025. te 10 lokacija od 24.07. do
6.08.2025. Na Radio Korzu je svakodnevno u
razdoblju od 1.7. do 31.8.2025. 2 puta dnevno
u 7:20 i u 15:20 emitiran najavni jingl tijekom
vremenske prognoze i najava voditelja za prvi
iduci event. S Novim listom je ugovorena banner
kampanja koja je pocela 1.7.2025. u trajanju od
8 dana, 80.000 impresija za mobilnu i desktop
verziju, te 2 PR ¢lanka koja su objavljena na
portalu. Na portalu Fiuman.hr od 1.7. do
31.8.2025 je bio objavljen banner na naslovnici
portala i na svim stranicama, te su objavljena 2
promotivna lanka. Meta kampanja za promociju
manifestacije Ljeto na Gradini bila je podijeljena
u dva dijela awareness kao najavu eventa i
pozicioniranje u svijesti posjetitelja te traffic za
usmjeravanje na opis i program dogadanja koji
su se mogli istraziti i pogledati na linku.
Awareness kampanja trajala je od 1.7.2025. do 31.8.2025. te je dosegnula 143.538 korisnika te
ostvarila 488.710 prikaza oglasa. Uz Sto vedi broj prikaza kao sekundami cilj ostvareno je 620
klikova na oglas. Kampanja je prikazivana na obje META platforme. Trafic kampanja trajala je od
1.7. do 31.8.2025 te je dosegnula 100.393 korisnika i ostvarila 511.346 prikaza oglasa. Glavni cilj
je bio klik na link gdje je ostvareno gotovo 10.000 klikova. UspjeSnost kampanje pokazuje i dobar
ukupni CTR 3,10%. Ukupni broj klikova i ostalih interakcija na kampanji je bio 15.832. Kampanja
se prikazivala na obje META platforme.

IzvieSce o izvrSenju GodiSnjeg program rada TZGR za 2025. godinu

Campalgn 14 « Reachti . Costperresult _ Impressions CPMlcostper _ |pyciegty o CTRUIKelich | cpucamts « cTR( 1L
3 "0 1,000... through rate...
TZ Rijoka | Ljeto na Gradini - TRAFF _ 100,393 €05 511436 €088 9945 194% 15,832 310%
P ol flan
Adset 11 - ReachTd o Costperresult _ Impressions _ CPMlcostper | ikt o CTROnkelick _ ciniintl « cTRGi) 1 =
n N 1,000... through rate...
G | Ljeto na Gradini - TRAFFIC 38,406 €0.07 149,372 €151 3.007 201% 3431 2.30%

FBI|Ljeto na Gradini - TRAFFIC 70187 €0.03 362,064 €062 6,938 1,92% 12,401 3.43%
Pes hnk cilek

Google Display Kampanja je ostvarila gotovo 6.000 klikova, 589.000 impresija. Targetirana je

primarno publika koja prati lokalne evente i manifestacije kao i oni koji na putovanju istrazuju
manifestacije.
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Xoncerti pod zvllezdama | g ngram zZa
LjETo g 6 Dozivi Trsat kac g‘:ijelu obitelj a
In~naniil nikad
Pndrul)ny.;lr.ldmmposi’dudla I
=
M e " » Influencerica Slaki Palaki je preko svog
EHBI N profila objavila story objave na temu
0 = : Ljeto na Gradini, s nagradnim natjecajem
a = - u kojem su podijeljene dvije karte za
o . ooy = Qs koncert Sergeja Cetkovi¢a. Uvjet za
-_— sudjelovanje je bio zapratiti Instagram
&= . ""';:-f;hé-u_,:—-;.;"u—_-,é-, B — profil @visitRijeka od Cega je 219 osoba
oy K :.,;‘}l__.f;.t B . lajkalo story i zapratilo @visitRijeka, a
—_— " R - e tmnsn.. 18.084 osobe je vidjelo story objavu.

Letci s programom manifestacije ukupno
2.000 komada su se mogli naci u Info punktu na Trsatskom kastelu. Na LED ekranu TIC-a na
Korzu za cijelo vrijeme trajanja manifestacije vrtio se vizual s programima manifestacije.

Na web stranici visitrijeka.hr su se redovito
objavljivale novosti (8 novosti) i blogovi (3
bloga) s informacijama o narednim i
proteklim dogadanjima Ljeta na Gradini.
Na podstranici Ljeto na Gradini je bio vidljiv
B program za cijelo vrijeme trajanja
manifestacije. A na Kalendaru dogadanja
su bili objavljeni svi eventi Ljeta na Gradini.
U razdoblju od 1.6. do 31.08.2025.
podstranica Ljeto na Gradini je imala gotovo 54.000 pregleda. Na Facebook i Instagram profilu
@visitrijeka redovito su objavljivani postovi, fotografije, story i reelse koji su najavljivali sva
planirana dogadanja.

Realizirano je oglasavanje u jesensko- zimskom izdanju publikacije Lust auf Kroatien koja
je namijenjena njemackom govornom podrucju. Tema promocije bila je Zima u Rijeci s posebnim
naglaskom na Rijeka Advent, Rijecki karneval i Winter Pass koji omogucava posjetiteljima Rijeke
da u zimskim mjesecima besplatno posjete gradske znamenitosti i muzeje. Lust auf Kroatien izlazi
u nakladi od 45.000 primjeraka te broji preko 10.000 citatelja u on-line pretplati.

U jesenskom izdanju Casopisa Sustain Europe u broju ljeto/jesen 2025. objavljen je clanak
o Rijeci kao pozeljnoj city break destinaciji koja ima puno toga za ponuditi tijekom cijele godine.
Predstavljena je kao atraktivna i odrziva destinacija, grad koji spaja kulturu i urbanu kreativnost.

Kastel kao pozornica svjetskog
glazbenog spektakla -
“Odyssey” dovodi korejske
rock megazvijezde na Trsat

86



E RIJEKA

IzvieSce o izvrSenju Godisnjeq program rada TZGR za 2025. agodinu

“Well-connected yet
still off the heaten

path, Rijcka Invites the
traveller to slow down
and savour the journey,
not just the destination.”
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Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica provodila je kontinuirane i strateski usmjerene
aktivnosti promocije destinacije putem sluzbenih profila Visit Rijeka na Facebooku i Instagramu.
Digitalna komunikacija bila je usmjerena na jacanje brenda destinacije, povecanje vidljivosti
kljuénih manifestacija te promociju kulturne, gastronomske i outdoor ponude. Ukupan doseg
objava iznosio je 1.051.000 korisnika, dok je ukupni angazman (reakcije, komentari, dijeljenja,
spremanja) dosegnuo 46.286 interakcija. Broj pratitelja na Facebooku 31.12.2025. je iznosio
44.035, dok je na Instagramu 22.571. Poseban naglasak stavljen je na:

e promociju strateSkih manifestacija i dogadanja,
e vizualno atraktivan foto i video sadrZaj,
* storytelling pristup kroz autenticne doZivljaje destinacije.

Provedene placene kampanje rezultirale su povecanjem dosega i vidljivosti objava te
dodatnim rastom angaZzmana ciljane publike. Drudtvene mreZe potvrdile su se kao jedan od
kijuénih  komunikacijskih kanala za direktan kontakt s potencijalnim gostima i gradanima,
pravovremeno informiranje i izgradnju pozitivnog imidZa destinacije.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroeno je prema sljedecoj strukturi:
- troSak oglasavanja Rije¢kog karnevala — 92.286,61 €

- trodak oglasavanja Ljeto u Rijeci ~ 23.747,16 €

- oglasavanje Rijecke gastronomske luke — 6.156,25 €

- oglasavanje ostalo — 67.559,49 €.
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Rijeka se strateski profilirala kao cjelogodisnja turisticka destinacija, s raznolikom ponudom
proizvoda, dogadanja i doZivljaja koji posjetiteljima daju snaZan motiv dolaska i izvan glavne ljetne
sezone. Kontinuiranim oglasavanjem i promotivnim aktivnostima dodatno se ucvrscuje takvo
pozicioniranje na trZistu, dok se istovremeno pruZa podrska gospodarskim subjektima ukljuenima
u turisticki sektor destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Realizacija:
189.749,51 €

| 3.7.2. Oglasavanje avio destinacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke i TuristiCcka zajednica Kvarnera su potpisale ugovor o
udruZivanju novcanih sredstava radi sufinanciranja kampanje oglasavanja s avio prijevoznicima i
drugim strateSkim partnerima u 2025. godini. Marketinska kampanja je imala za cilj podii
sviesnost o brendu Kvarnera na odabranom trZistu ciljajui potencijalne goste zajednickim
kampanjama, te koriste¢i promotivne kanala, alate i iskustvo partnera u segmentu organiziranih
turistickih programa i/ili avio prijevoznika.

Turisticka zajednica grada Rijeke u ovom modelu udruZenog oglasavanja sudjeluje kao
partner destinacije te, uz vlastiti udio u sufinanciranju kampanje, preuzima i dio troska lokalnog
turistickog gospodarstva u iznosu od 13.330,00 €. Avio linije igraju kljucnu ulogu u razvoju
destinacije jer omogucuju brz i ucinkovit pristup putnicima iz razlicitih dijelova svijeta. Dostupnost
redovitih linija pridonosi jacanju imidZa destinacije kao atraktivnog odredista Sto stvara prilike za
razvoj novih turistickih proizvoda i usluga. Ukupna wrijednost kampanje oglasavanja s
avioprijevoznicima u 2025. godini iznosila je 552.500,00 €. Od toga je Turisticka zajednica
Kvarnera osigurala 280.000,00 €, jedinice lokalne samouprave 176.127,91 €, dok su sustav
lokalnih turistickih zajednica i turisticko gospodarstvo sudjelovali s 97.601,15 €. Tijekom 2025.
godine od ukupnih 3.288.943 dolazaka na Kvarner 76.035 putnika je doslo u Zra¢nu luku Rijeka
$to predstavlja 2,3% od ukupnog broja dolazaka turista. UnatoC relativno malom udjelu avio
gostiju u ukupnoj strukturi dolazaka, ova aktivnost je vazna za dostupnost destinacije, produljenje
sezone i konkurentnost Kvarnera na emitivnim trzistima.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Zajednickim ulaganjem sustava turistickih zajednica i turistickog gospodarstva u promociju
Rijeke i Kvarnera kao cjelogodiSnje destinacije ostvaruje se snazniji promotivni ucinak te veca
prisutnost na prioritetnim emitivnim trziStima. Takav model udruZenog oglasavanja omogucuje
jasniju i u€inkovitiju komunikaciju ukupne ponude destinacije.

Promocijom zracne dostupnosti dodatno se podupire razvoj turizma te se pruza podrska
svim dionicima turistickog sektora na podrucju grada Rijeke i Kvarnera, poticuéi rast prometa i
jacanje konkurentnosti destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije), Turisticka zajednica Kvarnera
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Realizacija:
13.330,00 €

L3.7.3. UdruZeno oglasavanje sustava turistickih zajednica

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Temeljem Sporazuma o udruZivanju turistickih zajednica gradova i opéina s podrugja
Rijeckog prstena, clanice su postavile zajednicki cilj — provodenje aktivnosti usmjerenih na
projektno (marketindko) povezivanje i zajedni¢ki razvoj turisticke ponude. Sukladno navedenome,
tijekom 2025, godine zapoceta je provedba projekta »Razvoj proizvoda gastronomije grada Rijeke
i Rijeckog prstena stvaranjem sinergije kroz unapredenije turisticke ponude destinacije", za koji su
sredstva osigurana od strane Hrvatske turisticke zajednice putem Javnog natjecaja za dodjelu
sredstava za projekte udruZenih turistickih zajednica u 2025. godini iz Fonda za udruZene turisticke
zajednice. Uz sredstva dobivena temeljem uspjeSne kandidature, u financiranju projekta
sudjelovala je i Turisticka zajednica grada Rijeke, kao i privatni partneri s kojima su sklopljeni
Ugovori o poslovnoj suradnji. Cilj projekta bio je usmjeren na razvoj Cjelokupne turisticke
gastronomsko enoloske ponude na podru¢ju grada Rijeke i Rije¢kog prstena te povecanje
konkurentnosti destinacije na turisti¢koj karti.

Projektne aktivnosti obuhvatile su:
e izradu i provedbu online ankete za ugostitelje,
analizu prikupljenih podataka,
edukacijsko-motivacijske radionice za ugostitelje, lokalne proizvodaée i dionike u turizmu,
individualni rad na kreiranju lokalnih turisti¢ko-gastronomskih proizvoda,
javnu prezentaciju rezultata i
marketindku promociju temeljem definiranog koncepta projekta.

Rijeka i Rijecki prsten raspolazu bogatim
gastronomskim i enoloskim adutima koji mogu
I . produZiti boravak gostiju te povecati njihovo
* zadovoljstvo i potrodnju. Projekt je imao za cilj
povezati sve te posebnosti u jedinstvenu,
prepoznatljivu i odrZivu gastronomsku pri€u s
% visokim marketinskim potencijalom, osnaZiti
.. lokalne brendove te podidi svijest ugostitelja i
. proizvodada o vrijednosti povijesnih, prirodnih i
gospodarskih resursa destinacije. Kroz kontinuiran
i individualiziran rad s ugostiteljima jacala se
* kvaliteta, identitet i autentiCnost ponude, dok je
. - S 7 integracija lokalnih proizvoda i tradicije u jelovnike
- = WSS pridonijela ja¢anju destinacijskog imidZa.
Ostvarene su sve aktivnosti, ¢ime su postavljeni snazni temelji i dugorocni smjer za daljnji
rast gastronomske prepoznatljivosti Rijeke i Rije¢kog prstena. UspjesSna realizacija projekta
omogucila je svakoj od uklju¢enih turistickih zajednica da istakne svoje kljucne proizvode kao
segmente sveobuhvatnog turistitkog mozaika Rijeckog prstena, koji zajednicki ¢ine jedinstvenu i
prepoznatljivu destinaciju.
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I ove godine u suradnji s Turistickom zajednicom
Kvarnera realiziran je destinacijski media plan koji je
proveden na ciljanim emitivnim trzistima s naglaskom na
Njemacku, Austriju, Italiju, Sloveniju i Nizozemsku s ciljem
jacanja prepoznatljivosti regije kao cjelogodisnje, kvalitetne
i autenticne destinacije. Kampanja je realizirana u suradnji s
renomiranim partnerom i obuhvatila je prilagodeni sadrzaj
po trZistima, s naglaskom na raznolikost ponude i nadolazecu
titulu Europske regije gastronomije 2026. Kampanja je
ostvarila snazan medijski doseg, osobito na kljucnim
trZiStima poput Njemacke i Austrije, Sto potvrduje rastuéu
vidljivost i atraktivnost Kvarnera kao europske destinacije.
Kampanja je bila aktivna na vode¢im medijima u svakoj
zemlji kako bi osigurala doseg i potaknula angazman ciljane
publike. Kroz koriStenje pri¢a i native formata cilj je bio
istaknuti jedinstvene atrakcije svakog pododrediSta na
Kvarneru te privuci paznju i interes potencijalnih posjetitelja.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroseno je prema sljedecoj strukturi:
- troSak udruZenog oglasavanja Rijeckog prstena — 66.762,32 €
- troSak zajednickog oglasavanja na emitivnim trzistima - 30.000,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Krajnji cilj bio je osnaZivanje brenda destinacije Rijecki prsten, povecanje turistickog
prometa, razvoj i promocija cjelogodisnje turisticke ponude, te time i povecanje turisticke
potrosnje i produZenje boravka gostiju u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije), Turisticka zajednica Kvarnera, Turisticke zajednice
Rijeckog prstena

Realizacija:
96.762,32 €

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

[ 4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sukladno Godisnjem programu rada, tijekom izvjestajnog razdoblja provodile su se
aktivnosti vezane uz informacijski sustav eVisitor te azuriranje i digitalizaciju podataka. Tijekom
godine kontinuirano se azurirala baza podataka za potrebe kvalitetnije distribucije destinacijskih
informacija, sukladno zakonskim obvezama i vazedim propisima o zastiti osobnih podataka
(GDPR). Korisnicima je omoguceno upravljanje privolama vezanim uz zaprimanje newslettera,
objavu podataka na sluzbenim i partnerskim stranicama te ukljucivanje u otvorene (open source)
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baze podataka. Planirana aktivnost implementacije nove tehnologije nije realizirana u izviestajnom
razdoblju.

Tzvied¢e o izvrSenju Godisnjeq program rada TZGR za 2025. godinu

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istraZivanja trZista i informatori)

Realizacija:
0,00 €

| 4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Projekt Winter Pass uspjesno je proveden tijekom 2025. godine s ciljem podizanja kvalitete
boravka gostiju u zimskom razdoblju, produZenja trajanja njihova boravka te jacanja
konkurentnosti i vidljivosti destinacije. Zimska propusnica Rijetke turisticke kartice - Winter Pass
implementirana je kao alat za dodatno informiranje posjetitelja o turistiCkoj ponudi grada Rijeka
te kao motiv dolaska u destinaciju u razdoblju izvan glavne turisticke sezone.

Projekt je pridonio
stvaranju atraktivne i sadrzajne
zimske ponude te dodatno
pozicionirao Rijeku kao
cjelogodisnju destinaciju. Pravo
na Winter Pass vouchere
ostvarivali su svi gosti koji su u
Rijeci boravili dvije ili viSe nodi.
Voucheri su realizirani kao pokion
dobrodoslice  od  ukljuenih
partnera u projekt, smjestajnih objekata i Turistitke zajednice grada Rijeke. Time se poticala
dodatna potroSnja u destinaciji i aktivno koridtenje turistickih sadrZaja. Projekt je uspjesno
koordiniran s partnerima iz javnog i privatnog sektora te su postavljeni temelji za daljnji razvoj
projekta u smjeru cjelogodidnje turisticke price, s ciliem dodatnog jatanja tr¥igne pozicije
destinacije.Provedbom projekta Winter Pass ostvareni su pozitivni utinci na percepciju destinacije
u zimskom razdoblju, povecana je ukljufenost partnera te je dodatno unaprijedena ukupna
kvaliteta boravka gostiju u Rijeci.
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Turisticka  zajednica grada
Rijeke dugi niz godina provodi akcije
nagradivanja turistickih djelatnika u
cilju odavanja priznanja za ulozen trud
u pruzanju usluga i poticanja novih
ulaganja u turisticki sektor. Dodjele
priznanja provodene su u okviru akcije
Volim Rijeku, a od 2023. godine
provode se kroz projekt Rijecka
treSnja, za koji je napravijen
rebranding i osmisljen novi vizualni
identitet u sklopu kojeg su izradene
unikatne plakete u stilu tresnje. Rijecka
treSnja se ujedno nastavlja na projekt

Godisnje hrvatske turisticke nagrade, Ministarstva turizma i sporta, Hrvatske turisticke zajednice i
Hrvatske gospodarske komore koji je nastao s ciljem daljnjeg poticanja konkurentnosti,
inovativnosti i svijesti o odrzivom razvoju te podizanju kvalitete usluga i proizvoda u turistickom
sektoru.

Turisticka zajednica grada Rijeke i ove je godine dodijelila priznanja ,Rijecka tresnja™ — u
znak zahvalnosti i podrske onima koji svojim radom, pristupom i profesionalnoséu podizu ljestvicu
kvalitete u rijeCkom turizmu i pridonose stvaranju prepoznatljivog identiteta Rijeke kao otvorene,
gostoljubive i kvalitetne turisticke destinacije. Projekt se provodi u suradniji s rijeCkom Galerijom
Bruketa, najstarijom galerijom u gradu, koja za ovu prigodu izraduje originalne plakete kao trajni
i estetski vrijedan znak priznanja nagradenima.
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Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroeno je prema sljedecoj strukturi:
- Winter Pass — 4.688,23 €
- Rijecka tresnja — 1.612,00 €
- ostali troSkovi vezani uz projekte — 454,53 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedbom projekta Winter Pass te realizacijom projekta Rijecka tresnja ostvaren je cilj
podizanja kvalitete turisticke ponude, jafanja konkurentnosti destinacije u zimskom razdoblju,
povecanja zadovoljstva gostiju te poticanja izvrsnosti i profesionalnosti u turisti¢kom sektoru, Cime
je Rijeka dodatno pozicionirana kao atraktivna i odrziva cjelogodiinja destinacija.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj informiranja i istraZivanja trZiéta i voditelj projekata)

Realizacija:
6.754,76 €

L4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Svjesni da dozivijaj grada ne ¢ine samo programi i manifestacije, veé i vizualni identitet
prostora, Cistoca, zelenilo i opéi dojam uredenosti, koji zajedno stvaraju atmosferu dobrodoslice,
Turisticka zajednica grada Rijeke kontinuirano ulaZe napore u uredenje i unapredenje okolisa kako
bi boravak posjetitelja u destinaciji bio $to ugodniji, kvalitetniji i sadrzajniji.

Tijekom godine posebna paZnja posveéena je dodatnom hortikulturnom uredenju prostora
u uZem centru grada. Nabavom novih sadnica oplemenjena je zgrada Turisticke zajednice grada
Rijeke, Cime je dodatno nagladena reprezentativnost prostora i unaprijeden vizualni identitet
Starog grada kojeg svakodnevno posjecuju brojni domadi i strani gosti.

Takoder redovito se skrbi i o odrZavanju zelenih povrsina i hortikulture na Trsatskom
kastelu i u Nugentovom parku, vodeéi racuna o estetskoj vrijednosti, sigurnosti i ofuvaniju
ambijentalne posebnosti ovog znacajnog gradskog lokaliteta. Sustavnim odrzavanjem zelenila,
sadnjom sezonskog cvijeca te brigom o parkovnim povrginama doprinosi se stvaranju ugodnog
prostora za Setnju, razgledavanje i boravak posjetitelja.

Kao sastavni dio zajednickog nastojanja Grada Rijeke, Turisti¢ke zajednice grada Rijeke i
Primorsko-goranske Zupanije da unaprijede vizualni identitet i kvalitetu javnih prostora, realiziran
je umijetnicki projekt oslikavanja pothodnika koji ms T i R TRy
povezuje srediSte grada i Gradsku trZnicu. Projekt y e
je obuhvatio izradu murala u Podhodniku prema
Rije¢koj trZnici, ¢ime je prepoznatljiv urbani
prolaz transformiran iz ¢isto funkcionalnog
prostora u vizualno i identitetski znaajnu
gradsku tocku koja govori o kulturnom,
turistickom i drustvenom identitetu Rijeke. Mural
su izradili istaknuti hrvatski street-art umjetnici:
Vladimir Tomi¢ (Mosk), Tea JuriSic i Slaven Lunar §
Kosanovi¢, Cije su profesionalne vjestine i
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kreativna rieenja doprinijela stvaranju upecatljive i sadrzajno bogate vizualne price. Umjetnicki
koncept muralnih prikaza potaknut je Zeljom da se kroz simbolicne i narativne vizuale prikazu
karakteristi¢ni elementi rijeckog identiteta i kulturnog Zivota. Motivski se ha muralima prepoznaju
simboli i dogadaji duboko ukorijenjeni u lokalnoj tradiciji i zajednickom iskustvu grada, ¢ime je
pothodnik dobio novu funkciju — ne samo kao prolaz, ve i kao vizualna razglednica Rijeke za
gradane i posjetitelje. Pothodnik, koji je do tada bio pretezno neutralan prolaz, sada svojim
muralnim sadrzajem vizualno komunicira ritam grada, njegove dogadaje i simbole, te pridonosi
pozitivnoj percepciji Rijeke kao kreativne i turisticki atraktivne destinacije.

Ovakvim aktivnostima Turisticka zajednica grada Rijeke aktivno doprinosi podizanju
kvalitete turisticke infrastrukture i ukupnog doZivljaja destinacije, potvrdujuéi svoju ulogu u
razvoju odrZivog i vizualno atraktivnog urbanog okruzenja.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- odrzavanje zelenih povrsina — 3.609,18 €
- izrada murala — 9.000,00 €
- ostali troskovi — 183,96 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Uredenje urbanih povrsina i oplemenjivanje prostora i okoliSa za ugodniji boravak te
pobolj$anje raznovrsnosti ponude u destinaciji na ekoloski prihvatljiv nacin.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj projekata)

Realizacija:
12.793,14 €

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

| 5.1. Medunarodne strukovne i slicne organizacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke aktivno sudjeluje u radu relevantnih strukovnih
organizacija i udruZenja putem kojih pridonosi razvoju pozitivnih turistickih trendova i ocuvanju
kulturne bastine, sudjeluje u razmjeni organizacijskih vjestina i znanja, provodenju analiza i
donosenju zaklju€aka koji predstavijaju €vrst oslonac za daljnje planiranje projekata i cjelokupnog
razvoja turisticke destinacije. Clanstvo u strukovnim organizacijama omogucuje pristup detaljnim
statistickim podacima o turistickim kretanjima, ponudi i potraznji, relevantnim pokazateljima,
predvidanjima i ucincima turizma Sto olakSava donoSenje vaznih odluka posebno u smjeru
odrzivog razvoja turizma.

UN-Tourism (UNWTO) — Svjetska turisticka organizacija je agencija Ujedinjenih naroda koja se
bavi pitanjima vezanim za turizam. Globalno je tijelo koje se bavi sakupljanjem i usporedbom
statistickih podataka vezanih za medunarodni turizam. Publikacijom podataka omogucuje se
usporedbe tijeka i rasta turizma na globalnoj razini. Planirane aktivnosti ukljucuju sudjelovanje na
skupstini pridruzenih €¢lanova te aktivno sudjelovanje u radu i analizama trendova i turistickih
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kretanja. IzvrSena je kandidatura i dobivena organizacija UN Tourism Congress o gastronomiji
koja ¢e se odrzati u listopadu 2026. godine u Rijeci i Opatiji u suorganizaciji s Hrvatskom
turistickom zajednicom i Turisti¢kom zajednicom Kvarnera.

City Destinations Alliance (CityDNA) — organizacija koja je prethodno nosila naziv Europsko
udruZenje turistickih gradova (ECM - European Cities Marketing) neprofitna je udruga diji je
osnovni cilj jacanje komparativnih prednosti najvecih turisti¢kin gradova Europe i Sire. Asocijacija
pruza platformu za razmjenu znanja vezanih za razlidite oblike turizma kroz isticanje primjera
dobre prakse i unapredenje komunikacije medu &lanovima. Clanovi asocijacije su turisticke
zajednice, kongresni uredi i gradske marketindke agencije. Sudjelovali smo na skupstini i radu
tijela udruzenja, sudjelovali u provedbi istraZivanja i analize tr¥iéta pod nazivom , 7he City Travel
Report by CityDNA", koje obuhvaca 116 europskih gradova.

Skal International je vodeéa globalna organizacija profesionalaca u turizmu i putovanjima,
osnovana 1934. godine u Parizu, Francuska. Sk3l okuplja lidere iz razli¢itih sektora turisticke
industrije, ukljucujuéi avio-kompanije, hotele, putnicke agencije, turisticke zajednice i mnoge
druge grane povezane s turizmom. Skal ima preko 12.000 &anova u vige od 100 zemalja,
organiziranih u oko 300 klubova Sirom svijeta. Regija Kvarner je na ovogodisnjem kongresu bila
regija partner, €ime je dodatno potvrdena vaZnost i prepoznatljivost Kvarnera na medunarodnoj
razini. Predstavili smo turisticku ponudu kroz prezentaciju regije Kvarnera i Rijeke na ,World
Tourism Day “, na $tandu SKAL Kluba Kvarner na B2B kao i na posebnoj prezentaciji regije Kvarner
svim clanovima Skal kongresa. Tijekom cijelog trajanja kongresa aktivno smo sudjelovali u
radionicama, panelima te Generalnoj skupstini Skal International-a.

Aromas Itinerarium Salutis - Udruga Aromas Itinerarium Salutis (AIS) je neprofitna udruga
osnovana 2021. godine u Valenciji (Spanjolska) s ciljem ocuvanja i promicanja materijalne i
nematerijalne europske bastine vezane uz povijest farmacije kroz realizaciju i upravljanje
Europskom rutom povijesnih ljekarni i ljekovitih vrtova. U rutu je uvrstena Rijeka i JGL Muzej
farmacije temeljem &anstva predstavnika Muzeja i Turisticke zajednice grada Rijeke. Sudjelovali
smo aktivno u radu kao i promacdiji rute.

Federacija europskih karnevalskih gradova (FECC) — udruga organizatora karnevalskih
dogadanja na podrucju Europe (turisticke zajednice, udruge, tvrtke, fizicke osobe i javne
institucije). Asocijacija pored promidzbenih aktivnosti pruza moguénost razmjene iskustava i
karnevalskih grupa Sto predstavlja izuzetnu vrijednost za odrZavanje i unapredenje kvalitete i
organizacije Rijeckog karnevala. U svibnju Rijeka je bila domacin 45. Konvencije Federacije
europskih karnevalskih gradova koja je okupila predstavnike karnevalskih gradova iz viSe od 17
zemalja.

NEG - Narrische Europiische Gemeinschaft organizacija je koja okuplja organizatore
karnevala koji se odrZavaju u pokladno vrijeme, s naglaskom na kulturni znacaj karnevala u
zemljama Europe. Sudjelovali smo u radu skupstine. Navedena &anstva NEG i FECC izuzetno su
vazna za Turisticku zajednicu grada Rijeke kao organizatora Rijeckog karnevala zbog moguénosti
razmjene iskustava s ciljem unapredenja kvalitete organizacije manifestacije te odrZavanja
kvalitetnih veza i tradicije razmjene karnevalskih grupa izmedu razliditih karnevala u organizaciji
¢lanova UdruZenja.
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Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- troskovi sudjelovanja na medunarodnim organizacijama — 13.260,01 €
- troskovi domacinstva FECC konvencije — 10.012,00 €

- ¢lanarine, kotizacije — 13.605,00 €

- ostali troskovi, rashodi za usluge — 3.712,13 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Promocija destinacije kroz razna udruZenja, domacinstva raznih udruZenja u Rijeci,
razmjena organizacijskih vjestina i znanja, pristup relevantnim podacima o svjetskim turistickim
kretanjima i trendovima, edukacija ¢lanova.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Realizacija:
40.589,14 €

| 5.2. Domace strukovne i slicne organizacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Rijeke ¢lan je nekoliko domacih strukovnih udruzenja cime
aktivno sudjeluje u razmjeni korisnih informacija te suraduje s organizacijama u cilju definiranja
optimalne strategije promocije turistickih proizvoda na podruju destinacije:

Klaster zdravstvenog turizma Kvarnera - specijalizirani klaster okuplja clanstvo iz redova
medicinskog, turistickog i sveuciliSnog sektora te pratecih usluga s ciliem stvaranja prepoznatljivog
i konkurentnog zdravstveno-turistickog proizvoda na lokalnoj i medunarodnoj razini. Clanstvo u
klasteru podrazumijeva sudjelovanje u promociji Kvarnera kao destinacije pogodne za zdravstveni
turizam. Ovim ¢lanstvom Turisticka zajednica grada Rijeke, odnosno Rijeka kao turisticka
destinacija dobiva dodatnu vidljivost kroz promotivne kanale Klastera te sudjeluje u planiranju
aktivnosti Klastera, razmjeni iskustava i znanja te jacanju pozicije i imidza Kvarnera kao destinacije
za zdravstveni turizam. Aktivno smo sudjelovali u radu klastera.

Hrvatska udruga karnevalskih gradova — HUK — nacionalna strukovna organizacija koja
okuplja hrvatske karnevalske gradove te zastupa i promice interese karnevala kao kulturne bastine
i tradicije u gradovima kaiji vole, Zive i diSu za svoje karnevale. U sklopu organizacije realizirane
su aktivnosti razmjene vrijednih informacija, iskustava i izazova u organizaciji karnevala te
sudjelovanje na godisnjoj skupstini udruge.

SKAL klub Kvarner je strukovna organizacija osnovana 2010. godine u Opatiji €iji je Turisticka
zajednica grada Rijeke clan, a koja okuplja profesionalce iz sektora turizma na Kvarneru
(hotelijere, turisticke agencije turisticke zajednice i druge). SKAL klub Kvarner djeluje unutar
medunarodnog turistitkog udruZenja SKAL INTERNATIONAL koje trenutno broji 40 aktivnih
¢lanova. Sudjelovali smo u radu strukovne udruge.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke utroSeno je prema sljedecoj strukturi:
- troskovi sudjelovanja — 587,03 €

- ¢lanarine — 2.042,00 €

- ostali troskovi — 20,00 €.
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecanje konkurentnosti destinacije i unapredenje kvalitete turistickog proizvoda
zdravstvenog turizma. Ocuvanje kulturne bastine, promocija zajednickih interesa i vrijednosti
karnevalskih gradova. Razmjena korisnih informacija, vjestina i znanja unutar organizacija.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Realizacija:
2.649,03 €

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

[6.1. Place |

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Navedena stavka obuhvaca troskove plada radnika Turisticke zajednice grada Rijeke
ukljucujuci pripadajuce troskove sukladno zakonskim propisima koji reguliraju obracun plaéa. U
ostale pripadajuce troSkove ubrajaju se dar radnikovu djetetu, dar radniku u naravi, naknade za
godisnji odmor, nov€ane nagrade radnicima za radne rezultate, jubilarne nagrade radnicima,
otpremnina prilikom odlaska u mirovinu, pomo¢ prilikom smrtnog slu¢aja u obitelji te novéane
pausalne naknade za podmirivanje troskova prehrane radnika. U Turistitkom uredu Turisticke
zajednice grada Rijeke na kraju izvjestajnog razdoblja bilo je zaposleno 7 radnika.

Na realizaciju aktivnosti ove stavke ukupno je utroseno je prema sljedecoj strukturi:
- bruto dohodak s pripadajuc¢im porezima i doprinosima — 249.275,50 €
- ostali rashodi za radnike — 23.019,79 €
- doprinosi za obvezno zdravstveno osiguranje — 41.130,48 €.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj raunovodstva)

Realizacija:
313.425,77 €

6.2. Materijalni troskovi B

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Materijalni troSkovi obuhvacaju sve troskove neophodne za funkcioniranje Turisticke
zajednice grada Rijeke.
Rashodi Turisticke zajednice grada Rijeke obuhvacaju rashode za naknade trogkova radnicima za
prijevoz na posao i s posla, seminare, usluge telefona i interneta, usluge tekuceg odrZavanja,
komunalne usluge, zakupnine i najamnine, intelektualne i osobne usluge, racunalne usluge, ostale
usluge, financijske rashode i nabavu opreme neophodne za obavljanje djelatnosti. Rashodi za
materijal i energiju odnose se na rashode uredskog materijala, sredstva za CiS¢enje i odrzavanije,
elektricne energije, sitnog inventara i ostale nespomenute materijalne rashode i ostale financijske
rashode. Ovu stavku tereti i amortizacija za nabavljenu opremu.
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U periodu od 01. sije¢nja do 31. prosinca 2025. materijalni troskovi TuristiCcke zajednice
grada Rijeke iznose 95.097,21 € i odnose se na sljedece troskove :

- naknade troskova radnicima za prijevoz na posao i s posla i strucna usavrSavanja —
5.754,05 €

- rashodi za usluge (usluge telefona, usluge tekuceg odrZavanja, komunalne usluge,
zakupnine i najamnine, intelektualne i osobne usluge, CiS¢enje i sl.) — 60.064,29 €

- rashodi za materijal i energiju (el. energija, sitni inventar i sl.) — 12.539,50 €

- ostali nespomenuti materijalni rashodi — 2.321,87 €

- ostali financijski rashodi — 3.990,37 €

- oprema za ostale namjene i uredska oprema — 7.579,01 €

- troskovi amortizacije nabavljene opreme — 2.848,12 €.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj raCunovodstva)

Realizacija: 95.097,21

6.3. Tijela Turisticke zajednice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Tijela Turisticke zajednice grada Rijeke su Predsjednik, Turisticko vijece i Skupstina.
Predsjednik kao i ¢lanovi Turistickog vijeca i Skupstine za obavljanje svojih aktivnosti ne primaju
naknade. Turisticko vijee o svome radu podnosi zasebno izvjeS¢e. U 2025. godini odrzane su 3
sjednice Skupstine Turisticke zajednice grada Rijeke i 9 sjednica Turistickog vije¢a Turisticke
zajednice grada Rijeke.

Troskovi organizacije odrZavanja sjednica sastoje se od rashoda za usluge i ostalih
nespomenutih materijalnih rashoda.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (administrator)

Realizacija:
4.944,17 €

7. REZERVA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Na 3. sjednici Turistickog vijeca Turisticke zajednice grada Rijeke (V. saziv) donesena je odluka
da se planirana rezerva u iznosu od 10.000,00 € prebaci na stavku 5.1 Medunarodne strukovne i
slicne organizacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZGR (voditelj raCunovodstva, Turisticko vijece)

Realizacija:
0,00 €
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Aktivnosti Turisticke zajednice grada Rijeke u 2025. godini

Tablica 1. ~ Aktivnosti / rashodi

m RIJEKA

T indeks

lizacij; 1

i lzrada strateskih/operativnih/
komunikacijskih/akcijskih dokumenata 30.000,00 15.750,00 15.750,00 0,74 100
1.2, | Istrazivanje i analiza trzista 6.250,00 3.130,00 3.132,01 0,15 100
1.3, Mjerenje ucinkovitosti promotivnih .
aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0
|y 0,00 | 1.062.190,00 | 1. ' -
21 Identifikacija i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda 30.000,00 30.300,00 30.373,44 | 1,44 100
23, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog ' ]
proizvoda _ 13 _ 16.450,00 |  14.440,00 14.182,85 | 0,67 | 98
2.3. | Podrika raz—ygiu turistikih dogadanja 620.000,00 | 701.386L00 ,' 676.771,06 | 32,00 96
2.3.1. | Rije¢ki karneval 290.000,00 | 379.520,00 | 379.493,78 | 17,94 100
23-2. | Ljeto na Gradini i Rije¢ki tunel 80.000,00 74.350,00 73.645,95 | 3,48 99
2.3.3. | Rijeka Advent 125.000,00 | 135.720,00 | 111.947,74 | 5,29 82
2.3.4. | potpore projektima i manifestacijama 125.000,00 111.790,00 111.683,59 5,28 100
Women's Weekend 35.000,00 35.000,00 35.000,00 | 1,65 100
Wine EnoGASTRO VIP event 6.000,00 6.000,00 6.000,00 0,28 100
WineRi 4.000,00 4.000,00 4.000,00 0,19 100
Dani Trsata — Povratak Frankopana 2.000,00 2.000,00 2.000,00 0,09 100
Hrvatski festival burleske i kabarea 1.500,00 1.500,00 1.500,00 0,07 100
Fiumanka 9.000,00 9.000,00 9.000,00 0,43 100
Melodije Istre i Kvarnera 4.000,00 4.000,00 4.000,00 0,19 100
IzloZba ,Pul Katela” 2.000,00 2.000,00 2.000,00 0,09 100
Malik fest 3.000,00 3.000,00 3.000,00 0,14 100
History film festival 4.000,00 0,00 0,00 0,00 0
Rijecke stepenice 4.000,00 4.000,00 4.000,00 0,19 100
Regata tisucu otoka 1.500,00 0,00 0,00 0,00 0
Cro Race 10.000,00 10.000,00 10.000,00 0,47 100
Ri Rock festival 2.000,00 2.000,00 2.000,00 | 0,09 100
RijekaRun/Homo si tec 7.000,00 7.000,00 7.000,00 | 0,33 100
Rijeka Boat Show 6.000,00 6.000,00 6.000,00 0,28 100
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Jazz Time Rijeka festival 4.000,00 4.000,00 4.000,00 0,19 100
Ostale potpore 20.000,00 12.290,00 12.183,59 0,58 99
2.4. | Turisticka infrastruktura 201.000,00 | 290.000,00 293.355,22 | 13,87 101
2.5. | Podrska turistickoj industriji 40.000.00 26.070.00 19.276.00 0.91 74
3. | KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 547.600,00 | 643.800,00 585.856,17 | 27,70 91
3.1 Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
™ | radionice 40.000,00 30.000,00 19.464,32 0,92 65
3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 18.350,00 18.354,84 0,87 100
3.3. | Kreiranje promotivhog materijala 20.000,00 20.000,00 18.634,69 0,88 93
3.4. | Internetske stranice 34.600,00 28.680,00 19.380,09 0,92 68
3.5 Kreiranje i upravljanje bazama
| turisti¢kih podataka 16.000,00 14.100,00 14.064,27 0,66 100
3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 163.000,00 201.270,00 196.116,13 9,27 97
3.7. | Oglasavanje destinacije
264.000,00 331.400,00 299.841,83 14,18 90
4. | DESTINACUSKI MENADZMENT 28.000,00 23.910,00 | 19.547,90 | 0,92 82
a1 Turisticki informacijski sustavi i
" | aplikacije/eVisitor 3.000,00 0,00 0,00 0,00 0
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 15.000.00 10.110.00 6.754.76 0.32 67
4.3. | Poticanje na ofuvanje i uredenje okoliSa 10.000.00 13.800.00 12.793.14 0.60 93
e | ELANSTVO U STRUKOVNIM : : B OO e i
" | ORGANIZACUAMA = 35.000,00 41.340,00 | 4323817 | 2,04 105
5.1 Medunarodne strukovne i sl.
" | organizacije 33.000,00 38.840,00 40.589,14 1,92 105
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 2.000.00 2.500,00 2.649,03 0.13 106
__6. | Administrativni poslovi 395.700,00 | 419.880,00 | 413.467,15 | 19,55 98
6.1. | Place 309.000,00 313.650,00 313.425,77 | 14,82 100
6.2. | Materijalni troskovi 79.700,00 99.230,00 95.097,21 4,50 96
6.3. | Tijela TuristiCke zajednice 7.000,00 7.000,00 4.944,17 0,23 71
7. | REZERVA 0,00 0,00 . 0,00 0
‘| POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 12 PRETHODNE i
8. | copine _ 0,00 0,00 | __| o000 0
SVEUKUPNO 1.950.000,00 | 2.210.000,00 | 2.114.949,97 | 100,00 96
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Tablica 2. — Rashodi (izdatci) Turisticke zajednice grada Rijeke prema Racunskom planu
neprofitnih organizacija

Klasifikacija . . TR .
iz Fagun. 0|3|s skupine u AKTIVNOSTI Realizacija Udio
racun. planu 2025. %
plana
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIE 18.882,01 0,89
Materijalni \zrada
1.1, 42 rashodJi strateskih/operativnih/komunikacijskih/akeci
jskih dokumenata 15.750,00 0,74
1.2. 42 Materijalni Istrazivanje i analiza triidta 3.132,01| 0,15
rashodi
13. 9 Materu.alm Mj?renje-ucmkowtostl promotivnih 0,00 0,00
rashodi aktivnosti
2. RAZVOI TURISTICKOG PROIZVODA 1.033.958,57 | 48,89
21 42 Materijalni Identifikacija i vrednovanje resursa te
o rashodi strukturiranje turisti¢kih proizvoda 30.373,44 1,44
22, Sus.taw oznacavanja kvalitete turistickog 14.182,85 0,67
proizvoda
42 Materijalni Rashodi za materijal i usluge
rashodi ) g 6.502,22 | 0,31
Rashodi .
43 amortizacije | AMOrtizacija 7.680,63 | 0,36
2.3. Podrska razvoju turisti¢ckih dogadanja 676.771,06 | 32,00
2.3.1. Rijecki karneval 379.493,78 | 17,94
42 Materijalni Rashodi za materijal i usluge 379.165,00 | 17,93
rashodi
43 Rashodi Amortizacija 328,78 | 0,02
amortizacije
2.3.2. Ljeto na Gradini i Rijecki tunel 73.645,95 3,48
42 Materl!alnl Rashodi za materijal i usluge 73.645,95 3,48
rashodi
2.3.3. Rijeka Advent 111.947,74 5,29
Materijalni . A
42 . Rashodi za materijal i usluge 109.617,66 5,18
rashodi
43 Amortizacija 233008 | 0,11
amortizacije
2.3.4. Potpore projektima i manifestacijama 111.683,59 5,28
45 Donacije Women's Weekend 35.000,00 1,65
45 Donacije Wine EnoGASTRO VIP event 6.000,00 0,28
45 Donacije WineRi 4.000,00 0,19
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45 Donacije Dani Trsata-Povratak Frankopana 2.000,00 0,09
45 Donacije Hrvatski festival burlekse i kabarea 1.500,00 0,07
45 Donacije Fiumanka 9.000,00 0,43
45 Donacije Melodije Istre i Kvarnera 4.000,00 0,19
45 Donacije Izlozba "Pul kastela" 2.000,00 0,09
45 Donacije Malik fest 3.000,00 0,14
45 Donacije History film festival 0,00 0,00
45 Donacije Rijecke stepenice 4.000,00 0,19
45 Donacije Regata tisuéu otoka 0,00 0,00
45 Donacije Cro Race 10.000,00 0,47
45 Donacije Ri Rock festival 2.000,00 0,09
45 Donacije RijekaRun/Homo si te¢ 7.000,00 0,33
45 Donacije Rijeka Boat Show 6.000,00 0,28
45 Donacije Jazz Time Rijeka festival 4.000,00 0,19
45 Donacije Ostale potpore 12.183,59 0,58
2.4, Turisticka infrastruktura 293.355,22 | 13,87
a1 Rash'odl za Plf:cie zaposlenih na Trsatskom kasteluiu 27.480,10 130
radnike Rije¢kom tunelu
42 et Rashodi za materijal i usluge 124.980,25 | 5,91
rashodi
43 I Amortizacija 11.440,93 | 0,54
amortizacije
44 inanciisy Ostali financijski rashodi 5.279,80 | 0,25
rashodi
01 Nepr.0|zve.dena Ulaganje u tudu imovinu radi prava koristenja 120.822,91 5,71
dug. imovina
02 Proizvedena | 1 ava opreme 335123 | 0,16
dug. imovina
2.5. 42 r'\;':;z';‘ia'"' Podrika turistiékoj industriji 19.276,00 | 0,91
L e e | KOMUNIKACIIA | OGLASAVANJE | 585.856,17 | 27,70
3.1 42 Materu.alnl Sajr'nO\.n, posebne prezentacije i poslovne 19.464,32 0,92
rashodi radionice
3.2. 42 Materlj_alnl Suradnja s organizatorima putovanja 18.354,84 0,87
rashodi
3.3. 42 Materlj_alnl Kreiranje promotivnog materijala 18.634,69 0,88
rashodi
3.4. 42 Materu.alnl Internetske stranice 19.380,09 0,92
rashodi
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih 14.064,27 0,66
podataka
42 Materu'alm Rashodi za materijal i usluge 2.279,93 0,11
rashodi
43 Rashodi | s\ ortizaciia 1.309,34 | 0,06
amortizacije
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02 Pr0|z.vede.na Nabava opreme 10.475,00 0,50
dug. imovina
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 196.116,13 9,27
41 RaSh.Odl 2 Plaée zaposlenih u TIC-evima 147.877,45 6,99
radnike
42 Materl!alnl Rashodi za materijal i usluge 47.503,68 2,25
rashodi
43 Rashodi, il aAmortizaciia 105,00 | 0,00
amortizacije
02 Profzvedena |\ pava opreme 630,00 | 0,03
dug. imovina
3.7 42 Nateraini OglaSavanje destinacije
' rashodi & J ! 299.841,83 | 14,18
|4 O R e | | 0,8
Materijalni
s o rashodi /eVisitor 0,00 0,00
4.2 412 Materl!alnl Upravljanje kvalitetom u destinaciji 6.754,76 0,32
rashodi
4.3 42 lr\::;zgjialnl Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 12.793,14
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Ir\::;zzjialm Medunarodne strukovne i sli¢ne organizacije 40.589,14 1,92
5.2. 42 Materu_alm Domace strukovne i sli¢ne organizacije 2.649,03 0,13
| rashodi _ _
Ragodiizy Place 313.425,77 | 14,82
radnike
6.2 Materijalni troskovi 95.097,21 4,50
02 Prmzyede.na Nabava opreme 7.579,01 0,36
dug. imovina
42 Materijalni | \\-terijalni rashodi 80.679,71 | 3,81
rashodi
43 ey Amortizacija 2.848,12 | 0,13
amortizacije
Financijski o
. 7
44 rashodi Tro3kovi platnog prometa 3.990,3 0,19
6.3. 42 ?;I;‘:zzjialm Tijela Turisticke zajednice 4.944,17 0,23
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TzvieSce o izvr3eniu GodiSnieq proaram rada TZGR za 2025. godinu

U skladu s Pravilnikom o sustavu financijskog upravljanja i kontrola te izradi i izvrSavanju
financijskih planova neprofitnih organizacija (N.N. 119/15-134/22) rashodi se iskazuju na razini
skupine iz Racunskog plana za neprofitne organizacije.

Tablica 3. — Rashodi — Realizacija 2025.

Skupina iz
;E;;':::skog Opis skupine u racunskom Realizacija 2025 Iznos
neprofitnih planu neprofitnih organizacija
organizacija
41 Rashodi za radnike Brutg dqhodak : pripadaju{:im pore.zima i 488.783,32
doprinosima, ostali rashodi za radnike
42 Materijalni rashodi NELGET ey o) e Glelur e uerl 2 1.202.349,50
usluge, rashodi za materijal i energiju, ostali
nespomenuti rashodi za materijal i energiju
43 Rashodi amortizacije Amortizacija 26.261,14
44 Financijski rashodi Bankarske usluge i usluge platnog prometa 12.616,14
45 Donacije Tekuée donacije 242.081,72
RASHODI 1.972.091,82
Ulaganje u tudu imovinu radi prava
01 Neproizvedena dugotrajna imovina koristenja 120.822,91
02 Proizvedena dugotrajna imovina Postrojenja i oprema 7 22.035,24
SVEUKUPNO . _2.114.949,97

Izvrsenje GodiSnjeg programa rada 2025.

U 2025. godini ostvareni su ukupni prihodi u iznosu od 2.081.555,96 € i ukupni rashodi/aktivnosti
u iznosu od 2.114.949,97 €. Temeljem navedenih prihoda i rashoda/aktivnosti utvrden je manjak
prihoda nad rashodima/aktivnostima u iznosu od 33.394,01 €.

Izvjesce o izvrsenju Godisnjeg programa rada za period od 01.01. do 31.12.2025. godine izradeno
je prema metodologiji koju je propisalo Ministarstvo turizma i sporta i viSak prihoda koji se prenosi
u slijedecu godinu nije istovjetan s rezultatom iskazanim u godisnjim financijskim izvjestajima
sukladno Zakonu o financijskom poslovanju i racunovodstvu neprofitnih organizcija (N.N.121/14-
114/22), a razlikuje se za iznos nabawvljenih osnovnih sredstava, ulaganja u tudu imovinu i rezerve.

U Financijskom izviestaju neprofitnih organizacija za 2025. godinu (PR-RAS-NPF i BIL-NPF)
Turisticka zajednica grada Rijeke ostvarila je viSak prihoda u iznosu od 19.521,75 €.

/’ e Predsjednica
[ ¢© \Turisticke zajednica grada Rijeke
P Tl | . v s

3 : prof.dr.sc. Iva Rincic
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