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uvob

Godisnji program rada turisticka zajednica izraduje po jedinstvenoj metodologiji i obveznim
uputama koje je donijelo Ministarstvo turizma i sporta na prijedlog Hrvatske turisticke zajednice.

Godisnji program rada Turisticke zajednice grada Rijeke izraden je na temelju Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statuta Turisti¢ke
zajednice grada Rijeke (Sluzbene novine PGZ 28/20) i Izmjena i dopuna Statuta TuristiCke
zajednice grada Rijeke (SluZzbene novine PGZ 16/25), polaze¢i od postavki svih Strateskih i
planskih dokumenata, s naglaskom na Plan upravljanja destinacijom Rijeka izradenom u 2025.
godini.

Turisticka zajednica grada Rijeke je organizacija koja djeluje po nacelu destinacijskog
menadZmenta, a osnovana je radi promicanja i razvoja turizma Republike Hrvatske i gospodarskih
interesa pravnih i fizickih osoba koje pruZaju ugostiteljske usluge i usluge u turizmu ili obavljaju
drugu djelatnost neposredno povezanu s turizmom na nacin da upravijaju destinacijom na razini
grada Rijeke. Djelovanje Zajednice temelji se na nacelu opce korisnosti.

Zadace Zajednice, kao lokalne destinacijske menadzment organizacije, su sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljucnih investicijskih projekata javnog sektora i
kijuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za
individualne i grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

1.6. pradenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne
samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za
razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz
nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj
razini te po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju
destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je
definirala Hrvatska turisticka zajednica.

2. Informacije i IstraZivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama
destinacije i profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako
ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih
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usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije,
samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama Turisti¢ke zajednice
Primorsko-goranske Zupanije i Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su:
jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika
turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s Turistickom zajednicom Primorsko-goranske Zupanije u
provedbi operativnih marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju
destinacije u Turisticku zajednicu Primorsko-goranske Zupanije i Hrvatsku
turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima i upucivanje na uskladivanje i odobrenje u Turisticku zajednicu
Primorsko-goranske Zupanije

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s Turistickom zajednicom Primorsko-
goranske Zupanije te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma ili drugim propisom.

4. Pracenje razvoja i odrZivosti turizma

4.1. pracenje odrZivosti razvoja turizma na razini destinacije

4.2. izraduje izracun prihvatnog kapaciteta na razini destinacije

4.3. prikupljanje, pracenje i analiza podataka iz javno dostupnih izvora i sluzbenih
evidencija javnopravnih tijela o pokazateljima odrZivosti i drugih podataka vezanih uz
turizam i utjecaj turizma na druge djelatnosti te o raspoloZivoj infrastrukturi,
suprastrukturi i socio-demografskim pokazateljima

4.4. dostavlja podatke iz tocke 4.3. ovog Clanka putem integriranog informacijskog
sustava turizma

4.5. prikuplja i Cuva podatke koji nisu dostupni putem integriranog informacijskog sustava
turizma

4.6. podatke iz tocke 4.5. ovog Clanka dostavlja Ministarstvu u elektroni¢kom obliku
pogodnom za strojno Citanje podataka najkasnije 30 dana prije roka za objavu
vrijednosti pokazatelja.

5. Upravijanje destinacijom

5.1. izrada plana upravljanja destinacijom

5.1.1. provodi javno savjetovanje o prijedlogu izradenog plana upravljanja destinacijom te
na drugi primjeren nacin osigurava sudjelovanje lokalnog stanovniStva u postupku
donosenja plana upravljanja destinacijom, sukladno propisu kojim se ureduje pravo
na pristup informacijama

5.1.2. donosi odluku o upucivanju prijedloga plana upravljanja destinacijom na usvajanje
predstavnickom tijelu

5.1.3. usvojeni plan upravijanja destinacijom objavljuje na mreznim stranicama turisticke
zajednice

5.2. integrirano upravljanje destinacijom na temelju plana upravljanja destinacijom
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5.2.1. upravlja destinacijom kroz razvoj turistickih proizvoda, koordinaciju s ostalim dionicima
u osiguravanju infrastrukture, kao i razvoj ljudskih potencijala, uz prethodnu analizu
stanja i potreba destinacije, postoje¢ih elemenata destinacije, osobito razine
digitalizacije, pristupacnosti i odrZivosti te identificiranje potencijala na kojima se moze
graditi razvoj

5.2.2. okuplja i koordinira dionike i marketinske potpore, a radi osmisljavanja i razvoja
proizvoda

5.3. upravljanje turistickim tokovima

5.3.1. izraduje plan dolaska posjetitelja na lokaciju s prijedlogom plana razgleda i

vremena trajanja

5.3.2. izraduje plan rasporeda i dinamike dolazaka autobusa i iskrcaja putnika na

frekventnim turistickim mjestima

5.3.3. provodi druge mjere u skladu sa zadacama turisti¢ke zajednice propisanim odredbama

Zakona o turizmu i odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma

5.4. suradnja s jedinicama lokalne i podrucne (regionalne) samouprave

5.4.1. osigurava podatke za donoSenje odluka o upravljanju razvojem odrZivog turizma

5.4.2. predlaZze mjere za razvoj destinacije

5.4.3. predlaZze mjere za smanjenje preopterecenosti komunalne infrastrukture i turistickih

atrakcija

5.4.4. predlaze donosenje odluka na temelju plana upravljanja destinacijom

5.4.5. predlaZe mjere upravljanja turistickim tokovima

5.4.6. pruza drugu strucnu podrsku u okviru propisanih zadaca

5.5. suradnja s tijelom drzavne uprave nadleznim za turizam u razvoju turisticke politike

5.6. podrdka drugim tijelima drZavne uprave u poslovima od znacaja za razvoj

destinacije.

Dugorocni i kratkorocni strateski ciljevi sukladno planovima turisti¢kog
razvoja

Prilikom izrade godiSnjeg programa rada turisticka zajednica, pored zakonskih odrednica,
duzna je voditi racuna o smjernicama iz nacionalnih, regionalnih te lokalnih strateskih i akcijskih
dokumenata i to:

Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030.

Sukladno postojeéim obiljeZjima i buducem pozicioniranju odrzivog razvoja turizma
Republike Hrvatske, poseban je naglasak stavljen na ocuvanje resursa, isticanje jedinstvenih
identiteta regija i specifi¢nih obiljeZja Hrvatske kao turisticke destinacije. Vizija je razvoja odrZivog
turizma Republike Hrvatske do 2030. godine:

“ Postujuéi prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija, stvorit ¢emo odrziv
cjelogodisnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom gospodarskom
razvoju Hrvatske.”

Analizom razvojnih potreba i razvojnih potencijala i u cilju ostvarenja vizije definirana su Cetiri
kljucna strateska cilja razvoja odrZivog turizma Hrvatske:

1. cjelogodisniji i regionalno uravnoteZeniji turizam,

2. turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu,

3. konkurentan i inovativan turizam,

4. otporan turizam.
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Strateski ciljevi umreZeni su, medusobno se podupiru i ostvaruju sinergijski ucinak usmjeren ka
dosizanju definiranih pokazatelja ucinaka.

Plan razvoja turizma Primorsko-goranske zupanije do 2030. godine

Za podrucje Primorsko-goranske Zupanije usvojen je Plan razvoja turizma Primorsko-
goranske zupanije do 2030. godine. Cilj je ovog dokumenta uspostaviti dugorocCni strateski
razvojni okvir na podruéju Primorsko-goranske Zupanije.

Vizija Primorsko-goranske Zupanije kao turisticke destinacije glasi: Primorsko-goranska
Zupanija je raznolika, kvalitetna i inovativna destinacija odrZivog turizma koja cijele godine
turistima pruza jedinstveno doZivljajno iskustvo u primorju, gorju i otocima, a lokalnom
stanovnistvu osigurava kvalitetne uvjete za Zivot i rad.

S ciljem ostvarenja postavljene vizije definirano je pet kljucnih posebnih ciljeva razvoja
turizma do 2030. godine:

1. Unapredenje kvalitete i izvrsnosti

2. OsnaZivanje inovativnosti i odrzivosti

3. Isticanje raznolikosti i posebnosti

4. Provodenje zelene i digitalne tranzicije

5. Jacanje partnerstva i destinacijskog menadzmenta.

Implementacijom Plana razvoja naglasava se kvaliteta i odrzivost kao temeljne razvojne odrednice
kojima se osigurava konkurentnost na turistickom trZiStu ujedno unapredujuci uvjete lokalnog
stanovnistva.

Plan razvoja grada Rijeke 2021. — 2027.

Plan razvoja grada Rijeke izraden je za razdoblje od 2021. do 2027. godine, pri ¢emu se u
procesu vizioniranja te odredivanja strateskih cilieva, mjera i programa polazilo od pretpostavke
da ¢e se puni ucinci njihove provedbe ostvariti do 2030. godine. Posebna je paZnja posveena
uskladenosti sa zakonodavnim i strateskim okvirom (sadrzZaj nacionalne razvojne strategije i Plan
razvoja Primorsko-goranske Zupanije), uz naglasak na smanjenje utjecaja na okolis i ublazavanje
posljedica klimatskih promjena, u skladu s Europskim zelenim planom. Istodobno se naglasava
vaznost pracenja trenda digitalizacije te primjene novih tehnologija u svim podrucjima drustvenog
i gospodarskog Zivota.

Temeljem Plana vizija grada Rijeke glasi: Rijeka 2030. - pametan, otvoren i otporan grad.
Vizija Rijeke do 2030. utemeljena je na viziji grada koji sve svoje resurse usmjerava poboljSanju
kvalitete Zivota svojih gradana dok stvaranjem nove dodane vrijednosti oblikuje i podrZava
gospodarski razvoj rijeckoga podrucja. U tom kontekstu, odredena su tri kljutna pojma koja ée
Rijeku usmijeriti prema 2030. godini i pruziti poticaje za daljnji razvoj.

Temeljna podrudja te strate3ki ciljevi grada Rijeke do 2030. godine usmjereni ispunjenju vizije su:

1. Zivjeti u Rijeci 2030.: Grad raznolikosti, u kojem visoka kvaliteta Zivota proizlazi iz suradnje
pametne gradske uprave i angaZziranih stanovnika

2. Raditi u Rijeci 2030.: SveuciliSni grad za novo doba, gdje napredne tehnologije i kreativna
industrija obogacuju industrijsko nasljede

3. Povezati Rijeku 2030.: Multimodalno prometno ¢voriste s odrzivim i ucinkovitim prometnim
sustavom

4. Sacuvati Rijeku 2030.: Pametan, zelen i Cist grad prilagoden potrebama svih gradana.
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Uz ova temeljna podrudja i ciljeve, dodan je i horizontalni cilj “Pametna Rijeka 2030.:
regionalni hub za jugoistocnu Europu za razvoj i implementaciju pametnih rjeSenja u upravijanju
gradom i gradskom infrastrukturom” koji ée se ostvariti aktivhostima i mjerama u sva Cetiri
tematska cilja, podrazumijevajuéi specifi¢an pristup, oslonjen na tehnologiju i inovativna rjedenja.

Plan razvoja turizma Rijeke do 2028. godine

Plan razvoja turizma Rijeke do 2028. godine izraden je u svrhu formiranja planske osnove
za razvoj turizma na podrucju grada Rijeke, uvazavajudi trziSne trendove, lokalne specifi¢nosti i
razvojne moguénosti u danom periodu. U postupku izrade Plana uvazeni su relevantni planski
dokumenti na gradskoj, zupanijskoj i nacionalnoj razini. Dodatno, uvaZeni su dokumenti koji
definiraju relevantne europske palitike od znacaja za donoSenje ciljeva i mjera razvoja turizma na
destinacijskoj razini.

Na temelju analize sadasnjeg stanja, provedenih istraZivanja i prikupljenih stavova,
uvaZavajudi strateSke dokumente na razini grada Rijeke, Primorsko-goranske Zupanije i Republike
Hrvatske, uvaZavajuéi trendove na turistickom trZiStu potraznje vizija grada Rijeke kao turisticke
destinacije u 2028. godini, a pri tome uskladena s vizijom Rijeke iz temeljnog gradskog razvojnog
dokumenta — Plan razvoja grada Rijeke 2021. — 2027. jest: Rijeka, grad s karakterom, sigurna
urbana luka koja afirmira razli¢itosti i nasljede proSlosti u kreiranju turistickih doZivljaja otvorenih
za sve, tijekom cijele godine, na moru, uz more, Rjecinu i gradskim kvartovima.

Za period do 2028. godine definirana su Cetiri posebna cilja razvoja turizma grada Rijeke:
1. Razvijanje turizma kao integralnog dijela razvojnog koncepta grada
2. Isticanje razliCitosti i otvorenosti u kreiranju turisti¢kih doZivljaja
3. Jacanje odrZivog cjelogodisnjeg turizma
4. Osnazivanje partnerske suradnje.
Implementacija Plana treba imati pozitivne i drustvene i ekonomske utjecaje te pozitivno
djelovati na razvoj gospodarstva, uvjeta Zivota i rada ljudi i konkurentnosti turisti¢ckog proizvoda
grada Rijeke na nacelima odrZivosti.

Plan upravljanja destinacijom

Turisticka zajednica grada Rijeke izradila je Prijedlog Plana upravljanja
destinacijom sukladno Pravilniku o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN
112/24), Pravilniku o pokazateljima za praenje razvoja i odrZivosti turizma (NN 112/24) te
Pravilniku o metodologiji izracuna prihvatnog potencijala (NN 112/24).

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj odrzZive destinacije. Primarna
mu je svrha osigurati razvoj destinacije u smjeru odrZzivosti u skladu s aktima strateskog planiranja,
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vazec¢im planovima i
propisima.

Plan upravljanja destinacijom temeljen je na izraCunu prihvatnog kapaciteta koji se
izraduje u skladu s donesenim Pravilnikom o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta. Plan
upravljanja destinacijom uskladen je s dokumentom Plan razvoja turizma Rijeke do 2028. godine.

Plan upravljanja destinacijom je strateski okvir temeljen na analizi stanja, pokazateljima
odrZivosti i prihvatnog kapaciteta te s jasno postavljenim razvojnim cilievima i mjerama, koji ¢e
dugorocno unaprijediti turisticku ponudu, o€uvati kulturnu bastinu i osigurati pozitivan utjecaj na
lokalnu zajednicu.

Razvojni smjer destinacije definiran je strateskim Planom razvoja turizma Rijeke do 2028.
godine te su postavljena Cetiri, prethodno navedena, posebna cilja razvoja turizma grada Rijeke
do 2028. godine. Sukladno navedenom definirane su mjere i aktivnosti za realizaciju posebnih
ciljeva:
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[y

Unapredenje digitalne transformacije i pametnih rjeSenja u destinacijskom menadzmentu.
2. Upravljanje turizmom prema prihvatnom kapacitetu radi oCuvanja ravnoteze izmedu
turista i lokalne zajednice.

Jacanje destinacijskog marketinga i brendiranja Rijeke.

Razvoj i inoviranje posebnih oblika turizma (kulturni, sportski, gastro, zdravstveni,
poslovni, dogadaii...).

Ukljucivanje lokalne zajednice u kreiranje turistickih proizvoda i dozivljaja.

Povecanje pristupacnosti turisticke ponude i infrastrukture za sve korisnike.

Valorizacija industrijske i kulturno-povijesne bastine kroz projekte poput Galeba,
Exportdrva i Metropolisa.

Jacanje kompetencija zaposlenih i poduzetnika u turizmu, ukljucujuéi male iznajmljivace.
Poticanje investicija i poduzetnickih inicijativa koje doprinose odrzivom i kvalitetnom
razvoju turizma.

10. Razvoj kvalitetnih, cjelogodisnjih smjestajnih kapaciteta i potpora hotelijerstvu.

11. Jacanje ponude turistickih dogadaja kroz cijelu godinu uz ukljucivanje lokalne zajednice.
12. Privlacenje oznaka kvalitete i medunarodnih brendova u turizmu i ugostiteljstvu.

13. Poticanje sinergije sektorskih politika i dionika na razini cijelog grada.

14. Jacanje participativnog odlucivanja kroz sustavno prikupljanje stavova lokalnog
stanovnistva, turista i dionika.

Nowu sw

o

Osnovne smjernice planiranja i procjena fizickog obujma turistickog prometa

Godisnji program rada Turisticka zajednica izraduje po jedinstvenoj metodologiji i obveznim
uputama koje je donijelo Ministarstvo turizma i sporta na prijedlog Hrvatske turisticke zajednice.
Osnovni parametri koristeni prilikom planiranja prihoda su fizicki pokazatelji o turistickom prometu
u gradu Rijeci u 2024., procjena do kraja 2025. te prognoza za 2026. godinu, procijenjena
gospodarska aktivnost, planirane aktivnosti Turisticke zajednice.

U razdoblju od 1. sije¢nja do 31. listopada 2025. godine ostvareno je 210.115 dolazaka,
Sto predstavlja porast od 2% u odnosu na isto razdoblje 2024. godine. Strani turisti ostvarili su
172.217 dolazaka (1% vise), ¢ime su dinili 82% ukupnog prometa, dok su domadi turisti ostvarili
37.898 dolazaka (3% vise), s udjelom od 18%.

Ostvareno je ukupno 613.435 nocdenja, Sto je 1% manje u odnosu na isto razdoblje 2024.
godine. Strani gosti ostvarili su 538.192 nocenja (1% manje), a domadi 75.243 nocenja (2%
manje). U ukupno ostvarenim nocenjima strani gosti sudjelovali su s 88%, a domadi s 12%.
Najvise nocenja ostvarili su drZavljani Njemacke (80.588), zatim Poljske (50.368), Italije (44.352),
Ukrajine (30.938) i Austrije (29.015).

Uzimajudi u obzir dosadasnje trendove, ocCekuje se da ¢e do kraja 2025. godine broj
dolazaka dosegnuti priblizno 229.500, a broj noc¢enja oko 682.000. U odnosu na 2024. godinu, to
predstavlja blagi porast od oko 1% u dolascima, dok se broj no¢enja oCekuje na slicnoj razini kao
prethodne godine. Rast u zavrSnim mjesecima godine potaknut ¢e manifestacije u adventskom
razdoblju i novogodisnji programi koji tradicionalno privlace veéi broj domacih posjetitelja.



Godiénji programa rada Turisti¢ke zajednice grada Rijeke za 2026. godinu

Pregled broja lezajeva po vrstama smjestaja (listopad 2025.)

RIJEKA

Prema podacima iz sustava eVisitor grad Rijeka raspolaze s ukupno 23.510 lezajeva,
rasporedenih u razliCite vrste smjestajnih objekata. Privatni smjestaj — objekti u domadinstvu dini
najveci dio ponude s 5.894 leZaja, odnosno 25,1% ukupnih kapaciteta. Slijede hoteli s 1.005
lezajeva (4,3%) te hosteli i ucenicki/studentski domovi koji raspolazu s 1.991 leZajem, $to
predstavlja 8,5% ukupne ponude. Prenodista sudjeluju s manjim brojem kapaciteta, ukupno 396

leZajeva (1,7%).

Uz navedene komercijalne kapacitete, u sustavu je evidentiran i znacajan broj leZzajeva u
kategoriji nekomercijalnog smjestaja (14.224 leZaja). Ukupan broj smjestajnih jedinica iznosi
7.581, rasporedenih u 5.881 objekta, dok je u evidenciji zabiljezeno 5.376 obveznika.

Podaci upucuju na raznolikost smjestajne ponude i naglasavaju vaznost privatnog smjestaja te
hostelskih i hotelskih kapaciteta u ukupnoj strukturi turisticke ponude podrudja.

) Broj Broj Broj Broj
Vrsta objekta smjestajnih le%ai era dodatnih ob'ekil ta obvezr]1 ik
jedinica ] kreveta )

Hoteli 524 1.005 0 6 5
Privatni smjestaj 2.258 5.894 1.138 1.953 1.467
Hosteli i ucenicki/studentski 207 1.991 0 23 18
dom
Prenodista 150 396 0 2 2
UKUPNO KOMERCIJALNI 3.639 9.286 1.138 1.984 1.492
Nekomercijalni smjestaj 3.942 14.224 172 3.897 3.884
SVEUKUPNO 7.581 23.510 1.310 5.881 5.376
Smjestajni kapaciteti od 2023. do 2025. godine

. Kapaciteti | Kapaciteti | Kapaciteti Indeks Indeks
Vst chjesia 2025. | 2024. | 2023. |2025./2024. | 2025./2023.
Hoteli 1.005 1.029 1.029 98 98
Privatni smjestaj 5.894 5.788 5.248 102 112
Hosteli i ucenicki/
studentski dom 1.991 1.991 1.962 100 101
Prenocista 396 396 396 100 100
UKUPNO KOMERCIJALNI 9.286 9.204 8.635 101 108
Nekomercijalni smjestaj 14.224 13.344 11.935 107 119
SVEUKUPNO 23.510 22.548 20.570 104 114

Grad Rijeka u 2025. godini raspolaze s ukupno 23.510 kreveta, Sto je povecanje od 4% u odnosu

na 2024. godinu te 14% vise u odnosu na 2023. godinu.
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Godisnii programa rada Turisticke zajednice grada Rijeke za 2026. godinu

Rast se ponajviSe odnosi na privatni smjestaj, koji je povecao broj kreveta s 5.788 u 2024. na
5.894 u 2025. godini. Takoder odnosi se i na nekomercijalni smjestaj, koji je porastao za 7% u
odnosu na prethodnu godinu te na ukupne komercijalne kapacitete, koji su, unatoc¢ korekcijama
u hotelima, povecani za 1% u odnosu na 2024. Hotelski kapaciteti zabiljeZili su blagi pad od 2%,
dok su hostelski i kapaciteti prenocista zadrzali stabilnu razinu u odnosu na prethodno razdoblje.

Tijek turistickog prometa u prvih 10 mjeseci 2025. godine i usporedba s prethodnim godinama

Mjesec wkcoms | ukenn | ks | Indeks | Indeks
SOE T, 5053, 2025./2024 | 2025./2023.
Sijecan 22.085 23.707 23.149 93 95
Veljata 23.802 28.486 27.651 84 86
OZujak 31.310 33.712 31.357 93 100
Travanj 40.698 35.748 40.682 114 100
Svibanj 47.229 50.765 45.683 93 103
Lipanj 67.745 64.002 65.570 106 103
Srpanj 130.120 132.630 127.584 98 102
Kolovoz 150.150 154.249 153.613 97 98
Rujan 61.903 60.251 62.151 103 100
Listopad 38.888 38.105 34.982 102 111
Ukupno 613.930 621.655 612.422 99 100

Top 10 zemalja po udjelu dolazaka i nocenja turista (sijecanj - listopad 2025. godine)

Drzava Dolasci Nocenja Udio dolazaka Udio nocenja
Njemacka 21.163 80.588 10.07% 13.14%
Hrvatska 37.898 75.243 18.04% 12.27%

Poljska 12.486 50.368 5.94% 8.21%

Italija 21.363 44.352 10.17% 7.23%
Ukrajina 7.109 30.938 3.38% 5.04%
Austrija 10.919 29.015 5.20% 4.73%
Madarska 9.467 28.064 4.51% 4.57%

Bosna i Hercegovina 4.884 26.135 2.32% 4.26%

Srbija 5.284 24.086 2.51% 3.93%

SAD 6.216 19.855 2.96% 3.24%
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Godignji programa rada Turisti¢ke zajednice grada Rijeke za 2026. godinu

Na podrucju grada Rijeke u razdoblju od sijecnja do listopada 2025. godine ostvareno je
ukupno 613.930 nocenja, Sto predstavlja 1% manje u odnosu na isto razdoblje 2024. godine, ali
je na razini ostvarenja iz 2023. godine. Kretanja po mjesecima pokazuju stabilnu realizaciju
turistickog prometa, uz povecanja u travnju, lipnju, rujnu i listopadu, dok je u preostalim
mjesecima zabiljezen blagi pad noéenja.

Nocenja po vrstama smjestaja (sijeCan;j - listopad) od 2023. do 2025. godine.

Vrsta smjestaja Nocenja | Nocenja | No¢enja Indeks Indeks
2025. 2024. 2023. 2025./2024. | 2025./2023.

Hoteli 159.627 | 159.258 164.200 100 97
Privatni smjestaj 363.956 | 361.670 | 343.186 101 106
Hosteli i

uenidki/studentski dom 35.030 34.014 46.474 103 75
Prenodista 3.088 3.974 4.865 78 63
UKUPNO KOMERCIJALNI 561.701 | 558.916 | 558.725 100 101
Nekomercijalni smjestaj 52.229 | 62.739 | 53.697 83 97
SVEUKUPNO 613.930 | 621.655 | 612.422 99 100

U strukturi nocenja do listopada 2025. godine i dalje dominira privatni smjestaj, u kojem
je ostvareno 363.956 nocenja, Sto je 1% viSe nego u istom razdoblju 2024. godine te 6% vise u
odnosu na 2023. godinu. Hoteli su zabiljeZili 159.627 nocenja, Sto je gotovo jednako kao i 2024.
godine, dok u odnosu na 2023. biljeZe pad od 3%. Hosteli i ucenicki/studentski domovi ostvarili
su 35.030 nocenja, Sto predstavlja porast od 3% u odnosu na 2024. godinu, ali pad od 25% u
odnosu na 2023. godinu. Prenodista biljeZze 3.088 nocenja, Sto je 22% manje nego 2024. i 37%
manje nego 2023. godine.

Ukupno komercijalne vrste smjestaja do kraja listopada 2025. godine ostvarile su 561.701
noCenje, Sto je na razini prosle godine i neznatno vise nego 2023. godine. U kategoriji
nekomercijalnog smjestaja ostvareno je 52.229 nocenja, Sto predstavlja 17% manje u odnosu na
2024., odnosho 3% manje nego 2023. godine.

Turisticki promet grada Rijeke u prvih deset mjeseci 2025. godine pokazuje stabilnost uz
blage oscilacije medu kategorijama smjestaja. Privatni smjestaj ostaje kljucni dio ponude grada,
dok hoteli i hosteli biljeze stabilne rezultate. Najveéi pad zabiljeZen je u kategoriji prenodista, dok
nekomercijalni smjestaj pokazuje osjetan pad aktivnosti.

Za 2026. godinu ocekuje se porast turistickog prometa u odnosu na 2025. godinu, s
procijenjenim povecanjem broja dolazaka za oko 2% te nocenja za oko 1%. Ovaj se rast
prvenstveno povezuje s titulom koju Kvarner nosi — Europska regija gastronomije, Sto dodatno
doprinosi promociji destinacije i privlaCenju posjetitelja te predstavija znacajno priznanje kvaliteti
lokalne gastronomije i odrzivom pristupu u razvoju turisticke ponude. U planiranju aktivnosti
naglasak ¢e biti na daljnjem razvoju cjelogodisnjeg turizma te ja¢anju prepoznatljivosti Rijeke kao
kulturno-urbane, eno-gastronomske i odrZive destinacije.
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Godisnii programa rada Turisti¢ke zajednice grada Rijeke za 2026. godinu

Tablica 1. Procjena fizickog obujma turistickog prometa u Rijeci za 2026. godinu

RIJEKA

] Oéekivano
Ostvarenje - Indeks Indeks
DOLASCI 2024, °5t2"§2r§”1e 2024./2025. | F1an2026. | 54555 5026,
Strani 181.921 187.000 103 190.000 102
Domaci 45.019 42.500 94 44.000 104
Ukupno: 226.940 229.500 101 234.000 102
) Ocekivano
. Ostvarenje . Indeks Indeks
NOCENJA 2024 °5t2"§2r§”3e 202472025, | F@an2026. [ 5050 502,
Strani 584.267 587.000 100 591.000 101
Domacdi 92.746 93.000 100 94.000 101
Ukupno: 677.013 680.000 100 685.000 101

A) PLAN PRIHODA

Prihodi Turisticke zajednice grada Rijeke regulirani su Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma, Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama i Zakonom o
turistickoj pristojbi, a planiraju se i proracunom Grada Rijeke, HTZ-a, Turisticke zajednice
Primorsko-goranske zupanije o sufinanciranju manifestacija, Ministarstva kulture i medija za
sufinanciranje radova na Trsatskom kastelu, prihodima od gospodarske djelatnosti, prihodima od
sustava turistickih zajednica, prenesenim prihodima iz prethodne godine te ostalim prihodima.

Izvorni prihodi:

Procjena izvornih prihoda (turisticka pristojba i turisticka vEIanarina) temelji se na procjeni
ostvarenja dolazaka i noéenja gostiju u 2025. godini i Odluci Zupanijske skupstine Primorsko-
goranske zupanije od 05.12.2024. godine o visini turistiCcke pristojbe za 2026. godinu. U obzir je
uzeta procjena do kraja godine, fizicki obujam turistickog prometa ostvaren u 2024. godini,
gospodarska i trziSna kretanja te najava otvaranja novih turisti¢ko-ugostiteljskih i trgovackih
objekata kao i odjavljivanje dijela kapaciteta u 2026. godini.

- Turisticka pristojba

Procjena prihoda od turisticke pristojbe temelji se na procjeni ostvarenja dolazaka i
nocenja gostiju u 2025. godini i Odluci Zupanijske skupstine Primorsko-goranske zupanije od
05.12.2024. godine o visini turisticke pristojbe za 2026. godinu. Najvedi iznos turisticke pristojbe
ostvaruje se od noéenja u smjestajnim objektima, koja po osobi iznosi 2,00 € u razdoblju 01.04.
- 30.09. i 1,50 € u ostalom dijelu godine i godiSnjeg pausalnog iznosa od 50,00 € kojeg placaju
osobe koje pruzaju usluge u domacinstvu (privatni iznajmljivaci) po krevetu (glavni i pomoéni) i
vlasnici kuée, apartmana ili stana za odmor u godiSnjem pausalnom iznosu, za sebe i ¢lanove uze
obitelji u iznosu od 10,00 € za prvog Clana, 10,00 € za drugog clana i 5,00 € za svakog sljedeéeg
clana.
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Godisnji programa rada Turisti¢ke zajednice grada Rijeke za 2026. aodinu

Raspodjela turisticke pristojbe vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 1,0% za Crveni kriz,
zatim 3,5% za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent i 2,0% za Fond za
udruzene turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turistickoj zajednici grada Rijeke,
- 15% sredstava Turisti¢koj zajednici Primorsko-goranske Zupanije i
- 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

Od 65% sredstva TuristiCkoj zajednici grada Rijeke, 30% odmah se doznauje na racun
Grada Rijeke. Od uplacene turisticke pristojbe koju placaju osobe koje noée na objektima
nautickog turizma na naSem podrucju 65% sredstava pripada Turisti¢koj zajednici grada Rijeke,

od Cega se 30% odmah doznacuje na racun Grada Rijeke.

RASPODJELA TURISTICKE PRISTOJBE Dug proslih Planirane Sveukupno
godina uplate 2026.

BRUTO UPLATA 100,00% 130.820,00 800.070,00 |  930.890,00
Crveni kriz 1,00% 1.308,20 8.000,70 9.308,90
Fond za nerazvijene TZ 3,50% 4.578,70 28.002,45 32.581,15
Fond za udruzene TZ 2,00% 2.616,40 16.001,40 18.617,80
Turistitka zajednica PGZ 14,03% 18.347,51 112.209,82 | 130.557,33
Hrvatska turisticka zajednica 18,70% 24.463,34 149.613,09 | 174.076,43
Turisticka zajednica grada Rijeke 42,54% 55.654,10 340.369,78 | 396.023,88
Grad Rijeka 18,23% 23.851,75 145.872,76 | 169.724,51

- Turisticka clanarina

Prihodi od turisticke lanarine ostvaruju se od uplata ¢lanarine koju upladuju pravne i
fizicke osobe koje ostvaruju prihod pruZanjem ugostiteljskih usluga, usluge u turizmu ili
obavljanjem s turizmom neposredno povezanih djelatnosti.

Raspodjela prihoda od turisticke ¢lanarine vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 3,0% za
Poreznu upravu, zatim 9,0% za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i
2,0% za Fond za udruZene turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turisti¢koj zajednici grada Rijeke,
- 15% sredstava Turisti¢koj zajednici Primorsko-goranske Zupanije i
- 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

RASPODJELA TURISTICKE CLANARINE P'a”‘r;‘g;‘ 6“P'ate

BRUTO UPLATA 100,00% 1.502.700,00
Porezna uprava 3,00% 45.081,00
Fond za nerazvijene TZ 9,00% 135.243,00
Fond za udruZene TZ 2,00% 30.054,00
Turisti¢ka zajednica PGZ 12,90% 193.848,30
Hrvatska turisticka zajednica 17,20% 258.464,40
Turisticka zajednica grada Rijeke 55,90% 840.009,30

14



RIJEKA

Godisnji programa rada Turisti¢ke zajednice grada Rijeke za 2026. godinu

- Prihodi iz proracuna opcine /grada/Zupanije i drzavnog proracuna:

Prihodi iz proratuna Grada ostvaruju se od financiranja manifestacija i to Rijeckog
karnevala, Zime na Gradini te projekt Europske regije gastronomije. Takoder tu su predvidena
sufinanciranja iz Zupanijskog i drzavnog proracuna za kandidirane akcije i projekte. Tocni iznosi
po pojedinim akcijama i projektima ¢e se znati po donoSenju financijskih planova navedenih

institucija.
_ . Indeks I.
I. Izmjene i Izmjene i
Prihodi iz proraCuna opéine/grada/drzavnog | dopune Plana Plan 2026. | dopune Plana
2025. 2025./ Plan
2026.
Prihodi iz proracuna Grada 336.600,00 335.000,00 99
Prihodi iz drzavnog proracuna - HTZ 19.600,00 20.000,00 102
Prihodi od TZ Kvarnera 22.400,00 22.000,00 98
Prihodi od Ministarstva kulture i medija 70.000,00 245.000,00 350
Sveukupno 451.600,00 622.000,00 138

- Prihodi od sustava turistickih zajednica:

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju prihode koje dodjeljuje Hrvatska
turisticka zajednica iz Fonda za projekte udruzenih TZ-a, uz prethodnu suglasnost Ministarstva
turizma i sporta, a temeljem potpisanog Sporazuma o projektnom udruZivanju Turistickih
zajednica Rijeckog prstena, te Turistickin zajednica Rijeke, Opatije i Matulja. Navedeni prihod se
ostvaruje prema odluci Ministarstva turizma i sporta.

| ] Indeks I.
I. Izmjene i Izmjene i
Prihodi od sustava turistickih zajednica dopune Plana Plan 2026. dopune Plana
2025. 2025./ Plan
2026.
Fo_nd za pro_J_elste udruzenih Turistickih 60.800,00 100.000,00 164
zajednica Rijeckog prstena
Fond za projekte udruzenih Turistickih
zajednica Rijeke, Opatije i Matulja 0,00 150.000,00 0
Sveukupno 60.800,00 250.000,00 411

- Prihodi iz Europskih fondova:

Prijavljena su dva nova projekta u okviru programa Interreg Italija — Hrvatska, Cija se
provedba, u slucaju odobrenja, ocCekuje u posliednjem kvartalu 2026. godine. S obzirom na
predvidenu dinamiku provedbe i izvjeStavanja prema pravilima programa, u 2026. godini ne
ocekuju se prihodi iz EU fondova.
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Godisnii programa rada Turisticke zajednice arada Rijeke za 2026. godinu

- Prihodi od gospodarske djelatnosti:

Prihodi od gospodarske djelatnosti ostvaruju se s osnova komercijalnih prihoda od
pokroviteljstva Rijeckog karnevala, prihoda od oglasavanja, prihoda od upravijanja javnom
turistickom infrastrukturom odnosno Trsatskog kastela i Rije¢kog tunela te prihoda od zakupa i
podzakupa poslovnih prostora.

- . . L Izmjene i Indeks I. Izmjene

Prihod od gospodarske djelatnosti dopune Plana Plan 2026. i dopune Plana
2025. 2025./ Plan 2026.

Komercijalni prihod Rijeckog karnevala 112.580,00 106.000,00 94
Komercijalni prihod oglasavanja 2.756,90 1.600,00 58
Komercijalni prihod Trsatskog kastela 144.590,00 160.000,00 111
Komercijalni prihod Rijeckog tunela 43.000,00 48.500,00 113
Prihodi od zakupa i podzakupa 49.973,10 49.895,00 100
poslovnog prostora
Sveukupno 352.900,00 365.995,00 104

- Preneseni prihodi iz prethodne godine:

" Preneseni prihodi iz prethodne godine predstavljaju procjenu financijskog rezultata
poslovanja tekuce godine. Planira se ostvarivanje viska prihoda nad rashodima u iznosu od
40.000,00 €.

- Ostali prihodi:

Ostali prihodi predstavijaju donacije pravnih i fizickih osoba u svrhu potpore provodenja
odredenih aktivnosti Turisticke zajednice, prihode od kamata po racunu i sl. Takoder se oekuje
odredeni iznos donacija, potpora, pomocdi i sl. u iznosu od 6.005,00 €.

Sveukupno prihodi - 2.520.000,00 €
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Godisnji programa rada Turisticke zajednice grada Rijeke za 2026. godinu

B) PLAN AKTIVNOSTI
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

Planirana sredstva 20.000,00 €

Za potrebe istraZivanja i planiranja Turisticka zajednica grada Rijeke redovito e koristi
dostupne i relevantne izvore informacija, podatka i analiza te ¢e ovisno o potrebi dodatno provoditi
vlastite analize turistickog prometa. Najveci dio izvora podataka su iz viastite banke podataka, ali
za dio analiza, s ciljem kako bi se dobio $to kvalitetniji i objektivniji uvid u stanje trzista, koriste
se vanjski resursi.

[ 1.1. Izrada strateskih/operativnih/ komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Turisticka zajednica grada Rijeke izradila je u posljednjem kvartalu 2025. godine Plan
upravljanja destinacijom i izracun prihvatnog kapaciteta grada Rijeke, sukladno Zakonu o turizmu
i donesenim Pravilnicima. Prijedlog Plana usvajilo je Turisticko vijece Turisticke zajednice grada
Rijeke.

Plan upravljanja destinacijom predstavlja temeljni
planski dokument za razvoj odrzZive turisticke destinacije.
Glavna svrha Plana jest osigurati razvoj turizma u smjeru
odrzivosti, u skladu sa strateskim aktima planiranja, prostornim
planovima, planovima upravljanja kulturnim dobrima te ostalim
vazedim propisima i planovima. Plan se temelji na izracunu
prihvatnog kapaciteta izradenom prema Praviniku o
metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta. Plan upravljanja
destinacijom uskladen je s dokumentom Plan razvoja turizma
Rijeke do 2028. godine. Planom se predvida izrada operativnih
dokumenata i strateSkih okvira koji proizlaze iz Plana upravljanja destinacijom, kao i osiguranje
financijskih sredstava za njihovu operacionalizaciju.

Na temelju Plana upravljanja destinacijom, a u svrhu njegove ucinkovite provedbe,
osnovana su Cetiri radna tijela (Radno tijelo za pametna rjeSenja i digitalnu transformaciju turizma,
Radno tijelo za odrZivi turizam i prihvatni kapacitet, Radno tijelo za destinacijski marketing i
brendiranje Rijeke i Radno tijelo za razvoj raznolikih turistickih dozivljaja i manifestacija) koja ce,
kroz svoje djelovanje, pripremati i izradivati tematski specificne strateske i operativne dokumente.
Ti dokumenti predstavljat ¢e podlogu za planiranje, provedbu i praéenje mjera usmjerenih razvoju
odrzive destinacije. Ofekuje se da Ce iz rada radnih tijela proizadi, izmedu ostalog i strateski okvir
razvoja pametne turisticke destinacije, odrzivog upravljanja turizmom i prihvatnim kapacitetom te
prijedlog novog vizualnog identiteta destinacije. U sklopu navedenog razvijat ¢e se program
razvoja posebnih oblika turizma, gastronomije te turistickih dogadanja i manifestacija tijekom
cijele godine.

Izrada navedenih materijala provodit ¢e se u skladu s vremenskim, financijskim i
organizacijskim kapacitetima dionika te u suradnji s relevantnim ustanovama, akademskim
sektorom, privatnim poduzetnicima i lokalnom zajednicom. Njihova je uloga osigurati
operacionalizaciju strateskih ciljeva, koordinaciju ukljucenih aktera te sustavno pracenje ucinaka
turizma na destinaciju.
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Sukladno Planu, provodit ¢e se kontinuirani monitoring provedbe mijera i ostvarivanja
pokazatelja odrzivosti, uz redovito izvjeStavanje radnih tijela. Za potrebe provedbe pojedinih
aktivnosti ugovorit ¢e se suradnja s vanjskim strucnjacima, partnerima i institucijama koji
posjeduju specijalizirana znanja i kompetencije relevantne za pojedine tematske segmente
upravljanja destinacijom.

Cilj aktivnosti:

Uspostaviti mehanizme provedbe Plana upravljanja destinacijom kroz rad radnih tijela, izradu
strateskih i operativnih dokumenata te razvoj temelja za odrzivo upravljanje turizmom, brendiranje
destinacije i razvoj raznolikih turistickih proizvoda.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR - voditelj informiranja i istraZivanja trzista
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

1.2. Istrazivanje i analiza trzista

Istrazivanje i komparativne analize trZista provest éemo putem
informacijskog sustava TourMIS, u koji je ukljueno 125 europskih
gradova. Na taj nadin osigurava se standardizirano pracenje kljucnih
pokazatelja uspjesSnosti destinacije (ukupni broj nocenja, kapaciteti i
popunjenost smjestajnih objekata, kratkorocni najam, kretanja po
trZiStima i sl.). Dobiveni podaci omogucuju usporedbu Rijeke s drugim
europskim gradovima u podrudju gradskog turizma, pracenje
visegodisnjih trendova, identifikaciju promjena u strukturi posjetitelja i
trziSta i utvrdivanje pozicije grada u odnosu na konkurentske
destinacije. Sudjelovanje u programu te pristup analizi besplatni su za
Clanice CityDNA-a, a rezultati se koriste za planiranje i vrednovanje aktivnosti destinacijskog
menadZmenta te za izradu strateskih i operativnih dokumenata Turisti¢ke zajednice grada Rijeke.

Rezultati analize ,The City Travel Report" omogucuju jacanje upravljanja turistickim
tokovima te predvidanje trendova. Analiticki uvidi koriste se u procesima pozicioniranja Rijeke kao
urbane cjelogodisnje destinacije, razvoju marketinskog plana, brendiranja i usmjeravanja
komunikacije prema prioritetnim trziStima. KoriStenjem podataka CityDNA-a Turistitka zajednica
grada Rijeke jaca svoju ulogu profesionalnog i strateskog upravljata destinacijom, osigurava
donoSenje odluka temeljenih na dokazima te pridonosi odrZivom i uravnoteZenom turistickom
razvoju grada.

Kako bi se osigurala provedbena vrijednost Plana upravljanja destinacijom, njegova
operacionalizacija provodit ¢e se kroz GodiSnji program rada. U svrhu koordiniranog upravljanja i
pracenja provedbe mjera, uspostavljena su Cetiri radna tijela: Radno tijelo za pametna rjeSenja i
digitalnu transformaciju turizma, Radno tijelo za odrzivi turizam i prihvatni kapacitet, Radno tijelo
za destinacijski marketing i brendiranje Rijeke i Radno tijelo za razvoj raznolikih turisti¢kih
dozivljaja i manifestacija. Radna tijela djeluju kao provedbeni mehanizam Plana, osiguravajuci
uskladivanje aktivnosti dionika, prioritetizaciju projekata, pracenje napretka i evaluaciju rezultata.
Na ovaj nacin Plan postaje operativan alat upravljanja destinacijom koji omoguéuje jasno
definiranje odgovornosti i rokova, financijsku i organizacijsku izvedivost provedbenih aktivnosti,
ukljucivanje kijucnih dionika u proces donosenja odluka i praéenje udinaka i postizanje mjerljivih
rezultata. Ukoliko se tijekom provedbe ukaze potreba za dodatnom analizom pojedinog trziSnog
segmenta ili provedbom specifi¢nog istrazivanja, u okviru GodiSnjeg programa rada predvidena
su financijska i organizacijska sredstva za realizaciju navedenih operativnih istraZivackih aktivnosti.
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Cilj aktivnosti:

Osigurati kontinuiranu, standardiziranu i komparativnu analizu turisticke potraznje, ponude i
performansi destinacije, radi donosenja odluka temeljenih na podacima. Dobiveni uvidi koristit ¢e
se za unapredenje strukture i kvalitete turisticke ponude, optimiziranje turistickih tokova,
povecanje konkurentnosti i prepoznatljivosti Rijeke kao cjelogodisnje urbane destinacije, te za
planiranje razvoja smjestajnih kapaciteta, proizvoda i trziSne komunikacije u skladu s trendovima
i prihvatnim kapacitetom grada.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzista i informatori)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

U sklopu promotivnih aktivhosti koje se provode tijekom godine, bilo samostalno, u
suradnji s partnerima i kljuénim akterima turisticke destinacije ili s regionalnom turistickom
zajednicom, provodit ¢e se evaluacije rezultata oglasavanja. Zaposlenici Turisticke zajednice grada
Rijeke kontinuirano prikupljaju podatke i prate analitiku koristenih online komunikacijskih kanala,
kao i izvjeStaje agencija angaZiranih za udruzeno i projektno oglasavanje. Od svih medija koji su
koriSteni za plasiranje oglasa ili zakup oglasnog prostora, traZit ¢e se podaci o gledanosti,
sluSanosti, Citanosti, klikovima, dosegu i angaZmanu publike, na temelju ¢ega ¢e se planirati
daljnje aktivnosti.

Analize Ce se fokusirati na utvrdivanje uspjesnosti koristenih marketinskih kanala, dosega
publike te ucinkovitosti ulaganja u oglasavanje, s ciljem optimizacije buducih promotivnih
strategija i postizanja veceg doprinosa turistickom prometu.

Cilj aktivnosti:
Povecanje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti na temelju zaklju¢aka koji proizlaze iz provedenih
analiza rezultata oglasavanja i statistike turistickih kretanja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji
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2. RAZVO3J TURISTICKOG PROIZVODA
Planirana sredstva: 1.203.600,00 €

Razvoj turistickog proizvoda predstavlja jedan od kljuénih prioriteta u jacanju
konkurentnosti i odrZivosti destinacije. Cilj je kontinuirano unaprjedivati kvalitetu i raznolikost
turisticke ponude, stvarajudi autenticna iskustva koja odraZavaju identitet Rijeke te zadovoljavaju
potrebe suvremenih posjetitelja. Razvijanjem novih i unaprjedenjem postojecih proizvoda u
suradniji s partnerima, javnim institucijama, privatnim sektorom i udrugama, planiraju se aktivnosti
koje ce doprinijeti boljem pozicioniranju Rijeke na domaéem i medunarodnom turisti¢kom trZistu.

Planirane aktivnosti obuhvacaju identifikaciju i procjenu postojeih resursa, razvoj
inovativnih tematskih proizvoda te njihovo strukturiranje i interpretaciju radi poboljSanja vidljivosti
i prepoznatljivosti destinacije. Posebna ¢e se pozornost posvetiti aktivhostima oznacavanja
kvalitete turistickih proizvoda i usluga, poticanju stvaranja novih sadrZaja temeljenih na kulturnoj,
industrijskoj i prirodnoj bastini te povezivanju razliCitih oblika turizma, kulturnog, eno-
gastronomskog, outdoor, sportskog i poslovnog.

U okviru planiranih sredstava predvida se daljnje unaprjedenje javne turisticke
infrastrukture, potpora razvoju turistickih dogadanja i interpretaciji turistickih atrakcija. Ovim
pristupom omogucit ¢e se odrZiv turisticki rast, bolja valorizacija lokalnih resursa i povecanje koristi
za lokalnu zajednicu. Kroz razvoj cjelovitih turistickih proizvoda Rijeka ¢e nastaviti graditi svoj
prepoznatljivi identitet destinacije otvorene tijekom cijele godine — grada kulture, kreativnosti i
autenticnih doZivljaja.

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

U skladu s ciljevima odrzivog razvoja turizma i nastojanjima da se Rijeka pozicionira kao
cjelogodiSnja destinacija raznolikih i kvalitetnih turisti¢kih doZivljaja, aktivnosti vezane uz
identifikaciju, planiranje i strukturiranje turistickih proizvoda usmjerene su na razvoj i promociju
selektivnih oblika turizma. Ovi oblici turizma kljucni su za diferencijaciju destinacije, produljenje
turisticke sezone, ravnomjerniju raspodjelu turistickog prometa tijekom godine te povecanje
ekonomske, kulturne i drustvene koristi za lokalnu zajednicu.

Rijeka, kao grad bogate kulturne i industrijske bastine, inovacija i urbane raznolikosti, u
svom razvoju posvecuje posebnu paZznju razlicitim segmentima selektivnog turizma:
gastronomskom, aktivnom, nautickom, kulturnom, sportskom, poslovnom, zdravstvenom i
turizmu mladih. Svaki od ovih segmenata ima snaZzan potencijal za daljnji rast, internacionalnu
prepoznatljivost i jaCanje identiteta destinacije. Osim kontinuiranog razvoja navedenih kljuénih
segmenata, planira se sustavni razvoj i ostalih posebnih oblika turizma, s ciliem povecanja
raznolikosti, konkurentnosti i kvalitete turisticke ponude Rijeke, u skladu s mjerama iz Plana
razvoja turizma Rijeke do 2028. godine i smjernicama Plana upravljanja destinacijom. Za
koordinaciju ovog procesa bit ¢e osnovano Radno tijelo za razvoj raznolikih turistickih doZivljaja i
manifestacija, Cija je primarna zadaca priprema i izrada operativnih i stratedkih dokumenata koji
¢e sluZiti kao osnova za planiranje, provedbu i sustavno praéenje mjera usmjerenih na odrivi
razvoj destinacije. Dokumenti i zakljuCci Radnog tijela omogucdit ¢e standardizirano i ucinkovito
upravljanje turistickim sadrzajima i dogadanjima te poticati razvoj novih turisti¢kih proizvoda u
domeni svih selektivnih oblika turizma, ukljuCujuéi kulturni, sportski, poslovni, zdravstveni i
sakralni turizam, uz snaznu povezanost s inicijativama u gastronomiji, nauti¢kom i aktivnom
turizmu, outdoor programima te kulturnim manifestacijama. Kroz aktivnosti Radnog tijela razvijat
¢e se novi proizvodi, tematska dogadanja i manifestacije koje poti¢u cjelogodi$nje turisticko
poslovanje, jacaju prepoznatljivost i identitet Rijeke te omoguéuju aktivnu participaciju lokalne
zajednice. Na taj nacin Rijeka razvija odrziv, konkurentan i kvalitetan sustav selektivnih oblika
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turizma koji dugoroCno doprinosi jacanju destinacije, stvaranju raznolikih i autenti¢nih turistickih
dozivljaja te osigurava kontinuirani razvoj kulturnih, drustvenih i gospodarskih vrijednosti grada.

U segmentu gastronomije, Rijeka ¢e svoje aktivnosti usmjeriti prema razvoju i promociji
gastronomske kulture kao vaznog dijela identiteta i odrZivog razvoja destinacije, u skladu s
ciljevima Plana upravljanja destinacijom. Gastronomija se prepoznaje kao strateski element
turisticke ponude koji povezuije tradiciju, kulturu i suvremeni nacin Zivota, temeljen na autenti¢noj
lokalnoj gastro i eno ponudi te kraéim lancima nabave koji povezuju urbano srediste Rijeke s
zaledem i obalnim podru¢jem. U godini kada Kvarner nosi titulu Europske regije gastronomije
otvara se prilika za afirmaciju Rijeke kao grada autenticnih okusa, bogate povijesti i suvremene
kulinarske kreativnosti, uz dublje povezivanje gastronomije s kulturom, turizmom i lokalnom
zajednicom. Planira se nastavak i daljnji razvoj projekta ,Rijecke gastronomske [uke", a posebno
se istiCe i projekt ,Rijeka — Mozaik okusa". Ovaj projekt obuhvaca promociju autohtonih jela, pi¢a
i namirnica Rijeke, povezujuci gastronomske aktivnosti s lokalnim proizvodacima, ugostiteljima i
kulturnim institucijama. Projekt ,Rijeka — Mozaik okusa" ukljucuje tematska razdoblja, degustacije,
edukativne radionice i manifestacije koje predstavljaju gastronomsku tradiciju Rijeke i okolnih
podrucja, uz naglasak na sezonalnost i autenti¢nost okusa. Aktivnosti su uskladene s nacelima
odrzivosti i koristenja kratkih lanaca opskrbe, a povijesni kontekst Rijeke kao trgovackog i
industrijskog sredista, doma prve tvornice cokolade i Secera, sluZi kao inspiracija za suvremene
interpretacije jela i dogadanja. Cilj je stvoriti prepoznatljiv gastronomski identitet Rijeke koji spaja
lokalne vrijednosti s kreativnim i inovativnim pristupom, te dodatno osnaziti ulogu gastronomije
kao simbola identiteta grada i mosta izmedu kulture, turizma i gospodarstva. Planira se i
organizacija izlozbe starih kuharica i autohtonih recepata, ¢ime se dodatno Cuva i promovira
gastronomska bastina rijeCkog kraja te potiCe interakcija izmedu turista i lokalnog stanovnistva.

Planira se razvoj aktivnog turizma s naglaskom na klasifikaciju i uskladivanje postojecih
staza, Setnica i putova, kako bi se osigurala jasna i odrziva outdoor infrastruktura. Takoder se
planira poticanje integracije outdoor ponude s kulturnim i gastronomskim sadrzajima, s ciljem
jaCanja prepoznatljivosti Rijeke kao destinacije aktivnog i zdravog nacina Zivota.

U skladu s mjerama definiranim u Planu upravljanja destinacijom, razvoj nauti¢kog turizma
povezuje se s jacanjem marketinskih aktivnosti i pozicioniranjem Rijeke kao prepoznatljive
nautiCke destinacije. Ocekuje se rast broja dolazaka brodova za kruZzna putovanja. U tom ée se
segmentu nastaviti uspjesna suradnja s Luckom upravom Rijeka u prihvatu cruising gostiju te s
Turistickom zajednicom Primorsko-goranske Zupanije kroz niz zajednickih aktivnosti. Takoder,
planira se organizacija Info punkta za informiranje gostiju prilikom uplovijavanja brodova za
kruzna putovanja u rijecku luku, ¢ime se dodatno afirmira imidz Rijeke kao gostoljubive i otvorene
luke. Razvoj nautickog turizma bit ée uskladen s nacelima odrZivosti, kvalitetnim upravljanjem
prostorom i infrastrukturom te kontinuiranim unapredenjem turistickog dozivljaja.

Cilj aktivnosti:

Razvoj raznovrsne i prepoznatljive turisticke ponude Rijeke koja povezuje kulturnu bastinu,
prirodne resurse, gastronomiju i aktivne sadrzaje, s naglaskom na odrzivost i ukljucivanje lokalne
zajednice. Aktivnosti doprinose cjelogodisnjem turistickom razvoju, produljenju boravka
posjetitelja i ja¢anju identiteta grada kao destinacije kulture, tradicije i inovacija. Istovremeno se
Rijeka pozicionira kao atraktivna destinacija na nacionalnoj i medunarodnoj razini, jacajudi
ekonomski ucinak turizma za lokalnu zajednicu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj informiranja i
istrazivanja trzista), Turisticka zajednica Kvarnera, Lucka uprava Rijeka, Grad Rijeka

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 49.894,42 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji
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2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda J

U suradnji s partnerima iz kulturnog, turistickog i javnog sektora, kroz projekte financirane
iz fondova Europske unije kontinuirano se doprinosi jacanju kvalitete, odrZivosti i prepoznatljivosti
destinacije. Aktivnosti provedene u prethodnom razdoblju uskladene su sa strateskim ciljevima
Plana razvoja turizma Rijeke, osobito u podrucjima valorizacije kulturne bastine i odrzivog razvoja.

Provedeni projekti, poput Turisticke valorizacije reprezentativnih spomenika rijecke
industrijske bastine i PoveZimo se bastinom, doprinijeli su pobolj$anju vidljivosti i valorizacije
kulturne bastine, razvoju novih kulturno—turistickin sadrZaja te unaprjedenju digitalne prisutnosti
i dostupnosti informacija o kulturnim resursima destinacije. Njihovom provedbom dodatno je
ojacana pozicija Rijeke kao kulturne i odrZive urbane destinacije, a stvorena je i &vrsta podloga za
daljnji razvoj kulturno—turistickih ruta.

Na temelju stefenih iskustava, nastavljamo s razvojem i prijavom novih projektnih
inicijativa usmjerenih na odrZzivi, inovativni i ukljucivi turizam. Jedan od takvih projekata je
YOUPATHS, uskladen s prioritetima Plana upravljanja destinacijom, koji promice aktivno
ukljucivanje mladih u ocuvanje i interpretaciju kulturne bastine, razvoj participativnih i odrzivih
modela turizma, potice sinergiju sektorskih politika i dionika te snaZenje ponude tijekom cijele
godine. Projekt doprinosi jaCanju lokalne zajednice i potie suradnju izmedu obrazovnog,
kulturnog i turistitkog sektora, Cime se podupire razvoj destinacije temelien na znanju,
kreativnosti i drustvenoj odgovornosti. Na taj nac¢in YOUPATHS izravno pridonosi ostvarivanju
strateSkih ciljeva upravljanja destinacijom, osobito u segmentima odrzivog koristenja kulturnih
resursa, participacije gradana i podizanja kvalitete turistickog dozivljaja.

Cilj aktivnosti:

Valorizacija kulturne i industrijske bastine grada Rijeke kroz razvoj inovativnih i odrZivih turistickih
proizvoda te unaprjedenje vidljivosti i dostupnosti kulturnih sadrZaja. Jacanje identiteta
destinacije, poticanje participativnog ukljulivanja zajednice, osobito mladih, u ocuvanje i
interpretaciju bastine te razvoj kulturno—turistickih ruta i proizvoda koji pridonose odrzivom i
cjelogodisnjem turizmu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj projekata i voditelj raCunovodstva) u suradniji s
partnerima i pridruzenim partnerima europskih projekata

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 16.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

2.3. Podrika razvoju turisti¢kih dogadanja

Planirana sredstva: 549.173,00 €

Podrska razvoju turistickih dogadanja u Rijeci bit ¢e usmjerena na daljnje jacanje
raznolikosti, kvalitete i atraktivnosti turisticke ponude, u skladu s ciljevima Plana razvoja turizma
Rijeke koji naglasava vaznost otvorenosti u kreiranju turistickih doZivljaja, poticanja inovacija i
jacanja odrZivog cjelogodisnjeg turizma. Aktivnosti ¢e obuhvatiti tri kljuéna segmenta.

Prvi segment odnosi se na Rijecki karneval, koji ¢e i dalje sluZiti kao primjer najbolje prakse
u ukljudivanju lokalne zajednice, kreiranju autenti¢nih iskustava i integraciji kulturnih, zabavnih i
edukativnih sadrZaja koji doprinose prepoznatljivosti Rijeke na nacionalnoj i medunarodnoj razini.

Drugi segment obuhvaca manifestacije na Trsatskom kastelu, ukljuéujuéi kulturno-
povijesne i edukativhe programe, tematske izloZbe, glazbene i kazaliSne izvedbe, te brojne
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aktivnosti za obitelji i fokalnu zajednicu, Cime se dodatno afirmira Kastel kao kljucni prostor
kulturnog i turistickog Zivota grada.

Treci segment ukljucuje potporu razliCitim projektima i dogadanjima treéih organizatora
koji doprinose obogacivanju kulturno-zabavne ponude, produzenju glavne turisticke sezone te
ravnomjernijoj distribuciji turistickog prometa, s naglaskom na inovativne i tematski specifi¢ne
projekte koji povezuju lokalne resurse, zajednicu i posjetitelje.

Kroz ovu cjelokupnu strukturu, Rijeka nastoji razvijati atraktivne i raznolike turisticke
doZivljaje koji povezuju kulturne, povijesne, gastronomske i aktivne sadrZaje, jacaju
prepoznatljivost destinacije i osiguravaju odrZiv razvoj turizma tijekom cijele godine. Na taj nadin
Rijeka se pozicionira kao dinamicna, ukljudiva i prepoznatljiva cjelogodisnja destinacija koja
uspjesno balansira izmedu kulturnog identiteta, inovacija i potreba turista i lokalne zajednice.

| 2.3.1. Rijecki karneval

Rijecki karneval, jedan od najvaznijih simbola identiteta grada Rijeke, predstavlja najpoznatiju i
najmasovniju manifestaciju u gradu, ali i jedno od najznacajnijih kulturno-turistickih dogadanja u
Hrvatskoj i regiji. Ovaj viSedesetljetni spektakl tradicije, maste i zajednistva svojom energijom i

autenti¢noséu svake godine okuplja tisuce sudionika i desetke tisu¢a posjetitelja iz zemlje i svijeta,
cinedi Rijeku srediStem karnevalskog duha i kulturnog stvaralastva. U skladu s Planom razvoja
turizma Rijeke do 2028. godine, Rijecki karneval prepoznat je kao primjer pozitivne prakse u
provedbi mjera diji je cilj organizirati turisticke dogadaje tijekom cijele godine, jer znadajno
doprinosi ravnomijernijem rasporedu turistickin aktivnosti izvan glavne sezone i potice
cjelogodiSnje poslovanje u turizmu. Karneval generira izniman promotivni udinak za grad,
povecava broj posjetitelja i nocenja u zimskom razdoblju te poti¢e rast potrosnje u sektorima
ugostiteljstva, smjestaja i malog poduzetnistva. Istovremeno, Rijecki karneval je i ogledni primjer
uklju¢ivanja lokalne zajednice u kreiranje turistickin doZivljaja iz Plana razvoja turizma Rijeke do
2028. godine.

Njegov uspjeh uvelike ovisi o aktivnom sudjelovanju gradana, udruga, Skola, kulturno-
umjetnickih drustava i obrtnika koji zajednicki oblikuju program i atmosferu manifestacije. Lokalna
zajednica ne samo da sudjeluje u karnevalskim povorkama, balovima i prate¢im dogadanjima, vec
ujedno prenosi i njeguje duh tradicije, humor i kreativnost koji ¢ine Rijecki karneval autenticnim i
neponovljivim iskustvom. Takvo aktivno ukljuCivanje gradana primjer je koncepta sinergije
turistickih dozivljaja, kojim se jaCa identitet destinacije, ¢uva kulturna bastina i osigurava odrZivost
razvoja turizma. Karneval spaja lokalno stanovniStvo i posjetitelje u zajednickom dozivljaju,
omogucujudi turistima neposredan kontakt s lokalnim obi¢ajima, tradicijskim maskama, glazbom
i duhom grada. Na taj nacin Rijecki karneval ne predstavlja samo dogadaj — on postaje simbol
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zajednistva i Zivljenja kulture, mjesto gdje se Rijeka doista prepoznaje kao “grad koji Zivi sa svojim
ljudima”.

Provedba i razvoj Rijeckog karnevala temeljit ée se na odrZivom pristupu, unaprjedenju
kvalitete i inovativnosti programa te jaCanju medunarodne vidljivosti. Kroz suradnju s brojnim
gradskim institucijama, udrugama i partnerima, Rijecki karneval ¢e nastaviti svoj razvoj kao
dogadaj koji povezuje proslost i sadasnjost, lokalno i globalno — afirmirajuéi Rijeku kao grad
otvorenosti, kreativnosti i slobodnog duha.

Karnevalsko razdoblje traje od 17. sijenja do 18. veljace, a uz tradicionalne povorke,
DjeCju i Medunarodnu karnevalsku povorku, program ¢e obuhvatiti i brojne druge manifestacije,
dogadaje i pratece aktivnosti. Planirani su humanitarni, sportski, glazbeni i gastronomski programi,
kao i niz tematskih zabava, izloZbi, karnevalskih radionica i predstavljanja mesopusnih obicaja u
gradskim kvartovima i okolnim mjestima. Kroz raznovrsne sadrzaje Rijeka e tijekom viSe od
mjesec dana Zivjeti u duhu karnevalske tradicije, veselja i stvaralastva. Dogadaji ¢e se odrZavati
na vise lokacija diljem grada, ¢ime se aktivira Sire urbano podrudje i dodatno afirmira Rijeka kao
destinacija koja potice turizam u simbiozi s lokalnom zajednicom.

Kroz sinergiju tradicije i suvremenog pristupa, Rijecki karneval 2026. nastavit Ce se razvijati
kao kljucni promotivni dogadaj grada Rijeke, simbol otvorenosti, kreativnosti i zajednistva —
dogadaj koji povezuje proslost i sadasnjost te inspirira buducnost turistickog i kulturnog razvoja
destinacije.

Izbor kraljice Rijeckog karnevala i primopredaja klju¢a Grada

Izbor kraljice Rijeckog karnevala i primopredaja kljua Gradakao tradicionalno uvodna
priredba, glazbeno-scenski spektakl kojim ¢e i sluzbeno biti otvoren Rijecki karneval 2026., uz
simbolicnu predaju kljueva Grada Mestru Karnevala, oznaciti poletak ,petog godi$njeg
doba". Izbor kraljice Rijeckog karnevala bit ¢e realiziran u partnerstvu s Rije¢kom udrugom
karnevalista (RUK) sukladno programu i lokaciji koju predloze.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Grad Rijeka, Rijecka
udruga karnevalista

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj

Djecja karnevaiska povorka

Djecja karnevalska povorka, Jedan od najveselijih i na]emotlvnulh dijelova RIJeckog
karnevala, odrzat ¢e se po 29. put 31. sijecnja,
uz zamjenski termin 7. veljace. Ova tradicionalna
manifestacija okuplja tisu¢e najmladih sudionika
iz vrti¢a, osnovnih skola i djecjih skupina iz cijele
Hrvatske, koji svojim mastovitim maskama,
plesom i radoSéu ispune rijecke ulice. Djeja
karnevalska povorka ima posebno mijesto u
karnevalskoj tradiciji Rijeke jer predstavija most -
izmedu bogate proslosti i buducnosti Rijeckog
karnevala. Kroz sudjelovanje najmladih njeguje
se karnevalski duh, potie kreativnost,
zajednistvo i ponos, a djeca preuzimaju ulogu
Cuvara karnevalske bastine. Svaka skupina
svojom izvedbom doprinosi stvaranju vedre i
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optimisticne atmosfere koja simbolizira radost i kreativnost, temeljne vrijednosti rijeckog
identiteta.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj marketinga i
promocije, voditelj informiranja i istrazivanja trzista), Grad Rijeka

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 73.840,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj

Medunarodna karnevalska povorka

Medunarodna karnevalska povorka, kao kulminacija Rijeckog karnevala, odrzat ¢e se po
43. put i predstavlja glavni maskarani spektakl grada Rijeke, Hrvatske, a i Sire. Termin odrzavanja
povorke je planiran za 15. veljace. Ova prestiZzna manifestacija okuplja brojne karnevalske grupe
iz Hrvatske i inozemstva, a posjetitelji uzivaju u Sarenilu maski, glazbi, plesu i karnevalskom duhu
koji Rijeka njeguje ve¢ desetlje¢ima. Tijekom povorke glavnim rijeckim ulicama, ukljucujudéi uzi
centar grada, prodefilirat e i tradicijske i urbane karnevalske skupine, uz manji broj gostujucih
grupa iz inozemstva, ¢ime se osigurava bogat i raznolik s g
sadrzaj za lokalnu publiku i turiste. Medunarodna
karnevalska povorka ima izniman znacaj za grad Rijeku
jer predstavlja najprepoznatljiviji karnevalski dogadaj
u regiji i jedan je od najvaznijih simbola rijeckog
identiteta. Ona nije samo kulturna manifestacija, vec
je najbolji ambasador Rijeke i njezinih stanovnika,
prenose¢i duh lokalne tradicije, kreativnosti i
zajedniStva na posjetitelje iz cijelog svijeta. Povorka
omogucuje neposredan dozivljaj lokalnih obicaja,
glazbe, maski i karnevalskih rituala te aktivno
sudjelovanje gradana, istovremeno promicudi tradiciju
i jaCajudi identitet destinacije.

Povorka Ce se organizirati u skladu sa svim zakonskim propisima i suglasnostima nadleznih
sluzbi, te ée se provesti sve potrebne mjere za koordinaciju, sigurnost i kvalitetnu izvedbu
manifestacije. Medunarodna karnevalska povorka ostaje kljucni element Rijeckog karnevala jer
simbolizira otvorenost, kreativnost i medunarodnu prepoznatljivost grada, istovremeno spajajuci
lokalno stanovnistvo.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj marketinga i
promocije, voditelj informiranja i istraZivanja trzista), Grad Rijeka

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 140.640,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: veljaca

Medunarodna suradnja
U okviru medunarodne suradnje planira se unaprijediti i prilagoditi dosadasnji model
razmjene i promocije RijeCkog karnevala na prijateljskim karnevalima u Hrvatskoj i Europi. Uvodi

se novi, fleksibilniji i financijski odrZiviji pristup kojim se potiCe veca samostalnost rijeckih
karnevalskih grupa. Turisticka zajednica grada Rijeke ugostit ¢e karnevaliste iz nekoliko zemalja
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Europe te predstavnike medunarodnih karnevalskih organizacija. Takoder, rijecki karnevalisti
promovirat ¢e Rijecki karneval na brojnim karnevalima u zemlji i inozemstvu.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Rijecka udruga karnevalista
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

Programi u karnevalu

Suorganizacija dogadanja koji se tradicionalno odrzavaju tijekom karnevalskog razdoblja
predstavlja vazan segment cjelokupnog programa Rijeckog karnevala te znacajno doprinosi
njegovoj raznolikosti, vidljivosti i turistickoj atraktivnosti. Rije¢ je o manifestacijama koje su
tijekom godina postale sastavni dio karnevalske tradicije, a koje se organiziraju u suorganizaciji
s karnevalskim udrugama, kulturnim dionicima i subjektima iz destinacije.

Ovi dogadaji, koji se odrzavaju u
tjednima i danima prije Medunarodne
karnevalske povorke, kljuéni su za
stvaranje Zivog i neprekinutog
karnevalskog ritma u gradu. Oni
nadopunjuju glavne programe i dodatno
obogacduju turisticku ponudu, osobito u
razdoblju izvan zavrSnog karnevalskog
vikenda, ¢ime se pridonosi
ravhomjernijem rasporedu aktivnosti i
veloj posjecenosti tijekom cijelog ,petog
godisnjeg doba". Svojim karakterom, bilo
da se radi o sportskim, humanitarnim,
kulturnim ili zabavnim karnevalskim
dogadanjima, ove manifestacije poticu
ukljucivanje lokalne zajednice i stvaraju
prostor za sudjelovanje razli¢itin skupina,
¢ime se Cuva i jaca karnevalska tradicija. One su ujedno i vazan promotivni alat destinacije jer
posjetiteljima pruzaju dodatne sadrzaje, stvaraju autentican doZivljaj boravka u gradu te
doprinose ukupnoj prepoznatljivosti Rijeckog karnevala kao jedinstvene, dinamicne i inkluzivhe
manifestacije. Kroz nastavak suradnje s organizatorima i poticanje ovih dogadanja, planira se i
dalje odrzavati visok standard kvalitete te osigurati da karnevalska ponuda ostane raznolika,
vibrantna i privlacna kako lokalnom stanovnistvu, tako i domacim i medunarodnim gostima.

Rijecki karnevalski kantun

Rijecki karnevalski kantun jedna je od srediSnjih karnevalskih manifestacija Rijeke, koja
odrzava bogatu tradiciju maskaranih dogadaja i aktivnosti. Tijekom manifestacije, posjetitelji svih
generacija mogu uzivati u podizanju Pusta, plesnim zabavama i karnevalskim povorkama koje
oZivljavaju brojne gradske kvartove te prenose duh rije¢ke maskarane tradicije. Program ukljuéuje
i maskarane turnire u briskuli i treSeti, te bocarski turnir, kroz koje se posjetitelji aktivno ukljuéuju
u tradicionalne igre i natjecanja. Za ljubitelje umjetnosti i fotografske bastine, pripremljena je
izlozba fotografija koja dokumentira karnevalske sudionike i bogatstvo kostima. Posebna atrakcija
je izbor Princa i Princeze Rijeckog karnevala, gdje se biraju mali predstavnici karnevalske povorke,
koji simbolicno vode djeCju karnevalsku zabavu. Rijecki karnevalski kantun spaja zabavuy,
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interaktivne igre i kulturnu bastinu, ¢ime dodatno obogacuje karnevalsku ponudu grada i priviaci
turiste u predsezoni. Manifestacija takoder promovira zajednistvo lokalne zajednice, oCuvanije
tradicije i kreativnost kroz mastovite kostime i performanse. Program se planira u suradnji s
Rijeckom udrugom karnevalista.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 €

Dani smijeha

Tijekom Rijeckog karnevala 2026. vracaju se Dani smijeha — tradicionalna karnevalska
manifestacija koja pruza tri komicne kazaliSne predstave u Hrvatskom kulturnom domu (HKD) na
Susaku. Program Dana smijeha namijenjen je uZivanju u humoru, opustanju i dobrom
raspoloZenju, upravo ono Cedga ne nedostaje u karnevalskom periodu. Predstave dolaze iz
renomiranih kazalista i ukljuuju komedije koje nasmijavaju publiku do suza. Lokacija u HKD-u na
Susaku omogucuje intiman, ali i Zivahan kazalisni dozivljaj, gdje gledatelji mogu uzivati u redovitoj
komicnoj atmosferi tijekom karnevala. Program se planira u suradnji s ,Vrlo dobro®, obrtom za
proizvodnju videofilmova.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 7.500,00 €

Noc krinolina na brodu Marina

No¢ krinolina na brodu Marina raskosni je maskirani bal koji oZivlijava duh starih
karnevalskih balova i plemickih veceri. Ovaj poseban bal odvija se u elegantnom ambijentu broda
Marina, ukrasenom u skladu s karnevalskom tradicijom, uz glazbu, ples i kostime inspirirane
razdobljem starih krinolinskih balova. No¢ krinolina ima i humanitarni karakter: prikupljena
sredstva doniraju se Sigurnoj kuéi kojom upravlja Udruga za zastitu obitelji Rijeka. Manifestacija
okuplja goste iz viSe zemalja, ukljucujuci organizatore karnevala, kulturne udruge i istaknute osobe
iz karnevalske zajednice. Vrijednost dogadaja lezi u oZivljavanju karnevalske tradicije Rijeke i
odrzavanju bala koji podsjea na povijesne plesne sale i balove koje su nekada krasile grad i
posjecivao ih je europski plemicki svijet. Program se planira u suradnji s karnevalskom udrugom
Veseli oldtimeri.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.500,00 €

Carnival Snowboard Session

Carnival Snowboard Session medunarodno je snowboard natjecanje koje prati Rijecki
karneval, a odrzava se na Platku. Tijekom jednog dana, desetine talentiranih snowboardera iz
Hrvatske i Europe pokazat ¢e svoje umijeée u disciplini slopestyle, izvodeéi akrobacije, skokove i
trikove na posebno pripremljenom poligonu. Gledatelji mogu uZivati u adrenalinskom natjecanju,
a Ziri ocjenjuje tehnicku vjestinu, kreativnost i visinu skokova. Osim sportskog dijela, Snowboard
Session donosi i karnevalski Sarm jer se natjecanje odrzava u vrijeme RijeCkog karnevala, Sto
dodatno oplemenjuje dogadaj zabavnim programom i atmosferom maskara. Program se planira
u suradnji sa Snowboard klubom Nine.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 €

Carnival Run — Zimska liga Kvarnera “Igor Malesevic¢”

Carnival Run jedinstvena je utrka u maskama koja spaja rekreaciju, sport i karnevalski
duh, a odrzava se na poznatoj lokaciji Molo Longo. Ovaj sportsko-zabavan dogadaj u trajanju od
jednog dana poziva trkace svih razina da istrée zadanu rutu maskirani. Uz natjecateljski aspekt,
naglasak je i na maskiranju: nagraduju se najbrzi, najsporiji, ali i najoriginalnije odjeveni sudionici.
Carnival Run je viSe od same utrke, on predstavlja aktivnost na otvorenom koja povezuje
karnevalsko razdoblje s promicanjem zdravog nacina Zivota i rekreacije. Program se planira u
suradniji s Triatlon klubom Rival.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 €
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Zimske i ljetne karnevalske igre (karnevalska rivijera)

Karnevalske igre su zabavni i natjecateljski dogadaj koji na duhovit i satiriCan nacin
presijeca drustvenu zbilju i ja¢a duh petog godisnjeg doba. Organizirane su u dva godi$nja termina
lietne igre, poznate kao mokre karnevalske igre, te zimske karnevalske igre. Tijekom ljetnih
karnevalskih igara, natjecatelji se okupljaju u Sarenoj uvali kod Preluka kako bi se natjecali u
raznim vodenim igrama (utrke napuhanaca, igre na obali i u moru), a sve u maskama i
karnevalskom raspolozenju. Zimske karnevalske igre, s druge strane, vraaju se u gradski
ambijent karnevala zimi, gdje tradicijske igre poput izmaknute stolice, jedenja fritula, utrke s
jajima, dobivaju karnevalski Stih i natjecateljski karakter. Program natjecanja prate glazbene i
zabavne aktivnosti, svi sudionici dobivaju nagrade, uz glazbeni nastup DJ ili benda te uz zabavnog
voditelja koji stvara veselu, leprSavu atmosferu. Ove igre nisu samo natjecanje — one su izraz
karnevalske kritike, zajedniStva i radosti. Kroz igre, maskaroni komi¢no komentiraju svakodnevne
teme, jacaju zajednicki identitet i poticu publiku na smijeh i razmiSljanje. Program se planira u
suradnji s Rijeckom udrugom karnevalista.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 €

“Ciket” PidZzama party

Uoci Medunarodne karnevalske povorke Rije¢kog karnevala café bar Iskra ponovno postaje
epicentar maskarane zabave i natjecanja. Vise od 20 godina tradicije okupljanja maskara u Iskri
Cini ovaj dogadaj neizostavnim dijelom karnevalskog programa, gdje se maskirane karnevalske
grupe sastaju i pripremaju za sutrasnju ludnicu. Atmosfera je upotpunjena glazbom i plesom, a
Iskra u toj veceri Zivi punim plu¢ima, pruZajudi prostor maskarama da se opuste, zabave i pokazu
svoj mastoviti kostim. Ovaj tradicionalni susret maskara vaZan je simbol zajednitva i karnevalske
pripreme. Program se planira u suradnji s karnevalskom udrugom Ciket.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 500,00 €

Carnival party — The Grand finale

Zavrsni Cin Rijeckog karnevala 2026. donosi spektakularni Carnival party koji ¢e se odrzati
na Korzu, uz DJ-e, performere i karnevalsku euforiju, a potom seli u Exportdrvo gdje ¢e usljediti
bogat scenski show. Tijekom veceri na Korzu, maskare i posjetitelji uZivat ¢e u ritmu glazbe,
plesnim nastupima i interaktivnim performansima pod zvjezdanim nebom. Korzo e zasjati
karnevalskim svjetlima i postati srediste slavlja koje slavi zajednistvo, kreativnost i Zivahnu
karnevalsku atmosferu. Nakon Korza, zabava se nastavlja u Exportdrvu: prostor se transformira u
pozornicu velikog karnevalskog spektakla s vizualnim efektima, laserskom rasvjetom i scenskim
nastupima profesionalnih umjetnika. D] setovi, plesne grupe i karnevalski kostimi stvaraju
dinamican kraj karnevalskog veselja. Program se planira u suradnji s ugostiteljski obrtom Oliv,
Matulji.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 €

Ostale aktivnosti i popratni programi u karnevalskom periodu

Planirana su sredstva za potporu svim dodatnim karnevalskim programima i aktivnostima
Cije ¢e prijave pristizati tijekom godine. Sredstva su namijenjena manjim i vedim inicijativama koje
obogacuju karnevalsko razdoblje, od kvartovskih inicijativa, umjetnickih projekata i udruga, do
spontanih dogadanja i novih kreativnih koncepata. Na taj se nacin osigurava fleksibilnost i
moguénost ukljucivanja svih zainteresiranih sudionika koji svojim prijedlozima doprinose Zivosti,
raznolikosti i autenti¢nosti rijeCkog karnevalskog duha.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 14.500,00 €
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda), Rijecka udruga karnevalista,
razni suorganizatori.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 40.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

Cilj aktivnosti:

Cilj je unaprijediti turisticku ponudu tijekom zimskog razdoblja, privuéi posjetitelje iz Hrvatske i
inozemstva te generirati dodatnu ekonomsku aktivnost u destinaciji. Kroz razvoj popratnih
dogadanja aktivnosti odrZavanja Rijeckog karnevala pridonose cjelogodisnjem pozicioniranju
Rijeke kao grada bogate kulturne bastine, raznolikih doZivljaja i otvorene zajednice koja njeguje
svoju tradiciju na suvremen i odrZiv nacin. Oglasavanje i promocija Rijeckog karnevala posebno
su definirani u Oglasavanju destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj marketinga i
promocije, voditelj informiranja i istraZivanja trzista), Grad Rijeka

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 304.480,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

| 2.3.2. Trsatski kastel 365

Trsatski kastel predstavlja jednu
od najatraktivnijih i najprepoznatljivijih
lokacija grada Rijeke, s posebnim
znacajem za lokalno stanovnistvo. Ovim
objektom javne turisticke infrastrukture i
kulturnim dobrom upravlja Turisticka
zajednica grada Rijeke. Zbog svoje
kulturne, povijesne i vizualne vrijednosti,
Kastel je idealna platforma za realizaciju
manifestacija i kulturno-zabavnih
programa koji obogacuju turisticku
ponudu grada, poticu kreativnu scenu i
stvaraju dodatnu vrijednost za lokalno
stanovnistvo i posjetitelje.

Program dogadanja na
Trsatskom kastelu planiran je tijekom
cijele godine, obuhvacajuéi sva godisnja
doba, s ciljem jacanja Rijeke kao prepoznatljive destinacije dogadaja i promocije grada na
nacionalnoj i medunarodnoj razini. U ljetnim mjesecima fokus je na glazbenim, kulturnim i
zabavnim manifestacijama koje poti¢u okupljanje domadih i stranih turista, dok zimski programi,
ukljucujuéi manifestacije poput Zime na Gradini, stvaraju bogat kulturno-zabavni dozivljaj,
promiCu tradicijske vrijednosti i pruzaju atraktivne sadrZaje za obitelji, mlade i medunarodne
posjetitelje. Planirano je i ukljucivanje u nacionalne programe i inicijative poput Nodi tvrdava, ¢ime
se dodatno afirmira povijesna i kulturna vrijednost objekta te doprinosi Sirenju turisticke i kulturne
prepoznatljivosti Rijeke. Realizacija programa temelji se na profesionalnoj organizaciji i promociji
dogadanja, strateski usmjerenoj na valorizaciju prostora i aktivno koristenje javne turisticke
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infrastrukture, poticanje lokalne kulturne i kreativne scene, razvoj sadrZaja koji doprinose
cjelogodiSnjem turizmu i ravnomjernoj sezonalnoj raspodjeli posjeta, promociju autenti¢nih
kulturnih, glazbenih i tradicijskih sadrzaja koji pozicioniraju Rijeku na kulturnoj karti Europe i
Mediterana.

Sustavnim planiranjem i provedbom dogadanja, Trsatski kastel ne samo da postaje
sredisnja tocka kulturnih i turistickih aktivnosti u Rijeci, vec i vaZan element strate$kog razvoja
turizma dogadaja, usmjeren na povelanje posjecenosti, produZenje turisticke sezone i jacanje
ukupnog turistickog identiteta grada.

Povratak Frankopana

Planirano je odrzavanje tradicionalne manifestacije Povratak Frankopana na prostoru
Trsatskog kasStela i Nugentovog parka. Manifestacija ¢e se odrZati u sklopu obiljeZavanja Dana
Trsata, s ciljem oCuvanja i promocije kulturno-povijesne bastine obitelji Frankopan te jacanja
identiteta Trsata kao povijesnog i kulturnog sredista Rijeke. Planira se mimohod sudionika u
povijesnim odorama, viteski prikazi i scenske interpretacije dogadaja iz frankopanskog razdoblja,
popratne kulturne i edukativne sadrzaje — radionice za djecu, izloZzbe, predavanja i prezentacije o
frankopanskoj bastini te glazbeni i zabavni programi koji ¢e dodatno oplemeniti ambijent Trsatskog
kastela i Nugentovog parka. Manifestacija ima viSestruki znadaj za destinaciju, doprinosi
valorizaciji povijesne i kulturne bastine, potiCe razvoj kulturnog turizma, te aktivira prostor
Trsatskog kastela i Nugentovog parka kao mjesta okupljanja lokalne zajednice, kulturnih udruga
i posjetitelja. Cilj je da Trsatski kastel tijekom proljetnog razdoblja bude srediste kulturnih i
edukativnih zbivanja, dostupno i priviacno lokalnom stanovnistvu i turistima. Time se ostvaruje
kontinuitet u koriStenju prostora tijekom cijele godine te dodatno pozicionira Rijeka kao grad
bogate povijesti, kulture i tradicije.

Planirane aktivnosti i programski sadrzaji provodit ¢e se u suradnji s Klubom prijatelja
Grada Trsata, kulturnim institucijama, udrugama i obrazovnim ustanovama, uz ukljucivanje
lokalne zajednice, Cime ¢e manifestacija zadrzati svoju autenti¢nost i edukativni karakter, a
istovremeno pridonijeti jacanju turisticke prepoznatljivosti Rijeke i Trsata.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.500,00 €

Noc¢ tvrdava

Trsatski kasStel ve¢ dugi niz godina sudjeluje u manifestaciji No¢ tvrdava, jedinstvenoj
kulturnoj inicijativi koja kroz vecernje i noéne programe otkriva povijesne i kulturne vrijednosti
tvrdava diljem Hrvatske i Sire. Ova inicijativa predstavlja iznimno vazan doprinos promicanju
kulturne bastine, podizanju svijesti o povijesnoj i arhitektonskoj vrijednosti tvrdava te jacanju
lokalnog identiteta i zajednistva.

Planirano je aktivno ukljucivanje Trsatskog kastela u program No¢ tvrdava. S obzirom na
to da se svake godine odreduje nova tema manifestacije, konkretan program i sadrzaji bit ce
izradeni nakon Sto organizatori dostave sluZbenu temu ovogodiSnje manifestacije. Time se
osigurava da sudjelovanje KaStela bude u potpunosti uskladeno s konceptom manifestacije i
aktualnim kulturnim naglascima. Sudjelovanje u ovoj inicijativi omogucuje posjetiteljima da kroz
jedinstveno iskustvo doZive bogatu povijest, arhitekturu i pri¢e povezane s Kastelom, istovremeno
promicuci odrziv pristup kulturnom turizmu i jacanje lokalne zajednice. Ukljucivanje u No¢ tvrdava
predstavlja strateski korak u dugorocnom ocuvanju kulturne bastine te doprinosi njezinoj
suvremenoj valorizaciji i popularizaciji.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.500,00 €
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Ljeto na Gradini

Manifestacija Ljeto na Gradini predstavlja jednu od najznacajnijih i najprepoznatljivijih
kulturno-umjetnickih manifestacija u Rijeci, koja ¢e se odrzati u svom 21. izdanju. Tijekom ljetnih
mjeseci, povijesni ambijent Trsatskog kastela pretvara se u scenu pod otvorenim nebom na kojoj
se ispreplicu razliCiti umjetnicki izrazi, glazba, kazaliste, ples, film, izlozbe, knjizevnost i
multimedija, stvarajuéi jedinstveno iskustvo spojeno s bogatom povijeScu i duhom grada. U
impresivnom okruzenju Kastela, s pogledom koji obuhvaca Rijeku i Kvarnerski zaljev, publika ima
priliku uZivati u pomno osmisljenom programu koji nudi sadrzaje za razliCite uzraste i interese.
Koncept manifestacije temelji se na ideji stvaranja otvorenog kulturnog prostora u kojem se
susrecu umijetnici, zajednica i posjetitelji, cime se potice kreativni dijalog i razmjena iskustava.
Manifestacija promice kulturnu bastinu Trsatskog kastela kao prostora dijaloga izmedu tradicije i
suvremenih umjetnickih izraza, a reaI|Z|ra se kroz suradn]u S kuIturnlm institucijama, lokalnim

udrugama i nezavisnim umjetnicima te partnerima iz privatnog sektora. Cilj programa je oCuvati i
razvijati kulturni identitet grada Rijeke kroz ponudu visoko kvalitetnih, raznovrsnih i pristupacnih
sadrZaja te osnaziti Trsatski kastel kao kljunu tocku kulturnog i turistickog identiteta grada.
Program obuhvaca koncertne veceri razli¢itih Zanrova, kazalisSne i plesne predstave, stand-up
nastupe, filmske projekcije, izlozbe i tematske veceri koje spajaju umjetnost, povijest i
gastronomiju. Na taj nacin Ljeto na Gradini stvara raznoliku, ali povezujuéu programsku cjelinu
koja privlaci i domacu publiku i posjetitelje iz drugih krajeva Hrvatske i inozemstva. Osim Sto
pridonosi bogatstvu kulturnog Zivota Rijeke, manifestacija ima i vaznu ulogu u turistickom razvoju
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grada, jer povezuje umjetnost, kulturu i turizam u odrzivu i atraktivnu cjelinu. Svojom
prepoznatljivom atmosferom, programom i lokacijom, Ljeto na Gradini pridonosi promociji Rijeke
kao destinacije kulturnog doZivljaja, jaca vidljivost grada na turistickoj karti te potie boravak
posjetitelja u ljetnim mjesecima.

Premda se manifestacija odrzava u ljetnom razdoblju, njezini ucinci nadilaze sezonalni okvir
jer izravno podupire strateske ciljeve razvoja turizma dogadaja, unaprjedenja kulturne ponude i
jacanja kapaciteta destinacije da bude atraktivna tijekom cijele godine. Kroz kontinuirano ulaganje
u kvalitetu programa i ocuvanje autenti¢nosti prostora, manifestacija ostaje simbol kulturnog
kontinuiteta, zajedniStva i kreativne energije koja oblikuje suvremeni identitet Rijeke.

Planirane aktivnosti i programski sadrzaji provodit ¢e se u suradnji s kulturnim
institucijama, udrugama i tvrtkama, uz ukljudivanje lokalne zajednice, ¢ime ¢e manifestacija
zadrZati svoju autenti¢nost i edukativni karakter, a istovremeno pridonijeti jacanju turisticke
prepoznatljivosti Rijeke i Trsata.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 68.000,00 €

Pul Kastela

Planira se odrzavanje tradicionalne likovne izloZzbe ,Pul Kastela", jubilarni 30. put u
jedinstvenom ambijentu stare jezgre Trsata, duz Ulice Petra Zrinskoga i u prostoru Trsatskog
kaStela. Ova manifestacija okuplja domace i inozemne umjetnike, kako akademske tako i
amaterske, te predstavlja znacajan segment kulturnog i turistickog Zivota Rijeke. Program izloZbe
obuhvaca razne likovne eksponate, druZenje umjetnika i posjetitelja, s naglaskom na interakciju i
ukljucivanje lokalne zajednice, prigodne pratece aktivnosti, ukljuéujuéi razgovore s umjetnicima,
prezentacije i edukativne radionice za zainteresirane posjetitelje. Cilj manifestacije je promocija
vizualne umjetnosti i kulturne bastine Rijeke, povezivanje lokalnih umjetnika s medunarodnom
umjetnickom scenom, aktivacija Trsata kao kulturno-turistickog sredista te unaprjedenje kulturne
ponude i turistickog doZivljaja destinacije.

Planirane aktivnosti i programski sadrzaji provodit ¢e se u suradnji s Klubom prijatelja
Grada Trsata, kulturnim institucijama, udrugama i lokalnim umjetnicima, kako bi manifestacija
zadrzala svoj visok kulturni standard i medunarodnu prepoznatljivost.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 €

Malik fest

Nastavlja se tradicija odrzavanja Malik festa u prostoru Trsatskog kastela i Nugentovog
parka, koji je jedan od najatraktivnijih kulturno-povijesnih dogadanja u Rijeci. Planira se
odrzavanije viteskih prikaza i turnira koji prezentiraju srednjovjekovne borbe, inscenirane Bitka za
Kastel i prikaz Zivota u doba Frankopana, uz sudjelovanje domadih i medunarodnih viteskih
skupina, odrzavanje obrtnickih i umijetnickih radionica s prezentacijom tradicionalnih zanata,
kreativnih i edukativnih aktivnosti za djecu i obitelji te predstavljanje legendi i mitova Kvarnera i
Istre, posebno povezanih s Frankopanima.

Planirane aktivnosti i programski sadrzaji provodit ¢e se u suradnji s Udrugom za oZivljenu
povijest Ordo Sancti Viti, lokalnim udrugama, kulturnim institucijama, Skolama i kreativnim
organizacijama, kako bi se osigurala kvalitetna organizacija, sigurnost posjetitelja i kontinuirano
unapredenje manifestacije.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 3.500,00 €
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Zima na Gradini

Manifestacija Zima na Gradini postala je jedno od najprepoznatljivijih blagdanskih
dogadanja u regiji, zahvaljujuéi svojoj jedinstvenoj atmosferi i vizualnom dojmu. Trsatski kastel
tijekom prosinca i sijeCnja pretvara se u pravu boZiénu i zimsko-blagdansku bajku s bogatom
svjetlosnom scenografijom, tisu¢ama lampica, glazbenim i djecjim programima, te raznolikom
gastronomskom ponudom koja valorizira lokalni eno-gastronomski identitet. U svijetu turistickih
dogadanja, ovakav program odgovara strateskim nacelima koja naglasavaju znacaj ukljucivanja
lokalne zajednice, ravhomjernog prostornog i vremenskog rasporeda dogadaja, te razvoja
turistickin proizvoda temeljenih na autenti¢nim vrijednostima destinacije. Posebnu pozornost

svake godine dobiva Postanski ured Djeda Mraza, smjesten na Trsatskom kastelu, mjesto gdje
najmladi posjetitelji mogu ostaviti pismo sa zeljama ili ga osobno predati Djedici, sudjelovati u
kreativnim radionicama i doZivjeti blagdanski ugodaj koji kombinira turisticku ponudu i
emocionalni angazman. Ovaj sadrZaj ne samo da dodatno obogacuje ponudu za obiteljske posjete,
vec i doprinosi pozicioniranju Rijeke kao destinacije koja stvara zaokruZene turisticke doZivljaje za
razliCite skupine, od obitelji s djecom do samaca i inozemnih gostiju.

Snazan turisticki, kulturni i drustveni utjecaj manifestacije ocituje se u produZenju
turisticke sezone Cime se smanjuje sezonalna ovisnost i jaCa cjelogodisnje poslovanje turisticke
ponude, u poboljSanju turistickog prometa i broja nocenja u zimskim mjesecima, zahvaljujudi
kombinaciji atraktivnog ambijenta, dodatnih sadrZaja i snaznog vizualnog identiteta destinacije,
ukljucivanju lokalnih stanovnika, udruga i kreativnih aktera u realizaciju programa, a Sto je jedan
od temeljnih standarda koji Plan upravljanja destinacijom istice kao bitan element odrzivog razvoja
dogadaja. Sustavnim provodenjem i ovakvog segmenta programa manifestacija Zima na Gradini
postaje kljuna karika u strategiji grada Rijeke za razvoj ,turistickih doZivljaja otvorenih za sve,
tijekom cijele godine”, ¢ime se jaCa imidZz Rijeke kao kreativne, kulturne i dogadajima bogate
destinacije.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 40.000,00 €
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Cilj aktivnosti:

Jacanje kulturnog identiteta Rijeke, oCuvanja i promocije povijesne bastine, razvoj raznovrsnih
kulturno-umjetnickih sadrzaja, povecanje turistickog prometa, produzenje sezone i jaanje imidza
Rijeke kao destinacije dogadaja s nacionalnim i medunarodnim dosegom, ukljucivanje lokalne
zajednice i kreativnih inicijativa, edukacija posjetitelja te odrzivo koristenje javne turisticke
infrastrukture, stvaranje jedinstvenih dozivljaja, poticanje druStvene kohezije i zajednistva,
gospodarska valorizacija grada i promocija lokalne enogastronomije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda), partneri
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 117.500,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

2.3.3. Rijeka Advent

Manifestacija Rijeka Advent donosi poseban blagdanski ugodaj u grad te nastavlja tradiciju
stvaranja tople i Carobne atmosfere u zimskim mjesecima. Advent u Rijeci predstavlja iznimno
vazan segment gradskog kulturnog i turistickog identiteta, a kroz svoje sadrZaje poti¢e okupljanje
gradana, druZenje, te promicanje zajedniStva i blagdanskog duha. Radi odredenih promjena u
organizacijskom pristupu manifestaciji, pojedine programske aktivnosti, poput sadrZaja na
Trsatskom kastelu i Nugentovom parku, sada su objedinjene u okviru drugih dogadanja, dok se
fokus Rijeka Adventa usmjerava ponajprije na promociju, oglasavanje i vidljivost cjelokupnog
blagdanskog programa u gradu koji su definirani u stavci Oglasavanju destinacije.

Planira se amortizacija ranije nabavljene blagdanske opreme u iznosu od 2.193,00 €.

Cilj aktivnosti:

Stvaranje prepoznatljivog blagdanskog ugodaja i jacanje pozicije Rijeke kao atraktivne zimske
destinacije. Manifestacija potie zajednistvo, obogacuje kulturni i drustveni Zivot grada te kroz
promotivne aktivnosti osigurava vidljivost svih adventskih dogadanja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj racunovodstva)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.193,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

2.3.4. Potpore projektima i manifestacijama

Aktivnosti u okviru potpora projektima i manifestacijama usmijerene su na unaprjedenje
kvalitete, raznolikosti i cjelogodiSnje raspodjele turistickih dogadanja, a u skladu s posebnim
cilievima i mjerama za razvoj turizma grada Rijeke. Manifestacije i projekti postali su kljucni
nositelji identiteta destinacije te generatori gospodarskog, kulturnog i drustvenog razvoja
doprinosedi jacanju imidZa Rijeke kao kreativnog, otvorenog i atraktivnog grada.

Planira se pruzanje potpore i sufinanciranje turistickih dogadanja koja doprinose
ostvarenju strateskih ciljeva razvoja turizma grada. Turisticka dogadanja u ovom kontekstu
definiraju se kao manifestacije i projekti koji unapreduju i obogacuju turisticku ponudu,
promoviraju kulturni i drustveni identitet grada, produzuju sezonu i ravnomjerno rasporeduju
turisticke aktivnosti tijekom godine, povecavajuci dolaske, nocenja i turisticki promet. Naglasak je
na kulturnim, glazbenim, umjetnickim, kreativnim, sportskim, gastronomskim i tradicijskim
dogadanjima koji jaCaju dozivljaj destinacije i autenti¢nost ponude. Planirane manifestacije
rezultat su sinergijske suradnje izmedu Turisticke zajednice grada Rijeke, Grada Rijeke, lokalnih
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udruga, umjetnika, kulturnih institucija, sportskih organizacija i poduzetnika. Na ovaj nacin,
potpore Turisticke zajednice usmjeravaju se prema projektima koji imaju stvarni ucinak na odrZziv
razvoj turizma, gospodarstva i lokalne zajednice, u skladu s nacelima drustvene i okolisne
odgovornosti.

Wine VIP Event - Medunarodna konferencija ugostiteljskih i turistickih znalaca

Wine VIP Event (poznat i kao Wine EnoGASTRO Vip Event) je prestizna medunarodna
konferencija koja okuplja vinske strucnjake, ugostitelje, hotelijere i djelatnike u turizmu.
Organizator je agencija Ricerca Mercato, a dogadaj je usmjeren na edukaciju, profesionalni razvoj
i umreZavanje. Tijekom jednog dana sudionici ¢e imati priliku sudjelovati u besplatnim
predavanjima, radionicama i degustacijama autohtonih vina i gastronomskih delicija. Konzultanti,
sommelieri i chefovi dijelit ¢e znanje o sljubljivanju hrane i vina, kulturi stola te trendovima u
enogastronomiji. Izlagaci su uglavnom lokalni proizvodali — vinari, sirari i drugi proizvodadi
delikatesa — ¢ime se promice regionalna eno-gastronomska ponuda. Sudionici imaju priliku kusati
njihove proizvode i uspostaviti poslovne veze u sektoru HoReCa. Takoder, event ima humanitarni
karakter: prethodna izdanja ukljucuju donatorske vecere, a prihodi su usmjereni relevantnim
humanitarnim organizacijama.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke i regije kao eno-gastronomske destinacije, jacanje profesionalnih kompetencija
ugostitelja i turistickih djelatnika, privlacenje domacih i medunarodnih posjetitelja te povecanije
turistickog prometa kroz visoko kvalitetan i edukativan eno-gastro program.

Nositelji aktivnosti i partneri: Ricerca Mercato, agencija za event managment

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 6.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: veljaca
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Women'’s Weekend

Women's Weekend nastavlja tradiciju okupljanja Zena i muskaraca iz regije i svijeta koji
vjeruju u snagu zajednistva, znanja i pozitivnih promjena. Glavni cilj manifestacije je povezivanje
i umrezavanje liderica i lidera iz razlicitih industrija i drustvenih sfera, promicanje rodne
ravnopravnosti, osnazivanje Zena i stvaranje platforme za razmjenu iskustava i inspirativnih prica.
Program manifestacije planiran je kao kombinacija edukativnih, liderskih i zabavnih aktivnosti,
ukljuCujuci inspirativna predavanja, tematske panel diskusije, radionice, masterclasseve i
networking dogadaje na regionalnoj i medunarodnoj razini. Cilj programa je osnaZiti zene i
muskarce koji aktivno promicu ravnopravnost, stvoriti trajnu platformu za suradnju i dijalog, te
pozicionirati Women's Weekend kao najvece i najvaznije godisnje okupljanje ovog tipa u regiji.
Ocekuje se veliki broj govornika, medu kojima ce biti vodece Zene i muskarci iz biznisa, medija,
kulture, tehnologije i kreativnih industrija. Program ¢e omoguditi razmjenu znanja, inspiraciju i
poticanje inovativnih ideja te stvaranje pozitivnog i inkluzivnog okruzenja za sve sudionike.
Women's Weekend ostaje posvecen svojoj misiji: stvaranju prostora u kojem se slavi Zenska
snaga, potie hrabrost, gradi ravnopravnije drustvo i potie sudionike da postanu nositelji
pozitivhih promjena u svojim zajednicama.

Cilj aktivnosti:

Povezivanje i umrezavanje liderica i lidera iz razliditih industrija i drustvenih sfera, promicanje
rodne ravnopravnosti, osnazivanje Zena i stvaranje platforme za razmjenu iskustava i inspirativnih
prica.

Nositelji aktivnosti i partneri: Prime time komunikacije d.o.o.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 35.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: oZujak

\Kvarner International Wine festival - WineRi

WineRi je medunarodni eno-gastro festival koji se odrZzava u Rijeci, donosi dva dana
bogatih vinskih doZivljaja i kulinarskih delicija. Manifestacija okuplja vinare s Kvarnera i Sire regije
te proizvodace autohtonih proizvoda poput maslinovog ulja, sira, Sunke i ¢okolade. Tijekom
festivala, posjetitelji mogu kusati viSe od 600 etiketa iz viSe od 100 vinarija. Osim degustacija,
organizirane su radionice i masterclassovi posveceni autohtonim vinskim sortama, kulturi stola i
kusanju. Festival se odrZava u dvorani Exportdrvo, simboli¢noj lokaciji Rijeke, gdje se susrecu
[jubitelji vina, struCnjaci i proizvodaci. Kvarner Wines, organizator festivala, takoder najavljuje i
ocjenjivanje vina kroz projekt Kvarner International Wine Trophy, ¢ime WineRi postaje i vazna
platforma za vino i profesionalce. Cilj WineRi festivala je promocija lokalnih vinara, autohtonih
vinskih sorti i eno-gastronomije Kvarnera, kao i jacanje turisticke ponude Rijeke kroz kvalitetan
eno-gastro program.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke i Kvarnera kao eno-gastro destinacije, privliaenje posjetitelia u predsezoni,
povecanije turistickog prometa i nocenja te jaanje prepoznatljivosti lokalnih autohtonih proizvoda
i vinara kroz autenti¢no gastronomsko iskustvo.

Nositelji aktivnosti i partneri: Zadruga vinara Proizvodacka organizacija Kvarner Wines

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 4.500,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: oZujak
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KultuRi, Konferencija valorizacije kulturno-povijesne bastine u turizmu

KultuRi je struéni i znanstveni skup posvecen valorizaciji kulturno-povijesne i sakralne
bastine u turizmu. Manifestacija okuplja akademike, stru¢njake iz sektora turizma, kulturne
djelatnike, kreatore politika i predstavnike lokalnih zajednica s ciljem promicanja odgovornog
odnosa prema naslijedu i osnazivanja kulturnog turizma. Program ukljuCuje edukativna
predavanja, panel-rasprave, radionice interpretacije bastine te predstavljanje inovativnih
strategija i realiziranih projekata iz Hrvatske i regije. KultuRi je platforma za suradnju i razmjenu
znanja — sudionici ¢e razmjenjivati best-practice primjere, razraditi marketinske strategije i
raspravljati o ulozi kulturnog identiteta u razvoju turizma. Organizatori Zele potaknuti odrZiv rast
kulturnog turizma kroz integraciju kulturne bastine u turisticku ponudu na nacin koji je autentiéan,
edukativan i ekonomski odrziv. Cilj konferencije je osnaZziti Rijeku kao destinaciju koja strateski
koristi svoju kulturnu i povijesnu bastinu kako bi privukla posjetitelje tijekom cijele godine, razvila
cjelogodisnje kulturno-turisticke rute te potaknula gospodarski razvoj kroz inovativne kulturne i
turisticke projekte.

Cilj aktivnosti:

Promocija kulturno-povijesne bastine Rijeke kao atraktivnog turistickog resursa, jacanje odrzivog
kulturnog turizma, privlacenje domacih i inozemnih posjetitelja te obogacivanje turisticke ponude
grada kroz edukativne, strucne i inovativne pristupe valorizaciji bastine.

Nositelji aktivnosti i partneri: LUX, obrt za poslovne usluge
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.500,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: oZujak

RiTech Expo

RiTech Expo je medunarodna manifestacija koja ¢e tijekom Cetiri dana donijeti jedinstvenu
sinergiju novih tehnologija, odrzivosti i turizma, smjestenu u simbolicnom prostoru Exportdrva u
Rijeci. SrediSte Rijeke postaje mjesto susreta domacih i inozemnih izlagada iz podruéja tehnologije,
e-mobilnosti, energetike, umjetne inteligencije, dizajna i odrZive gradnje. Tematski prostori i
program RiTech Expa obuhvacaju Al & Smart Tech zonu, E-mobilnost i auto-moto zonu, s
inovacijama u elektri¢nim vozilima, punionicama i buduéim prometnim konceptima, Smart Living
& Construction zonu, Innovation & Start-up zonu, u kojoj inovatori i startup-ovi mogu predstaviti
disruptivne ideje i tehnoloske projekte te Conference & Networking area, gdje ¢e strucnjaci,
poduzetnici i kreatori politika raspravljati o kljucnim temama, razmjenjivati znanja i uspostavljati
suradnje na regionalnoj i medunarodnoj razini. Poseban naglasak RiTech Expa stavlja se na
promociju Rijeke kao moderne, odrzive i otvorene destinacije, pokazujuci njezin potencijal kao
tehnoloski i turistiCki centar.

Cilj aktivnosti:

Promocija grada kao moderne, odrZive i tehnoloski napredne destinacije, stvaranje platforme za
povezivanje domacih i medunarodnih inovatora, poduzetnika i stru¢njaka te poticanje inovacija,
startup-ova i odrzivih rjeSenja, uz doprinos povecanju broja posjetitelja i noéenja u predsezoni.

Nositelji aktivnosti i partneri: Media, obrt za trgovinu i usluge

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: travanj
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Hrvatski festival burleske i kabareta j

Hrvatski festival burleske i kabarea odrzat ¢e se tijekom tri dana spektakularnim nastupima
punih glamura, humora, provokacije i senzualnosti. Ovaj jedini festival burleske i kabarea te vrste
u Hrvatskoj okuplja umjetnike iz cijelog svijeta, a atraktivni program priviadi publiku iz zemlje i
inozemstva. Tijekom festivala, posjetitelji mogu uZivati u razliitim tematskim vecerima - od
klasi¢nih burlesknih tocaka, preko modernih cabaret izvedbi do medunarodne raznolikosti scena.
Preko 40 izvodaca iz viSe od 20 zemalja pokazat ¢e svoje talente kroz ples, performans, kostime i
scenski nastup. Osim velernjih predstava, festival nudi i radionice tijekom dana, gdje svi
zainteresirani mogu nauciti tehnike burleske, kostimiranja i izvedbe. U festivalskoj atmosferi,
odvijat ¢e se i sajam rucno izradenih kostima, vintage modnih dodataka te interakcije s
umjetnicima. Glavni cilj festivala je ne samo zabaviti publiku, nego i promicati Rijeku kao grad
kreativnosti, tolerantnosti i raznolikosti, te ponuditi jedinstvenu turisticku atrakciju. Festival je
prepoznat kao znacajan kulturni brend grada, a viSe od polovice posjetitelja dolazi iz inozemstva,
Sto ga Cini vaznim dijelom turisticke ponude Rijeke.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke kao kreativne i kulturne destinacije, priviacenje domacih i inozemnih posjetitelja,
povecanje turistickog prometa i nocenja te obogalivanje turisticke ponude grada unikatnim
festivalom koji kombinira umjetnost, zabavu i medunarodnu prepoznatijivost.

Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga za kulturu i umjetnost A2A
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.500,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj

Rijeka Craft Beer Festival —‘

Rijeka Craft Beer Festival, najvedi hrvatski festival posvecen iskljucivo craft pivima, vraca
se s jos bogatijim programom, na novoj lokaciji u hali Exportdrva. Tijekom tri dana posjetitelji
mogu kusati piva viSe od 20 domacih i stranih craft pivovara te uZivati u vise od 100 razli¢itih vrsta
piva, od lakih aleova do robusnih stoutova. Festival nudi iskustvo koje nije samo degustacija:
posjetitelji mogu sudjelovati na radionicama kuénog pivarstva, igrati pivske drustvene igre u Game
Corneru, doZivjeti umjetnicki izricaj u Tattoo zoni i urediti svoj stilski izgled u Barber Corneru.
Glazbena pozornica festivala bit ¢e ispunjena domacim rock i punk izvodacima, stvarajuéi Zivu i
energicnu atmosferu. Posjetitelji e takoder imati priliku upoznati pivare iz prve ruke — mnogi
vlasnici i pivari osobno toce svoja piva, Sto stvara posebnu povezanost s publikom. Osim zabave,
festival promice kljucne vrijednosti zanatskog pivarstva kao $to su autenti¢nost, kvaliteta i
zajednistvo male pivarske zajednice. Rijeka Craft Beer Festival tako postaje vazan dio pivske i
kulturne ponude grada, priviace¢i pivoljupce i turiste koji Zele spojiti ljubav prema pivu, glazbi i
kreativnosti.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke kao atraktivne destinacije za ljubitelje craft piva, privlacenje domacih i inozemnih
posjetitelja, povelanje turistickog prometa i noéenja te jacanje prepoznatljivosti grada kroz
jedinstvenu eno-gastro i kulturno-zabavnu ponudu.

Nositelji aktivnosti i partneri: Brewtiga j.d.o.o.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 3.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj
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Old Rock Festival |

Old Rock Festival ponovno donosi nezaboravnu rock atmosferu u Rijeku. Ovaj festival, koji
njeguje tradiciju rock scene i okuplja lokalne i regionalne glazbene snage najavljuje posebno
gostovanje Vedrana BoZi¢a & Rock Mastersa, legendarnog gitarista i njegovog benda koiji ¢e izvesti
svoj spektakularni repertoar inspiriran velikim imenima rock glazbe. Festival ¢e se odrzati na
prepoznatljivoj lokaciji Adami¢evog gata, simbolu rijecke rokerske kulture. Ocekuje se vise
bendova iz udruge LP Rock kaji Ce izvesti njihove klasiCne rock hitove i pjesme koje su obiljeZile
rock eru Rijeke. Old Rock Festival nije samo koncert, to je slavlje rock naslijeda Rijeke, prilika za
mlade i veterane glazbe da se okupe i podijele energiju. Pubilici ée biti ponudena vecer ispunjena
virtuoznim gitaristickim izvedbama, plesom i emotivnim nastupima.

Cilj aktivnosti:

Privlacenje domacih i medunarodnih posjetitelja u Rijeku, poveéanje turistickog prometa i noéenija,
promocija grada kao kulturne i glazbene destinacije te obogacivanje turisticke ponude
jedinstvenim dogadajem koji spaja lokalnu i regionalnu rock tradiciju.

Nositelji aktivnosti i partneri: LP rock Udruga rijeckih rokera Sezdesetih
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj

|Medunarodni festival jazz glazbe — JazzTime Rijeka —[

Medunarodni festival JazzTime Rijeka, vec viSe od trideset godina njeguje jazz scenu te
obogacuje kulturni Zivot Rijeke. Ovaj dugovjecni festival, osnovan 1992. godine, predstavlja ne
samo platformu za vrhunske jazz izvodace, nego i prostor afirmacije mladih rijeckih glazbenika.
Festival ¢e se odrzati u prostoru Exportdrva, gdje ¢e kroz koncerte pet veceri predstaviti bogat i
raznolik program: renomirani medunarodni jazz glazbenici, ali i domace snage poput Branimira
Gazdika i Ivana PeSuta. Uz koncerte, JazzTime planira posebne audiovizualne programe —
videozapise i intervjue s izvodacima namijenjeni drustvenim mrezama i streaming platformama,
kako bi se festival priblizio Siroj publici i osnaZio digitalni identitet. Dodatno, festival ¢e ukljuditi
jutarnje programe te izloZzbe vezane uz jazz i glazbenu kulturu, ¢ime postaje viSe od koncertnog
dogadaja — pretvara se u kulturni spektar koji spaja obrazovanje, umjetnost i glazbu. Osim toga,
nastavlja se tradicionalni projekt ,Jazz u Skolama“, kroz koji mladi glazbenici nastupaju i
predstavljaju se jazz publici na zavrSnoj veceri festivala. JazzTime Rijeka ima za cilj ne samo
zadrzati status kulturnog brenda Rijeke, nego i dodatno prosiriti svoj doseg i potaknuti mlade
generacije, privudi publiku putem modernih medijskih formata i osnaZziti jazz scenu kroz edukaciju
i inovativne pristupe.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke kao kulturno-glazbene destinacije, poveéanje turistickog prometa kroz
posjetitelje festivala, obogalivanje turisticke ponude grada visokokvalitetnim glazbenim
dozivljajima te potaknuti dolazak domace i inozemne publike zainteresirane za jazz.

Nositelji aktivnosti i partneri: G.1.S. d.o.o.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 4.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj
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[Melodije Istre i Kvarnera 7

Melodije Istre i Kvarnera (MIK) slave bogatu kulturnu i glazbenu bastinu Istre i Kvarnera.
Kao najstariji putujudi festival u Hrvatskoj, MIK se neprestano odrZava od 1964. godine. Festival
¢e tijekom lipnja gostovati u viSe gradova i opcina domacina duz Istre i Kvarnera, nastavljajuéi
svoju misiju promocije lokalnih glazbenih izraza, etno melodija i istarske ljestvice. Na pozornicama
festivala nastupit ¢e poznati izvodadi, ali i potpuno nove glazbene nade — MIK redovito otvara
prostor mladim autorima i pjevacima, Sto mu daje dinamican i suvremen prizvuk. Uz natjecanje
skladbi, festival ukljucuje bogat program koji spaja glazbeni izri¢aj s lokalnim identitetom jer su
mnoge pjesme na Cakavskom narjeCju, a glazba Cesto koristi folklorne elemente tipiéne za
podrudje Istre i Kvarnera. Ovaj spoj tradicije i suvremenosti MIK &ni ne samo glazbenom
manifestacijom, ve¢ i kulturnim mostom izmedu generacija i regija. MIK takoder ima vaznu ulogu
u turistickom razvoju destinacija koje posjecuje. Putujuéi format festivala znadi da svaka lokacija
koja bude domadin dobiva promidzbeni efekt jer se glazba koristi kao most za promociju lokalne
bastine, a festival pridonosi ozivljavanju kulturnog Zivota manijih zajednica.

Cilj aktivnosti:

Promocija kulturno-glazbene bastine Rijeke i Kvarnera, poticanje dolazaka posjetitelja u vise
gradova domacina kroz putujuci format festivala, obogacivanje turisticke ponude autenti¢nim
sadrzajem te jaCanje prepoznatljivosti regije kao destinacije koja njeguje tradiciju i lokalni
identitet.

Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga "Ljudi i obicaji”
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 4.500,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj

[Fiumanka

Medunarodna jedriliarska regata Fiumanka potvrduje svoju ulogu kao jedan od
najupeCatljivijih nautickih dogadaja Rijeke i Kvarnera. Tijekom trajanja manifestacije, Rijeka
ozivljava bogatim programom koji spaja sport, glazbu, zabavu i drustveni dijalog. Regata okuplja
profesionalne jedriliCare, obiteljske posade i ljubitelje jedrenja, a start je doZivljaj za gledatelje,
tradicionalno ispred rijeckog lukobrana. Sudjelovanje je besplatno i otvoreno za sve, &ime
Fiumanka ostaje vjerna svojoj ideji inkluzivnosti. Osim natjecateljskog aspekta, Fiumanka donosi
bogat popratni program: vecernji koncerti, debatni paneli o odrzivosti mora i pomorsko-ekoloskim
temama, gastronomiju te razliCite zabavne sadrzaje za posjetitelje svih uzrasta. Posebna paZnja
zadnjih godina posveduje se odrZivosti te je Fiumanka postala platforma za raspravu o zelenim
politikama, a u sklopu regate organiziraju se paneli poput ,Sail4Sustainability". Kroz Fiumanku,
Rijeka se promovira kao atraktivha nauticka i turisticka destinacija koja spaja sport, kulturu i
ekoloSku osvijeStenost. Posjetitelji imaju priliku doZivieti duh jedrenja, uZivati u festivalskoj
atmosferi na obali te sudjelovati u vaznim temama koje oblikuju buduénost priobalnih zajednica.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke i Kvarnera kao atraktivne nauticke i turisticke destinacije, privliatenje domacih i
inozemnih posjetitelja tijekom trajanja regate, povecanje turistickog prometa i nocenja te
obogacivanje turisticke ponude grada kroz sportsko-zabavne i kulturne sadrZaje uz valorizaciju
pomorske tradicije.

Nositelji aktivnosti i partneri: Jedrilicarski klub MAXI

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 9.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj
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Rijecke stepenice

Modna manifestacija Rijecke stepenice vraca se na prepoznatljivu pozornicu kamenih stuba
pored Grand Hotela Bonavia, u organizaciji tvrtke Spectaculum d.0.0., donoseci joS jedan
nezaboravan ljetni modni dogadaj. Ovaj show, koji je godinama u samom vrhu hrvatske modne
scene, sluzi kao platforma za promociju domacih modnih kuca i dizajnera, poticuéi razvoj tekstilne
industrije i kreativnog poduzetnistva u zemlji. Olekuje se nastup etabliranih dizajnera, ali i mladih
talenata, medu njima ucenici Skole za trgovinu i modni dizajn Rijeka te Clanovi Sekcije tekstila i
koZe UdruZenja obrtnika Rijeka, koji ¢e predstaviti svoje kreacije. Revije ¢e pratiti glazbeni i
zabavni program, a sam dogadaj bit ¢e popracen uZivo prijenosom na Kanalu Ri, ¢ime se moda i
umijetnost priblizavaju siroj publici. Manifestacija okuplja modnu publiku, lokalne kreatore i turiste,
stvarajudi sinergiju kulture, estetike i gospodarstva.

Cilj aktivnosti:

Obogadivanje turisticke ponude atraktivnim  kulturno-modnim dogadanjem, jacanje
prepoznatljivosti Rijeke kao moderne i kreativne destinacije, priviaenje posjetitelja u
kasnoljetnom razdoblju te promocija hrvatskog dizajna i tekstilne industrije kroz jedinstven urbani
ambijent.

Nositelji aktivnosti i partneri: Spectaculum d.o.o.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: kolovoz

|Medunarodni knjiZevni festival Vrisak

Vrisak, sajam knjiga i festival autora, realizirat ée se s hrabrom i provokativnom temom:
~KnjiZzevnost i umjetna inteligencija“. Tijekom festivala, Rijeka postaje pulsirajuce srediSte gdje se
susrecu klasicne knjizevne tradicije i najsuvremenije digitalne tehnologije, stvarajuci prostor za
dijalog o tome kako umjetna inteligencija mijenja nacin na koji piSemo, ¢itamo i stvaramo.
Tradicionalni festivalski formati, razgovori s autoricama i autorima, paneli, promocije knjiga,
nadopunit ¢e se novim programskim blokovima usmjerenima na tehnologiju. Sudionici ¢e moCi
sudjelovati u razgovorima o etickim, kreativnim i drustvenim implikacijama umjetne inteligencije
u knjizevnosti. Uz to, program Vriska zadrzava bogat knjizevni sadrzaj: susrete s domadim i
medunarodnim piscima, panel-diskusije, Citanja i knjizevni sajam. Cilj ovog izdanja Vriska jest ne
samo istraziti utjecaj tehnologije na pisanu rijec, nego i potaknuti publiku da razmisli o buduénosti
knjizevnosti: kako umjetna inteligencija moZe biti saveznik, kritiar ili natjecatelj u kreativnom
procesu. Festival tako postaje platforma za susret tradicionalnog i futuristickog, promicudi
knjizevnost koja je relevantna, inovativna i odgovorna.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke kao kulturno i kreativno atraktivne destinacije, privlaCenje domacih i inozemnih
posjetitelja, te povecanje turistickog prometa i nocenja kroz festival koji spaja knjiZzevnost,
inovaciju i suvremene tehnologije.

Nositelji aktivnosti i partneri: V.B.Z. d.o.o.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 4.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan
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[CRO Race

CRO Race je medunarodna cestovna biciklisticka utrka i jedno od najvaznijih sportskih
dogadanja u Hrvatskoj. Tijekom nekoliko dana profesionalni biciklisti prolaze kroz klju¢ne regije
nasSe zemlje — od obalnih podrucja do kontinenta — pokazujuéi prekrasne krajolike, kulturnu
bastinu i raznolikost Hrvatske. Utrka ¢e okupiti vrhunske timove i natjecatelje, a o¢ekuju se milijuni
gledatelja i snazna medijska pokrivenost. Kroz prijenos na televizijskim i digitalnim platformama,
CRO Race postaje mocan promotivni alat za turisticke destinacije kroz koje prolazi. Osim glavne
utrke, CRO Race ukljuuje i ,Kids CRO Race"™ — popratni dogadaj namijenjen djeci Skolskog uzrasta,
Sto doprinosi razvoju biciklizma i sportskog duha od najranije dobi. CRO Race nije samo sportski
spektakl, veC i strateski projekt u turistickom smislu. Utrka doprinosi razvoju cikloturizma u
Hrvatskoj, priviaci biciklistiCke entuzijaste i rekreativce te jada turisticku ponudu gradova i regija
na ruti utrke. Osim toga, partneri i destinacije koje sudjeluju prepoznaju utrku kao priliku za
promociju lokalnih gospodarstava, turistickih sadrzaja i prirodnih ljepota.

Cilj aktivnosti:

Promocija Hrvatske i pojedinih destinacija kroz koje utrka prolazi, jaanje cikloturisticke ponude,
priviaCenje domadih i inozemnih posjetitelja te povecanje turistickog prometa putem
medunarodne medijske vidljivosti i prezentacije prirodnih ljepota, kulturne bastine i aktivnog
nacina Zivota.

Nositelji aktivnosti i partneri: Biciklisticki klub Bike Event
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan

IRijeka Boat Show

Rijeka Boat Show ¢e se odrzati tijekom Cetiri dana u rujnu, na simbolicnoj lokaciji Gata
Karoline Rijecke. Posjetitelji ¢e moéi razgledati najnovija plovila i inovacije u nautici, ukljuéujudi
luksuzne jedrilice, motorne brodove, opremu i tehnologije za pametno i odrZivo plovidbeno
iskustvo. Posebna paznja posvecena je predstavijanju nautickih inovacija i tehnologija koje
oblikuju buducnost nautickog sektora. Rijeka Boat Show je viSe od izloZbe plovila, to je platforma
za poslovno umrezavanje, promociju domace i medunarodne proizvodnje te jacanje nauti¢kog
turizma Rijeke. Posjetitelji ¢e imati priliku sudjelovati u testnim voznjama, upoznati proizvodace,
istraziti inovativne proizvode i inspirirati se najnovijim trendovima u nautici. Cilj Rijeka Boat Showa
je oCuvati tradiciju, poticati inovacije i afirmirati Rijeku kao stratesku nauticku destinaciju, u kojoj
se spajaju tehnologija, poslovanje i turisticka atraktivnost.

Cilj aktivnosti:

Promocija Rijeke kao atraktivne nauticke i turisticke destinacije, privlatenje domacdih i
medunarodnih posjetitelja tijekom predsezone, povecanje broja noéenja i turistickog prometa te
jacanje turistickog imidZa grada kroz inovacije i dogadanja u nauti¢kom sektoru.

Nositelji aktivnosti i partneri: Thorax d.o.o.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 6.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan
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|Ostale potpore

Osim navedenih manifestacija i dogadanja, planira se pruzati potporu i drugim inicijativama
usmijerenima na unapredenije turistickih proizvoda, promociju Rijeke te stvaranje prepoznatljivog
i autenticnog imidZa grada. Ove inicijative imaju za cilj razvoj sadrzaja koji omogucavaju
produZenje turisticke sezone, povecanje turistickog prometa i broja nocenja, te jaCanje turizma,
kulture i povijesne bastine, uz poticanje razvoja selektivnih oblika turizma koji nisu izravno
obuhvadeni Godisnjim programom rada.

Potpore Ce se dodjeljivati na temelju zamolbi i programa organizatora koji dostave iste
tijekom godine vodeci se nacelima transparentnosti, ucinkovitosti i uskladenosti sa strateskim
dokumentima razvoja turizma. Djelatnici Turisticke zajednice grada Rijeke zaprimaju i obraduju
pristigle zamolbe, te one koje udovoljavaju kriterijima turistickih dogadanja, prosljeduju
Turistickom vijecu Turisticke zajednice grada Rijeke na konacnu odluku o odobrenim sredstvima,
uvazavajuci kriterije kvalitete, odrZivosti, inovativnosti i javnog interesa projekta. Ovakvim
nacinom dodjele potpora osigurat ¢e se dodatna fleksibilnost u podrsci relevantnim dogadanjima
i inicijativama, jacanje suradnje s lokalnim dionicima te kontinuirano unapriedenje ukupne
atraktivnosti i konkurentnosti turisticke ponude grada Rijeke.

Cilj aktivnosti:

Potaknuti razvoj i odrzivost turistickih dogadanja tijekom cijele godine, poveéati broj dogadaja
izvan glavne turisticke sezone te ravnomjernije rasporediti turisticki promet, jacati kulturni i
drustveni identitet Rijeke kroz podrSku manifestacijama koje odrazavaju lokalne vrijednosti,
tradiciju i kreativnost, poticati inovativne i tematski raznolike projekte koji odgovaraju suvremenim
trendovima u turizmu dozivljaja, ukljuciti lokalnu zajednicu u kreiranje i provedbu projekata, ¢ime
se jaca osjeCaj pripadnosti i socijalne kohezije, promicati odrzivost i odgovorno upravljanje
dogadanjima te povezati manifestacije s gospodarskim sektorom (ugostiteljima, trgovcima,
proizvodacima i kreativnim poduzetnicima).

Nositelji aktivnosti i partneri: Turisticko vijeCe Turisticke zajednice grada Rijeke
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

2.4. Turisticka infrastruktura

U cilju doprinosa atraktivnosti turisticke destinacije, obogacivanju turisticke ponude grada
tijekom cijele godine te ocCuvanju i valorizaciji kulturno-povijesnih spomenika, sto u konacnici
rezultira poveéanjem turistickog prometa preuzeli smo upravljanje nad javnom infrastrukturom
kojom je znatno obogacena ponuda grada Rijeke. Rashodi Turisticke infrastrukture obuhvacaju
rashode za plade 1 radnika za naplatu ulaza u Rijeckom tunelu i 1 radnika za naplatu ulaza na
Trsatskom kastelu, usluge tekuceg odrzavanja, najma opreme, komunalne usluge, usluge student
servisa, usluge CiS¢enja, rashode za materijal i energiju, financijske te ostale nuzne rashode za
nesmetano obavljanje djelatnosti.

Trsatski kastel

Trsatski kastel jedno je od najvrjednijih kulturno-povijesnih dobara grada Rijeke i vaZan
simbol njezina identiteta. SmjesSten na 138 metara visokom brijegu koji dominira gradom, ovaj
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srednjovjekovni frankopanski kastel predstavlija neizostavan dio povijesti, kulturne bastine i
turisticke ponude Rijeke. Kao strateski vidikovac i prostor snazne povijesne i simboli¢ne vrijednosti,
danas je Trsatski kastel ujedno i Zivo srediste kulturnih, turistickih i drustvenih dogadanja. Trsatski
kastel upisan je u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske kao zasti¢eno kulturno dobro, $to
potvrduje njegov izniman znacaj u oCuvanju kulturne i povijesne bastine grada i drzave. Trsatski
kaStel obogacen je stalnim postavima koji produbljuju interpretaciju njegove povijesti, kulturne
bastine i znacaja u regiji. U tzv. ,Spilji* nalazi se postav posveéen grofu Lavalu i obitelji Nugent,
koji je utemeljen na arheoloskim nalazima, povijesnim dokumentima i priama vezanim za
razdoblje kada su Nugenti uredivali Kastel. Postav uklju¢uje multimedijalne sadrzaje nabavljene
kroz projekte ProNaCul i EMOUndergrounds, interaktivne panele i artefakte koji posjetiteljima
omogucuju bolji uvid u vojnu, drustvenu i kulturnu ulogu obitelji Nugent u povijesti Rijeke i okolice.
U Interpretacijskom centru smjesten je postav posvecen frankopanskoj bastini, realiziran u okviru
projekta Kulturno—turisticka ruta Putovima Frankopana. Ovaj postav pruZa uvid u Zivot i djelovanje
Frankopana, njihove utjecaje na podrucje Trsata i Sire regije, kao i kulturne i politicke aspekte
njihovog vremena. Posjetitelji mogu pratiti povijesnu naraciju kroz izlozbene predmete,
rekonstrukcije, digitalne prikaze i edukativne sadrzaje koji osnazuju dozivljaj kastela kao mjesta s
bogatom povijeS¢u. U prostoru Mira junaka nalazi se kratak prikaz povijesti Kastela i njegove uloge

kroz stoljeca, s naglaskom na kljuCne povijesne faze, obrambene funkcije, zanimljivosti vezane uz
arhitekturu te kulturne i turisticke znacajke prostora. Ovaj postav omogucuje posjetiteljima da
razumiju strateski i simbolicki znaCaj Kastela te njegov kontinuitet u povijesnom i drustvenom
kontekstu Rijeke. Posebnu suvremenu dimenziju interpretaciji kulturne bastine Kastela daje
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mobilna aplikacija, koja omogucuje posjetiteljima interaktivno istraZivanje lokaliteta putem
pametnih uredaja. Aplikacija koristi beacon tehnologiju koja posjetitelju tijekom obilaska pruza
multimedijalne informacije o 15 interpretacijskih toCaka Kastela te govori o njegovoj povijesti,
arhitekturi, znamenitim osobama i dogadajima vezanima uz Trsat. Na taj nacin digitalna
tehnologija obogaduje doZivljaj prostora i ¢ini kulturnu bastinu dostupnijom Siroj publici.

Planiraju se provoditi aktivnosti usmjerene na njegovo odrZivo koristenje, oCuvanje i
valorizaciju. U objektu se redovito pruZaju turistiCko-informativne usluge kroz Info punkt, gdje
posjetitelji mogu dobiti informacije o Kastelu, njegovoj povijesti i znacaju za grad Rijeku. Takoder
nastavlja se s aktivnoS¢u naplate ulaza za posjetitelje Trsatskog kastela, a sav prihod od naplate
ulaza bit ¢e namjenski uloZen u sanaciju, opremanje i tekuée odrZzavanje Kastela. OdrZavanje
obuhvaca ne samo redovito CiS¢enje i manje zahvate, ve¢ i znacajnije godisnje radove nuzZne za
ocuvanje od propadanja ovog kulturnog dobra, kao i uredenje i oéuvanje hortikulture Kastela i
Nugentovog parka. Na taj nacin oplemenjuje se prostor koji ima iznimnu krajoobraznu i povijesnu
vrijednost.

Na natjeCaj Ministarstva kulture i medija prijavljena su dva projekta koja su od iznimne
vaznosti za daljnje ocuvanje i valorizaciju Trsatskog kasStela. Ukoliko prijave budu pozitivno
ocijenjene i sredstva budu odobrena, planira se njihova realizacija. RijeC je o uredenju Ulazne kule
nakon provedenih konzervatorskih radova, ¢ime bi se stvorio izloZbeni prostor na tri etaZe s novim
stepeniStem i muzejskim postavom, te sanacija i poploCenje platoa ispred Mira junaka, uslijed
postojecih oSte¢enja i potrebe za sigurnijim i estetski uredenijim javnim prostorom. Realizacijom
navedenih projekata dodatno bi se unaprijedila funkcionalnost, sigurnost i prezentacijska
vrijednost prostora Trsatskog kastela, kao jednog od najvaznijih kulturno-povijesnih lokaliteta
grada Rijeke.

u sklopu novo
prijavljenog projekta CHARM, na
Trsatskom kastelu i Rijeckom
tunelu planira se implementacija
iskustvene i interaktivne izlozbe,
razvijene u suradnji S
medunarodnim partnerima, koja
ce omoguditi inovativnu
interpretaciju kulturne bastine uz
koristenje digitalnih tehnologija.
Projekt ukljuCuje i aktivnosti
jatanja  kapaciteta  kulturnih
dionika, razvoj modela javno—
privatnog partnerstva te
promociju  kulturnog  turizma
temeljenog na odrzivosti i
inovacijama. Kroz navedene
projekte sustavno se doprinosi
oCuvanju i povedanju vrijednosti -
turisticke infrastrukture, njihovom pozicioniranju kao kljuénim kulturnim resursima destinacije, te
ostvarivanju strateskih ciljeva Rijeke kao odrZive, kulturno prepoznatljive i digitalno transformirane
turisticke destinacije.

U zimskim mjesecima, kao i prethodnih godina, Trsatski kastel poprima bogato blagdansko
ruho s tisuCama svjetlosnih dekoracija koje stvaraju jedinstven ugodaj i Cine jedan od
najprepoznatljivijih motiva dolaska u Rijeci tijekom adventskog razdoblja. Ova svjetlosna bajka
snazno doprinosi promociji grada kao atraktivne zimske destinacije te potice turisticki promet i
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lokalno gospodarstvo u zimskom periodu. Planira se bogata dekoracija vanjskih prostora Trsatskog
kastela.

S ciliem daljnjeg obogacivanja prostora i jacanja njegove kulturne funkcije, na Trsatskom
kastelu se tijekom cijele godine provode brojne aktivnosti i manifestacije od kulturno-zabavnih i
edukativnih do glazbenih i tematskih dogadanja kojima se ovaj povijesni lokalitet dodatno
valorizira kao dinamican kulturni i turisticki punkt. Planira se dodatni tisak informativno-
edukativnih letaka za Trsatski kaStel kako bi se unaprijedila interpretacija kulturno-povijesnog
znaCaja lokaliteta, osigurala jasnija informiranost posjetitelja o dostupnim sadrZajima i
programima te podigla ukupna kvaliteta posjetiteljskog dozivljaja na ovoj lokaciji.

Provodenjem svih navedenih aktivnosti Trsatski kastel se pozicionira kao primjer uspjesnog
i odrzZivog upravljanja javnom turistickom infrastrukturom, koja spaja o¢uvanje bastine s razvojem
kulturnog turizma, kreativne scene i drustvene ukljuCenosti. Time se ostvaruje strateski cilj
daljnjeg jacanja Rijeke kao cjelogodisnje destinacije kulturnog i doZivijajnog turizma, u kojoj
Trsatski kastel zauzima jedno od njezinih najvaznijih mjesta.

Navedene aktivnosti detaljnije ¢e biti definirane po donoSenju financijskih planova
navedenih institucija, posebice rezultata natjecaja Ministarstva kulture i medija na koji su
prijavlijena dva projekta u iznosu od 245.000 €.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 471.667,06 €

Rijecki tunel

Rijecki tunel proteZe se ispod rije¢kog Starog grada, od Katedrale sv. Vida do dvoriéta
Osnovne Skole Dolac, u duZini od 330 metara Izgraden ]e pocetkom Drugog svjetskog rata od
strane talijanske vojske kao skloniste za =& é
zastitu stanovnistva od bombardiranja.
Tunel je prvi put otvoren za posjetitelie =
u svibnju 2017. godine, a od tada se
koristi i kao prostor za kulturno-
turisticke aktivnosti i edukativne
programe. U prostoru Rijeckog tunela
uspostavljen je info pult te su
postavljeni tiskani promotivni materijali
namijenjeni  informiranju i  boljoj
orijentaciji posjetitelja. Radi
unaprjedenja  sustava  upravljanja
posjetima, u Tunelu je instaliran
videonadzor, kao i sustav za naplatu . :
ulaznica, ¢ime se osigurava ucinkovitije pracenje posjecenosti. Prostor tunela koristi se za
raznovrsne kulturno-zabavne programe, izloZbe i tematske dogadaje, Cime doprinosi popularizaciji
ovog povijesnog objekta i obogacuje turisticku ponudu Rijeke.

Planira se nastaviti s tekuéim odrZavanjem Tunela, ukljuCujuéi brigu o prostoru,
preventivna ulaganja i sve aktivnosti potrebne za nesmetano koriStenje prostora. Osim toga,
planiran je postav stalnih izlozbenih eksponata koji ¢e prikazivati povijest Rijeke i samog Tunela,
¢ime e posjetiteljima biti omoguceno bolje razumijevanje kulturne i povijesne vrijednosti ovog
jedinstvenog objekta. Planira se dodatni tisak informativno-edukativnih letaka za Rijecki tunel, s
ciliem unaprjedenja interpretacije, informiranosti posjetitelja te podizanja kvalitete doZivljaja na
lokaciji Rijeckog tunela.
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Rijecki tunel nastavlja funkcionirati kao atraktivan kulturno-turisticki prostor, koji povezuje
povijest, edukaciju i zabavu te doprinosi raznolikosti i kvaliteti turisticke ponude grada Rijeke.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 51.865,52 €

Primorska kuca

Primorska kuca projekt je usmjeren na ocuvanje i valorizaciju tradicionalne gradnje i nacina
Zivota primorskog podrucja. Adaptacijom zgrade, provedene u suradnji s nadleznim odjelima
Grada Rijeke i Konzervatorskim odjelom u Rijeci, saCuvana je povijesna i kulturna vrijednost
prostora. Primorska kuca otvorena je 2017. godine na adresi Krojacka 1. U prizemlju zgrade
smjesten je ugostiteljski objekt ,Primorska konoba", s ponudom autohtonih jela s podrucja Rijeke
i Sire regije, dok je na katu organiziran izlozbeno-prodajni centar ,Primorska kasetica", u kojem
se promoviraju autohtoni proizvodi, suveniri i rukotvorine lokalnih proizvodaca, zadruga i OPG-
ova. Kontinuirano se podrzava promocija i prodaja ovih proizvoda, jacajuci vidljivost lokalne
gastronomije i tradicijske proizvodnije.

Planira se provoditi redovito tekuce odrzavanje, koje ukljucuje odrzavanje prostora, manja
sanacijska i preventivna ulaganja te sve aktivnosti potrebne za nesmetan rad ugostiteljskog
objekta i izloZbenog centra. Primorska kuca nastavit ¢e funkcionirati kao mjesto susreta tradicije,
gastronomije i lokalne proizvodnje, doprinosedi oplemenjivanju turisticke ponude Rijeke.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 €

Cilj aktivnosti:

Ocuvanije i valorizacija kulturne bastine te jacanje kulturnog identiteta kao i turisticke ponude
Rijeke, produljenje sezone, poticanje lokalnog gospodarstva i ukljucivanje zajednice u kreiranje
kulturnih i turistickin dozivljaja. Odrzavanje i unapredenje postojecih prostora, omogucavanje
pristupa i informiranja posjetitelja, te poticanje raznolikih kulturnih i turistickih dogadanja koja
povecavaju atraktivnost destinacije i produljuju boravak turista.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj razvoja proizvoda, voditelj informiranja i
istrazivanja trZista, voditelj projekata, voditelj racunovodstva)

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 538.532,58 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

2.5. Podrska turistickoj industriji

Provedbom aktivnosti kroz potpore pruzit ¢e se podrska turistickim dionicima kako bi
unaprijedili kvalitetu svojih usluga i povecali vidljivost ponude na turistickom trzistu. Potpore ée
biti usmjerene na razvoj programa vezanih uz prioritetne turisticke proizvode, s posebnim
naglaskom na projekte i aktivnosti koji su uskladeni s vizijom razvoja turisticke destinacije i
strategijom razvoja hrvatskog turizma.

Potpore su prvenstveno usmjerene jacanju cjelogodisnje turisticke ponude i stvaranju
autenticnih doZivljaja u skladu s nacelima odrzZivog razvoja turizma. Sve aktivnosti provodit ¢e se
u suradnji s clanovima, partnerima, destinacijskim menadZment kompanijama i drugim
relevantnim subjektima. Turisticka zajednica grada Rijeke sustavno razvija mehanizme podrske
turistickim dionicima s ciljem unapredenja kvalitete, odrZivosti i prepoznatljivosti rijeCkog turizma.

Kao krovna organizacija za destinacijski menadzment, imamo kljucnu ulogu u koordiniranju
ponude, poticanju razvoja novih proizvoda te jaanju konkurentnosti destinacije na domacem i
medunarodnom trZistu. Upravo zbog toga, provedbom aktivnosti kroz potpore, omogucujemo
turistickom sektoru dodatne resurse i poticaje kako bi se ubrzao razvoj kvalitetnih, autenticnih i

47



RIJEKA

Godisnii programa rada Turisti¢ke zajednice grada Rijeke za 2026. godinu

trziSno relevantnih sadrZaja. Potpore su usmjerene na oglasavanje turisti¢kih dionika na emitivnim
trziStima zasto je predvideno 20.000 € za potpore kampanjama smijestajnih objekata. Takoder
planirane su i potpore u iznosu od 20.000 € za njihovo sudjelovanje na europskim i svjetskim
sajmovima ¢ime se pridonosi povecanju vidljivosti i atraktivnosti Rijeke kao destinacije. Ostalih
10.000,00 € planirani su za adhoc aktivnosti navedene stavke. Na taj nacin omogudujemo
dionicima u turizmu da unaprijede svoju promociju, postanu vidljiviji na trZistu i lake dosegnu
ciljane segmente posjetitelja.

TuristiCka zajednica grada Rijeka daje potporu turistickoj industriji jer je njezina temeljna
misija razvoj odrzive, konkurentne i prepoznatljive destinacije. Kroz sustav potpora poti¢e se
podizanje kvalitete, razvoj inovativnih i autenticnih dozivljaja, smanjenje sezonalnosti, zastita
identiteta, jaCanje poduzetniStva i snaZnija promocija Rijeke kao atraktivnog odredita.
U konacnici, ulaganje u turisticke dionike znadi ulaganje u bolju buduénost cijele destinacije.

Cilj aktivnosti:

Povecanje kvalitete usluga u destinaciji i pobolj$anje njihove prezentacije na turistickim trZistima.
Razvoj novih turistickih proizvoda uz unapredenje postojecih. Naglasavanje autohtonih doZivljaja
destinacije kako bi se povecala njihova vidljivost u okviru oglasavanja. ProduZenje prosjecnog
boravka turista kroz ponudu slozenih turistickih proizvoda.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promaocije)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 50.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

Planirana sredstva: 833.000,00 €

Uloga komunikacije i oglasavanja krucijalna je u razvoju turisti¢ke destinacije, a ukljucuje
niz aktivnosti koje pridonose izgradnji prepoznatljivosti, te ulaganjem u cjelokupni imidz
destinacije priviae posjetitelje. Preduvjet uspjeSne komunikacije i ogladavanja je pravilno
planiranje, definiranje odgovarajucih ciljanih publika i upotreba razli¢itih marketinskih kanala, a
sve u cilju kvalitetnog pozicioniranja na turistickom trZiStu i stvaranja koherentne i priviacne slike
destinacije.

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice —\

Turisticka zajednica grada Rijeke planira sudjelovati na sajmovima: Place2GO u Zagrebu,
ITBM u Barceloni, IMEX u Frankfurtu, RDA u Kolnu, ITB u Berlinu i na WTM u Londonu. Prisutnost
na vodedim medunarodnim turistickim sajmovima dodatno uévrséuje poziciju Rijeke kao ozbiljne,
profesionalne i konkurentne destinacije u ofima organizatora dogadanja, tour-operatora i klju¢nih
predstavnika industrije. Upravo takvi sajmovi otvaraju prostor za kvalitetne B2B susrete, koji
omogucuju izgradnju dugorocnih partnerstava, dogovaranje konkretnih suradnji te stvaranje
novih prilika za dolazak posjetitelja i organizaciju dogadaja u gradu. Posebno je vaZan fokus na
MICE segment, koji donosi goste vece platezne moci, generira stabilne godisnje prihode te izravno
doprinosi smanjenju sezonalnosti. Razvoj poslovnog turizma i privlacenje kongresa, konferencija
i korporativnih dogadaja produzuju turisticku sezonu i jaCaju prepoznatljivost Rijeke kao
cielogodisnje urbane destinacije. Time se u potpunosti slijede strateSke smijernice Plana
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upravljanja destinacijom, usmijerene prema odrzivom, kvalitetnom i diversificiranom razvoju
turizma.

Place2go je najvedi turisticki sajam u Hrvatskoj koji je prvi put odrZzan 2012. godine u
Zagrebu. Obuhvaca B2B i B2C segment. Privlaci veliki broj domacih i stranih posjetitelja.

IBTM World Barcelona je globalni vrhunski sajam MICE industrije u Barceloni, okuplja
profesionalce iz sektora kongresa, korporativnih i udruzenih dogadaja. Odrzat ¢e se od 17. do
19.11.2026. godine. Sudjelovanjem na IBTM-u mozZemo znacajno povecati medunarodnu
vidljivost, predstaviti konferencijske kapacitete Rijeke i privuéi organizatore dogadaja koji traze
nove, prepoznatljive i odrzive destinacije. IBTM je idealna platforma za umreZavanje s vodeéim
MICE kupcima, agencijama i DMC-ovima, Sto moZe otvoriti dugorocne poslovne mogucnosti.

Planira se sudjelovanje na IMEX u Frankfurtu koji ¢e se odrZati od 19. do 21.5.2026. IMEX
Frankfurt je jedan od najvaznijih sajmova MICE industrije u Europi, okuplja kongresne urede,
hotele, DMC-ove i MICE planere iz cijelog svijeta. IMEX takoder nudi panel rasprave Sto pomaze
da Rijeke bude u korak s inovacijama i primijeni ih u razvoju destinacije. Tijekom sajma, predstavit
planiraju ostvariti nove poslovne kontakte, razmijeniti iskustva s drugim turistickim akterima i
istraziti trendove u industriji, ¢ime ¢e dodatno poboljSati vidljivost Rijeke na medunarodnom
trziStu. Prisutnost na IMEX-u znadi mogucnost promoviranja Rijeke kao business-destinacije te
jacanje kapaciteta za kongresni i korporativni turizam.

Planira se sudjelovanje na sajmu RDA u Kolnu 2026. godine, koji ¢e se odrzati 28. i 29.
travnja. Sajam je prvenstveno namijenjen autobuserima i profesionalcima iz turisticke industrije,
s ciliem povezivanja ponuditelja i organizatora putovanja. Tijekom sajma, predstavit ée se
turisticka ponuda Rijeke, ukljucujuéi kulturne i druge znamenitosti te godiSnje manifestacije.
Predstavnici Turisti¢ke zajednice planiraju ostvariti nove poslovne kontakte, razmijeniti iskustva s
drugim turistickim akterima i istraziti trendove u industriji, ¢ime ¢e dodatno poboljsati vidljivost
Rijeke na medunarodnom trzistu.

ITB Berlin je jedan od najvaznijih i najutjecajnijih turistickih sajmova u svijetu, prava B2B
platforma na kojoj se susrecu svi kljucni akteri turisticke industrije: destinacije, turoperatori, hoteli,
MICE organizatori, turisticke tehnologije i drugi. Odrzat ¢e se od 3. do 5. ozZujka 2026. ITB Berlin
priviadi medunarodne profesionalce iz Citavog svijeta, pa je izvrsna prilika za promociju Rijeke kao
turisticke destinacije na najvecoj mogucoj sceni. Kroz panel-rasprave, moZzemo dobiti uvide u
globalne trendove (od digitalizacije do odrZivosti) i primijeniti ih u svojoj strategiji destinacijskog
upravljanja. Sudjelovanje na ITB-u pomaze u pozicioniranju Rijeke kao destinacije ne samo za
odmor nego i za kongrese, poslovna putovanja i dogadanja — Sto moze smanijiti sezonalnost i
povecati prihode.

WTM London (World Travel Market London) je jedan od najvaznijih i najutjecajnijih
svjetskih sajmova turisticke industrije. Okuplja vodece dionike iz poslovnog i leisure turizma:
destinacije, turoperatore, DMC-ove i tehnoloske tvrtke iz sektora turizma. OdrZat ¢e se od 3. do
5.11.2026. WTM London okuplja profesionalce iz cijelog svijeta, Sto daje Rijeci platformu za
predstavljanje turisticke ponude medunarodnoj publici. Sudjelovanjem na jednom od
najprestiznijih sajmova turizma Saljemo jasnu poruku da Rijeka ima ambiciju rasti kao
medunarodno relevantna destinacija.
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Cilj aktivnosti:

Promocija cjelogodisnje turisticke ponude Rijeke na ciljanim emitivnim trZistima. Definiranje
prioriteta, izazova i potencijala na turistickim trzZistima i pracenje trendova u turizmu s ciliem
unapredenja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti i povecanja turistickog prometa i posjeéenosti
manifestacija u periodima izvan ljetne sezone. Predstavljanje novih projekata i specificnih oblika
turizma s naglaskom na gastronomiju te zadrzavanje visoke pozicije na tradicionalnim emitivnim
turistickim trziStima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije)

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Provedbom aktivnosti suradnje s organizatorima putovanja doprinosi se ostvarenju ciljeva
i provedbi vise mjera definiranih u Planu upravljanja destinacijom i to posebno ucinkovitijem
pozicioniranju Rijeke kao turistiCke destinacije, kroz jacanje promotivnih aktivnosti, razvoj
suradnje s medijima i kreiranje autenticnih dozivljaja koji doprinose prepoznatljivosti destinacije.
Uspostavlja se ucinkovit sustav promocije i distribucije turistickog proizvoda te se unapreduje
sustav upravljanja destinacijom i koordinacija dionika, buduéi da aktivnosti ukljucuju suradniju s
viSe razina turistickih zajednica (lokalna, regionalna i nacionalna) te s dionicima iz privatnog i
medijskog sektora, Cime se doprinosi koordiniranom djelovanju i odrzivom razvoju destinacije.

Rijeka se proteklih godina profilirala kao atraktivna i poZeljna turisticka destinacija, sto je
rezultiralo i poveéanim interesom medija te vec¢im brojem planiranih studijskih putovanja. Dodatni
poticaj tom interesu svakako Ce biti ¢injenica da Kvarner u nadolazecoj godini nosi titulu Europske
regije gastronomije, Cime ¢e fokus medunarodnih medija i strucne javnosti jos snaznije biti
usmjeren prema destinacijama naseg kraja, ukljucujuc¢i i Rijeku kao urbano, kulturno i
gastronomsko srediste regije.

U 2026. godini Rijeka je domacin prestiznog projekta ,Zlatna penkala”, godiSnje nagrade
koja se dodjeljuje inozemnim predstavnicima medija za najbolje objavljene materijale o Hrvatskoj
na inozemnim trzistima u 2025. godini. Ocekuje se sudjelovanje velikog broja nominiranih
novinara, a sam projekt predstavlja znacajnu priliku za dodatnu promociju Rijeke i Kvarnera na
medunarodnom trzistu, kroz prezentaciju kulturne, gastronomske i turisticke ponude destinacije.

U suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom, njezinim predstavnistvima u inozemstvu
te Turistickom zajednicom Primorsko-goranske Zupanije, aktivno pruZzamo podrsku u organizaciji
studijskih putovanja novinara, blogera, influencera, agenata i turistickin profesionalaca koji
doprinose promociji grada Rijeke i Sire regije Kvarnera. Kontinuiranim radom na promociji
destinacije prepoznajemo suradnju s organizatorima studijskih putovanja kao kljucan segment u
izgradnji vidljivosti i reputacije destinacije. Dolaskom novinara u Rijeku, u skladu s njihovim
interesnim podrucjima i urednickim smjernicama medija iz kojih dolaze, kreira se individualno
osmisljen i tematski prilagoden program. Na taj se naCin Rijeka prezentira na autentican,
kvalitetan i ciljano usmjeren nacin.

Za svaku grupu ili pojedinog novinara angazira se turisticki vodi¢ prema govornom
podrucju, a program se uskladuje s temom koju novinar obraduje, s posebnim naglaskom na
lokalne posebnosti, kulturnu bastinu te autohtonu gastronomsku ponudu. Studijska putovanja
rezultiraju brojnim medijskim objavama i reportazama koje se objavljuju nekoliko mjeseci nakon
posjeta, dok u slucaju blogera i influencera objave i dojmovi naj¢esce nastaju u realnom vremenu,
tijekom njihova boravka u destinaciji.
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Kako bi se osigurala visoka kvaliteta prezentacije i ostvarili Sto bolji promotivni rezultati,
nuzno je osigurati odgovarajuci proracun za pokrivanje troSkova organizacije studijskih posjeta. U
sklopu aktivnosti predvideno je i osmisljavanje prigodnih promotivnih pokiona koji ¢e dodatno
predstavljati i promovirati identitet nasega grada.

Cilj aktivnosti:

Iskoristiti prednosti medijskog djelovanja i digitalnih platformi radi kvalitetnije i Sire promocije
destinacije, s krajnjim ciliem povecanja broja posjetitelja i turistickog prometa. Studijska
putovanja omogucuju promociju Rijeke na razlicitim trziStima koja bi inace bila tesko dostupna uz
ograni¢ene marketinske resurse. Programom podrske organizatorima putovanja Zeli se posti¢i
znatno vedi financijski i medijski ucinak u odnosu na klasicne oblike oglasavanja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzZista), Hrvatska
turisticka zajednica, Turisticka zajednica Primorsko-goranske Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 40.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnii

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

Planirani tiskani i digitalni promotivni i
informativhi materijali izravno doprinose
provedbi vise mjera utvrdenih u Planu
upravljanja destinacijom poput unapredivanja
koncepta Rijeke kao pametne destinacije, jer
digitalna dostupnost promotivnih materijala
doprinosi  jaCanju digitalne transformacije
destinacije, dostupnosti informacija u realnom
vremenu te boljem upravljanju turistickim tokom
u prostoru. Tiskani i digitalni promotivni
materijali usmjeravaju posjetitelje prema
raznolikim sadrZajima u gradu i razlicitim
zonama, Cime se utjeCe na disperziju turistickih
tokova, rastereéenje najposjecenijih lokacija te
oCuvanje kvalitete Zivota stanovnika, a time se
upravlja turizmom na temelju prihvatnog
kapaciteta.
Promotivnim materijalima jaa se marketing
destinacije te su kljuCan kanal u provedbi destinacijskog marketinga, brendiranja Rijeke te
diferenciranja destinacije kroz kulturne, urbane i gastronomske posebnosti — Sto postaje osobito
vazno u kontekstu Europske regije gastronomije. Materijali tematski naglaSavaju razli¢ite oblike
turizma (kultura, industrijsko nasljede, gastronomija, dogadaji, outdoor, nauticki, zdravstveni i
drugi), doprinosedi vidljivosti i prepoznavanju specificnih turistickih proizvoda. Njihova priprema u
vise jezinih verzija te digitalna dostupnost, pridonose inkluzivnosti i jednakim moguénostima
informiranja svih posjetitelja. Planirani materijali koristit ¢e se za najavu i vidljivost dogadaja u
razli¢itim sezonama, Sto doprinosi ravnomijernijoj raspodjeli turisticke potraznje, odnosno razvoju
cjelogodisnjeg turizma.

Promotivni materijali — letci, broSure, planovi i drugi tiskani materijali — i dalje predstavljaju
kljuan element promidzbe destinacije, buduci da posjetiteljima pruZaju informacije o turisti¢koj
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ponudi i proizvodima, te im omogucéavaju da provedu vrijeme u destinaciji u skladu s vlastitim
interesima i preferencijama.

Promotivni i informativni materijali o destinaciji distribuirat ée se lokalno, novinarima i
studijskim grupama koje dolaze organizirano, kao i na posebno organiziranim prezentacijama i
turistickim sajmovima. Svi materijali bit ¢e, osim u tiskanom obliku, dostupni i digitalno radi online
distribucije, objavljivanja na mreznim stranicama i drustvenim mreZama. Posebna paznja i dalje
Ce se posvetiti posjetiteljima koji u Rijeku dolaze brodovima na kruznim putovanjima, za koje se
organizira poseban info punkt opremljen relevantnim promotivnim materijalima. Turisticki
informativni centar kontinuirano provodi distribuciju promotivnih i informativnih materijala
relevantnim dionicima, ukljucujudi privatne iznajmljivace te posjetitelje destinacije.

Svakako se planira tisak vecih koli¢ina promotivnih i informativnih materijala, sukladno
povecanju turistickog prometa, izvrsnoj najavi kruzera za 2026. godinu te uslijed intenzivnih
programa i dogadanja u okviru godine Europske regije gastronomije, titule koju iduée godine nosi
Kvarner.

Planira se dodatni tisak trojezinih brosura o gradu formata A5 sukladno potrebama i
dodatni tisak prospekta Rijecke plaze. Dodatno Ce se tiskati blok plana grada u tzv. 3D verziji koji
je vrlo koristan gostima u destinaciji i pomoc¢u kojeg se na vrlo jednostavan i funkcionalan naéin
snalaze u centru grada. Blok plan Rijeka centar formata 490 mm x 340 mm moZze se dobiti u
Turistickom informativnom centru, Info punktu Trsatski kastel, Info punktu Vrata Jadrana,
Turistickom informativnom centru u Opatiji, na recepcijama hotela, privatnom smjestaju,
hostelima, putnickim terminalima, muzejima, medicinskim ustanovama i trgovackim centrima.
Blok plan sadrzi osnovne informacije o gradu te ucrtane lokacije kulturno-povijesnih spomenika,
smjestaja, kolodvora, info punktova i ostalog svakom gostu korisnog informativnog sadrzaja na
podrudju uZeg centra grada. Planira se provedba redizajna opéeg promotivnog prospekta ,Rijeka
i Rijecki prsten", s ciljem uskladivanja vizualnog identiteta i sadrZajnih informacija s aktualnom
turistickom ponudom destinacije.

Pristupit ¢e se izradi novih promotivnih materijala, Cija koliina ¢e se tiskati ovisno o
turistickim rezultatima i broju posjetitelja. Tiskat Ce se razliciti formati, ovisno o realizaciji pojedinih
manifestacija i projekata (letci, akreditacije, narukvice, promotivni pokloni, zahvalnice, ulaznice).

Cilj aktivnosti:

Osigurati kvalitetne informativne i promotivhe materijale koji doprinose boljoj informiranosti
posjetitelja, jaCanju vidljivosti destinacije te promicanju njezine turisticke i gastronomske ponude,
manifestacija i dogadanja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzista)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnii

[ 3.4. Internetske stranice

Redovitim odrzavanjem osigurat ¢e se nesmetan rad svih funkcionalnosti web stranice
www.visitrijeka.hr, a kontinuiranim pracenjem sustava pravovremeno ¢e se identificirati potrebe
za eventualnim nadogradnjama. Web stranica predstavlja jedan od kljucnih promotivnih kanala
destinacije te sluzi kao centralno mjesto informiranja posjetitelja o turistickoj ponudi grada Rijeke.
Putem weba se kontinuirano promoviraju svi relevantni turisticki proizvodi, manifestacije i
dogadanja, uz poseban naglasak na Kalendar zbivanja koji posjetiteljima omogucuje jednostavan
pregled aktualnih i nadolazedih dogadaja tijekom cijele godine. Na stranici se nalaze brojni sadrzaji
koji obuhvacdaju sve od glavnih manifestacija kao sto su Rijecki karneval, Ljeto na Gradini, do
kulturnih, gastronomskih i sportskih manifestacija, ¢ime se doprinosi vidljivosti i atraktivnosti
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destinacije. Na webu se mogu naci sve informacije o gradu i njegovoj povijesti, o rijeckim
znamenitostima, plazama, restoranima, ideje za boravak, servisne informacije i joS puno toga sto
je potrebno turistima kad dodu na destinaciju. Sadrzaj web stranice aZurira se redovito, a po
potrebi se planira njegovo prosirenje dodavanjem novih kategorija, tekstualnog i multimedijalnog
sadrzaja, u skladu s razvojem novih projekata i proizvoda koji obogacuju turisticku ponudu
destinacije. Planira se redovito objavljivanje blogova koji ¢e obradivati aktualne i relevantne teme
iz podrucja turizma, gastronomije, kulture i lokalnih dogadanja, ¢ime ¢e se stranici dodatno
povedati atraktivnost, informativnost i zanimljivost sadrZaja. SadrZaj weba je preveden na pet
jezika. Za dodatno povecanje posjecenosti koja je u stalnom rastu, od lansiranja nove web
stranice, planira se revizija sadrZaja vezanog uz postojece proizvode i znamenitosti grada, kao i
objava novosti vezanih uz specificne oblike turizma i sve segmente turisticke ponude. KoriStenjem
relevantnih izvora i autora ukljucenih u razvoj turistickih proizvoda nastojat ¢e se odrzati i
unaprijediti kvaliteta i autenticnost sadrzaja.

Sve relevantne web domene na kojima se pohranjuju i kontinuirano azuriraju podaci bit ¢e
produZene.

E RIJEKA oo ~ ISTRAZI v PLANIRAS ~ DOGADANJA ~ = HRVATSKI v

Rijeka Advent: Izvor
dobrih osjecaja”

29.11.2025.-11.01.2026." | .

Saznaj vile

Cilj aktivnosti:

PoboljSanje kvalitete prezentacije i distribucije informacija o turistickoj ponudi, proizvodima i
uslugama destinacije u skladu s novim trzisnim trendovima i modernim tehnologijama.
Osiguravanje jednostavnog pristupa informacijama prilagodenih dinamici turistickih kretanja i
specificnosti gospodarskih subjekata u destinaciji. Povec¢anje prometa na mreznim stranicama
Turisticke zajednice grada Rijeke stvaranjem zanimljivog, relevantnog i aktualnog sadrZaja te
isticanje atraktivnih turistickih proizvoda uz primjenu storytellinga.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije), TuristiCke zajednice
Rijeckog prstena

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 28.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

53



RIJEKA

Godisnji programa rada Turisti¢ke zaiednice grada Rijeke za 2026. godinu

\ 3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Detaljna baza podataka o turistickoj ponudi i potraznji uspostavija se svakodnevnim
prikupljanjem informacija od informatora u turistickim informativnim centrima, koji su u izravhom
kontaktu s gostima, iznajmljivacima i ostalim pruzateljima usluga. Ova aktivnost ukljuéuje i
sustavno prikupljanje podataka od gospodarskih subjekata, suradnju s turistickim dionicima te
usporedbu i organizaciju podataka zaprimljenih od regionalne turisticke zajednice. Baza podataka
predstavija temelj ucinkovitog planiranja, promocije i donosenja odluka unutar Turisticke
zajednice grada Rijeke. Ona omogucuje pracenje trendova u turizmu, analizu sezonalnosti,
strukture gostiju i preferencija trziSta, ¢ime se olaksava izrada ciljano usmjerenih marketingkih
kampanja i razvoj novih proizvoda. Kvalitetna baza podataka pridonosi i brzem odgovoru na
potrebe turista, boljem povezivanju lokalnih dionika te vecoj konkurentnosti destinacije. Uz
osnovne informacije o smjeStajnim kapacitetima, ugostiteljskim objektima, atrakcijama i
manifestacijama, baza sadrzi i multimedijalne materijale — fotografije, filmove, video uratke,
logotipove, vizuale i ostalu gradu potrebnu za kontinuirani rad i promociju Turisticke zajednice.
Ovi materijali koriste se u izradi promotivnih kampanja, digitalnih sadrzaja i tiskanih publikacija,
¢ime se osigurava konzistentan vizualni identitet destinacije.

Za slanje prigodnih i projektnih newslettera razli¢itim interesnim skupinama koristit ¢e se
specijalizirana platforma za direktni marketing mailchimp. Redovita komunikacija putem
newslettera vazZan je alat za odrzavanje povezanosti s ¢lanovima Turistickog vijeca i Skupstine,
institucijama, ugostiteljima, iznajmljivacima, turistickim zajednicama svih razina, kao i s gradanima
i gostima. Newsletteri omoguéuju ciljano i ucinkovito informiranje o aktualnim manifestacijama,
novim turistickim programima, edukativnim radionicama, projektima i postignutim turisti¢kim
rezultatima. Njihovo redovito slanje — u pravilu jednom do dva puta mjesecno — doprinosi vecoj
vidljivosti turisticke ponude grada Rijeke, jaCa prepoznatljivost brenda destinacije, poti¢e
angazman publike i osigurava pravovremeno dijeljenje relevantnih informacija svim dionicima
turistickog sustava.

Ova aktivnost takoder ukljuCuje pretplatu na profesionalne digitalne alate, poput Canva
rauna koji omoguéuje izradu kvalitetnih i vizualno priviaénih promotivnih materijala, te otkup
profesionalnih fotografija potrebnih za odrzavanje visokog standarda vizualne komunikacije. Na
taj se nacin osigurava da svi promotivni sadrZaji bilo tiskani, digitalni ili multimedijalni budu u
skladu s vizualnim identitetom i komunikacijskom strategijom Turisticke zajednice grada Rijeke.

Cilj aktivnosti:

Uspostavljanje detaljne baze turistickin podataka o ponudi i potraznji. Unapredenje metoda
prikupljanja i distribucije destinacijskih informacija. Podrska gospodarskim subjektima u distribuciji
informacija o vlastitim proizvodima i dogadanjima. Uskladivanje i slanje podataka o turisti¢koj
ponudi visim razinama sustava turistickih zajednica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije), Turisticke zajednice
Rijeckog prstena

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji
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| 3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti

U sklopu Turisticke zajednice grada Rijeke djeluje Turisticki informativni centar smjesten
u samom centru grada, dok se ovisno o tijeku sezone otvaraju izdvojeni informativni punktovi u
sklopu objekta kojim upravljamo te pokretni prilikom dolazaka kruzera u rijecku luku.

Turisticki informativni centar (TIC)

Turisticki informativni centar (TIC) predstavija kljucnu kontaktnu tocku za posjetitelje i
lokalnu zajednicu te svojim radom aktivno doprinosi provedbi mjera razvoja turizma grada Rijeke.
TIC sudjeluje u unapredenju koncepta pametne destinacije kroz digitalizaciju informiranja,
distribuciju promotivnih materijala, prikupljanje podataka o turistickom prometu te komunikaciju
putem e-Visitor sustava. Uz to, TIC informira turiste o ponudi destinacije, promovira kulturne,
gastronomske, sportske i ostale sadrzaje te doprinosi jacanju brenda Rijeke kao prepoznatljive i
autenticne destinacije. Putem osobnog pristupa i neposredne komunikacije, djelatnici TIC-a
pruzaju detaljne informacije o destinaciji, smjestajnim kapacitetima, turisti¢koj ponudi, kulturnim
I zabavnim sadrzajima, prijevoznim moguénostima te ostalim relevantnim informacijama. Svim
posjetiteljima je omoguéeno preuzimanje raznolikih promotivnih i informativnih materijala.

TIC na adresi Korzo 14 obavlja obradu i distribuciju mformacua 0 pOSJetlteI]|ma
smjestajnim  kapacitetima i ostalim : .
informativnim punktovima, te opskrbljuje
promidzbenim materijalima centralno
skladiSte Hrvatske turisticke zajednice.
Temeljem zakonskih odredbi, TIC putem
aplikacije  e-Visitor vodi i aZurira
evidenciju turista radi kontrole naplate
turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine te
provodi obradu i administraciju podataka.

Znacajan segment rada TIC-a
odnosi se na kontinuiranu i intenzivnu
suradnju s privatnim iznajmljivacima.
Djelatnici pruzaju strucnu podrsku u vezi
s registracijom smijestaja, vodenjem
obveza u sustavu e-Visitor, informiranjem o zakonskim propisima i pravilima poslovanja te
distribucijom edukativnih i promidzbenih materijala, ¢ime se doprinosi kvaliteti usluge u destinaciji.

Tijekom glavne turisticke sezone, zbog povecanog broja dolazaka i upita gostiju, u TIC se
ukljucuju vanjski suradnici (studenti) koji osiguravaju brzu i udinkovitiju obradu informacija te
dostupnost usluga tijekom produljenog radnog vremena, ukljucujudi rad subotom i nedjeljom. S
obzirom na povelanje turistickog prometa u predsezoni i posezoni, planira se i dodatno
angaziranje vanjskih suradnika. Informiranje se provodi uz naglasak na odrZivost, pristupacnost i
ukljucivanje lokalne zajednice. Kroz navedene aktivnosti TIC doprinosi kvalitetnijem upravljanju
turistickim prometom, jacanju suradnje i komunikacije s dionicima, promociji kulturne i turisti¢ke
ponude i unapredenju ukupnog doZivljaja boravka u destinaciji.

Rashodi TIC-a obuhvacaju rashode za plate 5 radnika, troskove najma prostora,
komunalne i intelektualne usluge, uredski materijal, materijal i energiju za odrzavanje, financijske
te ostale nuzne rashode za nesmetano obavljanje djelatnosti.

Tijekom sezone unutar zidina Trsatskog kastela djeluje Info punkt kao izdvojena
informacijska tocka namijenjena domacim i stranim posjetiteliima te gradanima Rijeke.
Posjetiteljima se pruzaju detaljne informacije o povijesti i znacaju Trsatskog kastela, kulturnim i
turistickim sadrZajima u gradu, kao i promotivni i informativni materijali o destinaciji.
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U svrhu kvalitetnog informiranja putnika s brodova za kruzna putovanja, u suradnji s
Luckom upravom Rijeka, Gradom Rijeka i Turistickom zajednicom Primorsko-goranske Zupanije,
planira se organizacija privremenih info punktova na lokaciji iskrcaja putnika na Lukobranu.
Postavljanje i rad ovih info punktova provodit ¢e se sukladno dinamici dolazaka kruzera te
procijenjenom broju posjetitelja, s ciljem osiguravanja pravovremene, dostupne i kvalitetne
informacijske podrske.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 201.000,00 €

Turisticka i pjeSacka signalizacija

U dilju unapredenja turisticke orijentacije i lakSeg snalaZenja posjetitelja u destinaciji
tijekom godine provodi se postavijanje, nadogradnja i redovito odrzavanje turisticke signalizacije
na podrucju grada.

Turisticka signalizacija obuhvaca City light informativne panoe koji su postavljeni na vise
lokacija u gradskom sredistu i na podrudju Trsata. City lightovi sadrze kulturno-povijesne i
informativne sadrzaje koji posjetiteljima omogucuju samostalno, pjesacko razgledavanje
znamenitosti uz kvalitetno interpretacijsko iskustvo. Panoi se redovito obnavljaju i aZuriraju u
skladu s programima kulturnih i turistickih sadrzaja.

Takoder postavlja se i odrzava smeda turisticka signalizacija koja sluzi za bolje
usmijeravanje posjetitelja koji u grad dolaze cestovnim putem te omogucuje jednostavniji
pronalazak pojedinih objekata, atrakcija i sadrzaja. Tijekom godine provodit ¢e se kontrola
postojeéih oznaka, njihovo odrzavanje i po potrebi postavljanje novih.

Predvidene aktivnosti odrzavanja i nadogradnje turisticke signalizacije uskladene su s
mjerama Plana upravljanja destinacijom. Aktivnosti doprinose razvoju Rijeke kao pametne i
dostupne turisticke destinacije kroz unapredenje sustava informiranja i digitalnih alata za
posjetitelje. Odrzavanje City light panoa i smede signalizacije podrZzava upravljanje turisti¢kim
kretanjem i olakSava snalaZenje u prostoru, dok interpretacija kulturno-povijesnih sadrZaja i
dostupnost informacija na licu mjesta doprinose valorizaciji i ve¢oj vidljivosti bastine grada.

Iako su digitalni alati danas Siroko dostupni, fizicka turisticka signalizacija i dalje predstavlja
vazan oblik informiranja “na licu mjesta”, osobito pri prvom snalaZenju posjetitelja u prostoru.
Sustavno odrzavanje i razvoj turisticke signalizacije doprinosi lakSem kretanju posjetitelja,
kvalitetnijem doZivljaju razgledavanja, povecanju dostupnosti informacija te cjelokupnom
unapredenju vizualne komunikacije destinacije.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 4.000,00 €

Cilj aktivnosti:

Osigurati ucinkovito, dostupno i kvalitetno informiranje posjetitelja te olaksati njihovo snalazenje
u destinaciji putem fizickih i digitalnih informacijskih tocaka i turisticke signalizacije. Time se
omogucuje ugodnije i sadrZajno bogatije razgledavanje grada, potice veca valorizacija kulturno-
povijesne bastine te doprinosi pozitivnom doZivijaju i zadovoljstvu posjetitelja, sto utjee na
jacanje konkurentnosti i prepoznatljivosti Rijeke kao turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzista, informatori)

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 205.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji
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| 3.7. Oglasavanje destinacije ]

Planirana sredstva: 500.000,00 €

Oglasavanje destinacije i destinacijskih proizvoda realizira se na nekoliko razina, pratedi
definirane zadace lokalnih turistickih zajednica koje ostvaruju manje od 1.000.000 komercijalnih
nocenja godisnje sukladno odredbama ¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20). Planiraju se aktivnosti oglasavanja destinacijskih projekata
i manifestacija, samostalnog oglasavanja destinacije uz odobrenje Turisticke zajednice Primorsko-
goranske Zupanije te udruZivanje sredstava sa sustavom turistickih zajednica za provedbu
zajednickih media planova.

i Oglasavanje manifestacija i projekata

Promocija turistickih proizvoda, projekata i manifestacija ima presudnu ulogu u isticanju
jedinstvenosti destinacije i poticanju interesa posjetitelja. Ona ukljucuje niz marketinskih aktivnosti
i komunikacijske strategije koje imaju za cilj priviacenje paznje potencijalnih partnera, posjetitelja
i sponzora, ¢ime se doprinosi rastu i razvoju destinacije.

Pri izradi strategije oglasavanja tradicionalnih manifestacija vazno je ocuvati prepoznatljiv
identitet i kontinuitet u komunikaciji, uz istodobno uvodenje svjezih, kreativnih i inovativnih
elemenata koji ¢e svako izdanje uciniti posebnim. Dugorocno i plansko ulaganje u marketinske
projekte kljuno je za oblikovanje turistickih trendova, usmjeravanje prometa te izgradnju
pozitivnog imidZa destinacije. Upravo u svjetlu smjernica iz Plana upravijanja destinacijom koji
naglasava potrebu za odrZivim razvojem destinacije, valorizacijom specifi¢nih resursa, razvojem
cjelogodisnjeg turizma i ukljucivanjem lokalne zajednice pristup svakom obliku oglasavanja mora
biti promisljen strateski, vodedi rauna o stupnju razvoja pojedinog turisti¢ckog proizvoda.
Segmentiranjem trzista i pazljivim odabirom promotivnih aktivnosti i medijskih kanala, nastoji se
razviti optimalni plan oglasavanja za svaki turisticki proizvod, u skladu s osnovnim marketinskim
okvirima destinacije i u skladu s ciljevima Plana upravljanja destinacijom, a posebno ciliem
isticanja razliCitosti i otvorenosti u kreiranju turistickih doZivljaja te implementacijom digitalnih
inovacija u komunikaciji s trziStem. Digitalna promocija svih aktivnosti kroz web stranice,
druStvene mreZe i online kampanje, naglasena je u Planu kao kljuéna za jacanje vidljivosti
destinacije i privla¢enje medunarodne publike.

U sklopu ove stavke planira se oglasavanje sljedec¢ih manifestacija i projekata:

e Rijecki karneval — medunarodna manifestacija koja svake godine u spektakularnoj
karnevalskoj povorci rijeckim Korzom okuplja viSe od deset tisuca sudionika iz cijelog svijeta
te priviadi stotinjak tisuéa posjetitelja. Velicanstvene povorke, raskosne maske i brojni
mastoviti programi Cine ga jednim od najposebnijih karnevala u Europi i najznacajnijim
mesopusnim dogadajem u Hrvatskoj. Rijecki karneval snazan je turisticki adut grada Rijeke,
a njegova kombinacija zabave, sporta i kulture odusevljava gradane i posjetitelje svih
generacija i interesa. Predstavlja i najpoznatiji javni dogadaj na podrucju Kvarnera,
prepoznatljiv po jedinstvenom duhu slobode, kreativnosti i zajedniStva. Promocija Rijeckog
karnevala provodi se kroz opseznu multimedijsku kampanju koja obuhvaca digitalne kanale,
druStvene mreze, web stranice i online oglasavanje, kao i tradicionalne medije televiziju,
radio, tiskovine i outdoor oglasavanje. Poseban naglasak stavlja se na vizualni identitet, video
sadrzaje i medunarodnu suradnju, s ciljem Sirenja prepoznatljivosti Karnevala izvan granica
Hrvatske. Promocija Karnevala ukljuCuje multimedijsku kampanju, Sto je u skladu sa
smjernicama Plana za koristenje inovativnih i integriranih komunikacijskih kanala.
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Ljeto na Gradini — popularna kulturno-zabavna manifestacija koja se svake godine odrZava
unutar veliCanstvenog ambijenta Trsatskog kastela i Nugentovog parka, donosedi u Rijeku
renomirane izvodace, vrhunske koncerte, kazaliSne predstave i druge umijetnic¢ke programe.
Manifestacija spaja bogatu povijest Trsata s modernim kulturnim izrazajem, stvarajuci
nezaboravnu atmosferu pod zvjezdanim nebom koja privlaci brojne posjetitelje iz cijele
Hrvatske i inozemstva. Promocija manifestacije odvija se kroz sveobuhvatnu komunikacijsku
strategiju koja ukljucuje online i offline kanale — od drustvenih mreza, web stranica i digitalnih
kampanja do tiskanih medija, plakata i promotivnih videa. Poseban naglasak stavlja se na
vizualni identitet i storytelling, s ciljem isticanja jedinstvenog dozivljaja koji Lieto na Gradini
pruza. Kroz suradnju s lokalnim medijima, influencerima i turistickim subjektima,
manifestacija se dodatno pozicionira kao jedan od najprepoznatljivijih kulturnih brendova
Rijeke i Kvarnera. Strategija promocije ovog projekta slijedi smjernice Plana za isticanje
kulturnog identiteta destinacije i suradnju s lokalnim dionicima.

Rijeka Advent — manifestacija koja se odrzava na raznim gradskim lokacijama u predboZi¢no
i blagdansko vrijeme u organizaciji Grada Rijeke i Turisticke zajednice grada Rijeke, a
obuhvaca ugostiteljsku ponudu i prigodnu prodaju autohtonih proizvoda na adventskim
kucicama te veliki broj prigodnih dogadanja i posebnih programa za sve uzraste. Promocija
Rijeka Adventa provodi se kroz atraktivne online i offline kampanje koje naglasavaju toplinu
i autenti¢nost rijeckog blagdanskog ugodaja. Koristenjem druStvenih mreza, promotivnih
videa, web stranica i digitalnog oglasavanja, manifestacija se priblizava Sirokoj publici u
Hrvatskoj i inozemstvu. Dodatno se koristi outdoor oglasavanje, suradnja s medijima i
influencerima, kao i specijalizirane turisticke kampanje koje promoviraju Advent kao jedan od
najljepsih zimskih dozivijaja na Kvarneru. Poseban naglasak stavlja se na obiteljski sadrzaj,
lokalne proizvode i jedinstvenu atmosferu koja Rijeka Advent Cini posebnim i prepoznatljivim.
Rijeka Advent donosi i novi, svjeZ i prepoznatljiv vizualni identitet, koji ¢e manifestaciji dati
dodatnu dozu elegancije, topline i blagdanskog ugodaja. Novi vizualni koncept osmisljen je
kako bi naglasio jedinstvenu atmosferu rijeckih ulica u adventsko vrijeme te ucinio
manifestaciju jos privlacnijom i prepoznatljivijom posjetiteljima iz Hrvatske i inozemstva.
Kombinacijom modernog dizajna i tradicionalnih motiva, Rijeka Advent istice se kao
autentican blagdanski brend grada koji spaja kreativnost, zajednistvo i veselje.

Ostale promotivne aktivnosti — Tijekom cijele godine Turisticka zajednica grada Rijeke
provodi kontinuirane promotivne aktivnosti na emitivnim trzistima, kroz pazljivo osmisljene
kampanje i suradnje s uglednim medunarodnim medijima poput Petit Futéa, The Sunday
Timesa, Sustain Europea i drugih renomiranih izdanja. Kroz serije inspirativnih prica,
reportaZa i preporuka, Rijeka se predstavlja kao autentina, vibrantna i odrZiva destinacija
bogate kulture, vrhunske gastronomije i jedinstvenih doZivljaja. Ovakav pristup promociji
iznimno je vazan jer omogucuje ciljano pozicioniranje Rijeke na globalnoj turistickoj karti,
stvarajuéi prepoznatljiv imidZz grada koji nudi vise od klasithog odmora. Kontinuirana
prisutnost u relevantnim medijima doprinosi jacanju brenda destinacije, poveéava interes i
povjerenje potencijalnih posjetitelja, te dugorocno poti¢e odrZivi rast turizma temeljen na
kvaliteti i autenti¢nost. U ostale troskove nam ulaze i troskovi vodenja drustvenih mreza,
izrade beach flagova, roll upova i ostalih promotivnih materijala. Plan upravljanja destinacijom
naglasava potrebu stalne prisutnosti u relevantnim medijima radi dugorocnog jacanja imidza
destinacije.

Winter Pass — oglasavanje projekta zimske propusnice rijeke turisticke kartice koja
turistima koji u gradu borave dvije ili viSe noc¢i u zimskom periodu omogucéava da potpuno
besplatno posjete najvaznije gradske atrakcije. Winter Pass turistima pruza dodatnu
vrijednost tijekom boravka u Rijeci u zimskom periodu, pruZateljima usluga smjestaja
omogucuje plasman prosirene turisticke ponude, a uklju¢enim objektima dodatnu promociju
kroz kanale Turisticke zajednice grada Rijeke. Projekt provodi Turisticka zajednica grada
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Rijeke u suradnji s kulturnim, sportskim i drugim ustanovama s podrudja grada Rijeke. Ova
inicijativa slijedi smjernicu Plana za razvoj cjelogodisnjeg turizma kroz inovativne turisticke
proizvode i promociju sezonski manje posjecivanih perioda.

e Kvarner Europska regija gastronomije - s ponosom objavljujemo da Kvarner ponosno

nosi titulu Europske regije gastronomije 2026. godine, ¢ime se potvrduje bogata tradicija,
autenticni okusi i vrhunska gastronomska ponuda nadeg kraja. Ova prestizna titula dodatno
¢e istaknuti Kvarner kao destinaciju vrhunske hrane, vina i nezaboravnih eno-gastro
dozZivljaja. Turisticka zajednica grada Rijeke tijekom cijele godine provodit ¢e niz promotivnih
aktivnosti s ciljem predstavljanja najbolje rijecke gastronomije od lokalnih proizvoda i vrsnih
chefova do jedinstvenih eno-gastro manifestacija. Takoder je planirana suradnja s oznakama
kvalitete ( Michelin, JRE i sl.) kroz niz marketinskih aktivnosti usmjerenih na promociju
hrvatske gastronomije i restoranske scene. Cilj ove suradnje je dodatno pozicionirati Hrvatsku,
a posebno Rijeku i Kvarner, kao prepoznatljivu gastronomsku destinaciju na europskoj i
svjetskoj karti.
Projekt ¢e se kontinuirano promovirati online i offline, kroz optimalan medijski miks koji ¢e
osigurati prisutnost u svim relevantnim medijima i dosegnuti Siroku publiku. Plan upravljanja
destinacijom naglasava vaznost valorizacije lokalnih resursa i gastronomije u cilju
cjelogodisnjeg turizma i brendiranja destinacije.

e Ostala dogadanja — Plan promocije destinacije ukljucuje isticanje brendiranih materijala s
logom i porukama Turisticke zajednice grada Rijeke na dogadanjima kojima zajednica pruza
financijsku i marketinsku potporu. Ova strategija ima za cilj osigurati dosljednost i
prepoznatljivost pod jedinstvenim destinacijskim brendom, stvarajuéi tako snazan identitet
destinacije na razli¢itim manifestacijama i dogadanjima. Kroz ovu suradnju, nastojat ¢e se
poboljsati vidljivost i priviacnost turisticke ponude, kao i potaknuti interes posjetitelja.

Cilj aktivnosti:

Povecanje svijesti o destinaciji, isticanje konkurentskih prednosti s naglaskom na posebne oblike
turizma i oCuvanje kulturne i prirodne bastine. Stvaranje snaznog destinacijskog brenda, dodatno
povecanje sezonske raznolikosti i diverzifikacija turistickog trZista. Podizanje kvalitete i vidljivosti
turisticke ponude destinacije i privlacenje novih turisti¢kih investicija.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije), Turisticka zajednica
Primorsko-goranske Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 206.000,00

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnii

[ Oglasavanje avio destinacije

Radi daljnjeg unapredenja i pozicioniranja Rijeke kao avio destinacije nastavlja se suradnja
s Turistickom zajednicom Primorsko-goranske Zupanije koja koordinira i provodi zajednicko
oglasavanje Kvarnera kao avio destinacije. Turisticka zajednica grada Rijeke u ovom obliku
udruzenog ogladavanja (marketinske suradnje) sudjeluje kao partner destinacija i pored svojeg
udjela troska u ukupnom oglasavanju preuzima i dio troska lokalnog turisti¢kog gospodarstva.
Avio linije igraju kljunu ulogu u razvoju destinacije, jer omogucuju brz i ucinkovit pristup
putnicima iz razlicitih dijelova svijeta. Dostupnost redovitih avio linija pridonosi jacanju imidza
destinacije kao atraktivnog odredista Sto stvara prilike za razvoj novih turistickih proizvoda i
usluga, a time i diverzifikaciju turisticke ponude.
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Cilj aktivnosti:

Jacanje pozicije Rijeke kao cjelogodisnje turisticke destinacije na medunarodnoj turisti¢koj karti.
UdruZivanje sredstava za oglasavanje sa sustavom turistickih zajednica s ciljem postizanja boljih
marketinSkih i turistickih rezultata. PruZanje podrske pruZateljima usluga u turizmu priviaéenjem
veceg broja avio gostiju u destinaciju.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije), Turisticka zajednica
Primorsko-goranske Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 14.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

Udruzeno oglasavanje sustava turistickih zajednica

Planira se nastavak suradnje sa sustavom turistickin zajednica rijeCke subregije te
regionalnom turistickom zajednicom i turistickim zajednicama s podrudja Opatije i Matulja u vidu
udruZenog oglasavanja na domacem i emitivnim trzistima.

Suradnja s Turistickom zajednicom Kvarnera - planira se provedba destinacijskog
media plana na emitivnim trziStima u suradnji s Turistickom zajednicom Kvarnera koja ¢e
obuhvacati online i offline marketinske aktivnosti usmjerene preteZito na europska trZista s
naglaskom na cjelogodiSnju turisticku ponudu, godisnje manifestacije i istaknute turisticke
proizvode. Aktivnosti oglasavanja ukljucivat ce razliCite formate u specijaliziranim medijima i
dugotrajnije prisustvo u vodi¢ima za putovanja, portalima i slino. Turisticka zajednica grada
Rijeke sudjelovat ¢e u provedbi zajednickog media plana Turisticke zajednice Kvarnera i svih
ukljucenih subregija na emitivnim trZistima u koordinaciji regionalne turisti¢ke zajednice koji ¢e
provesti PR agencija koja predloZi najkvalitetnije kanale i modalitet oglasavanja u suglasnosti sa
svim ukljucenim partnerima te ¢e za realizaciju ove aktivnosti Turisticka zajednica Primorsko-
goranske zupanije osigurati pedeset posto od ukupno planiranih sredstava. Do sada su kampanje
obuhvacale nasa emitivna trzZiSta kao Sto su njemacko, austrijsko, talijansko, slovensko i
nizozemsko. Kampanje se obi¢no plasiraju kroz vodece medije kao Sto su t-online.de, Kurier, Die
Zeit, Kronen Zeitung, Si.Viaggia, Aktivna.si, zurnal24.si, kako bi se osigurao maksimalan doseg i
potaknuo angaZman ciljane publike. Kroz koristenje prica i native formata isti¢u se jedinstvene
atrakcije svakog pododredista na Kvarneru te se na taj nacin privlaci paznja i interes potencijalnih
posjetitelja. UdruZivanje snaga omogucuje bolji plasman i Siri doseg ciljane publike. Zajednicki
budzeti omoguéuju povoljnije uvjete zakupa oglasnog prostora te pristup premium pozicijama i
formatima koji pojedinacnim turistickim zajednicama Cesto nisu dostupni. Time se postiZe bolji
omjer uloZenog i dobivenog. Zajednicke kampanje osiguravaju da sve poruke od isticanja
cjelogodisnje ponude do promocije manifestacija i turistickih proizvoda budu uskladene i
komplementarne. Time se stvara jaca destinacijska naracija koja potencijalnim gostima nudi
kompletnu sliku Kvarnera kao regije raznolikih i cjelogodisnjih doZivljaja.

Turisticke zajednice Rijeckog prstena udruZile su se s ciljem provedbe zajednitkih
marketinskih aktivnosti te jacanja pozicije destinacije Rijecki prsten. Turisticke zajednice Rijeckog
prstena objedinjuju Rijeku, Bakar, Cavle, Jelenje, Kastav, Kostrenu, Kraljevicu, Viskovo i Klanu,
dok je TuristiCka zajednica grada Rijeke koordinator svih aktivnosti i projekata. Rijeka i prsten
funkcioniraju kao prirodna turisticka cjelina — gosti doZivljavaju podrucje kao integriranu
destinaciju u kojoj se spajaju urbana ponuda grada i prirodni, kulturni, gastronomski ili outdoor
sadrzaji okolnih mjesta. Zajednicko oglasavanje jata brend destinacije. Rijeka kao urbana jezgra
i prsten s prirodnim okruzenjem idealna su kombinacija za promociju cjelogodisnje ponude.
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Sinergija povecava Sanse da se destinacija percipira kao atraktivna i izvan ljetne sezone. Turisti¢ke
zajednice Rijeke i RijeCkog prstena nastavit ¢e i u 2026. godini, kada Kvarner postaje Europska
regija gastronomije, sa zajednickim projektom Mozaik okusa te e pripremit zajednicki projekt
usmjeren na jacanje gastronomskog identiteta rijecke regije, s fokusom na poticanje novih
gastronomskih dogadanja te isticanje lokalnih i autohtonih namirnica i jela s ciljem promocije
autenticnosti i raznolikosti gastronomske ponude regije, ¢ime e se dodatno obogatiti turisticka
ponuda, istaknuti posebnosti destinacije i privuéi posjetitelie koji Zele doZivjeti jedinstvena
kulinarska iskustva. Promocija projekta Mozaik okusa odvijat ¢e se kroz sveobuhvatnu medijsku i
digitalnu kampanju koja ukljuCuje suradnju s gastronomskim influencerima, struénim éasopisima,
portalima i drustvenim mreZama. Poseban naglasak stavit ée se na storytelling o lokalnim
proizvodacima i chefovima, vizualno atraktivne foto i video materijale, te tematske promotivne
dogadaje u Rijeci i okolici. Kroz takav pristup, projekt ¢e pridonijeti prepoznatljivosti regije kao
vrhunske eno-gastro destinacije, gdje se tradicija i suvremenost stapaju u jedinstven mozaik
okusa.

Turisticke zajednice Rijeke, Opatije i Matulja udruZuju se u zajedni¢ku promociju
kako bi zajednickim snagama stvorile snazniji, vidljiviji i konkurentniji turisti¢ki proizvod na ciljanim
trzistima. Ova suradnja temelji se na integriranom pristupu promociji, gdje se valoriziraju prednosti
svakog podrudja te zajedno oblikuje jedinstvena i komplementarna regionalna ponuda.
UdruZivanjem resursa, znanja i marketinskih aktivnosti, destinacije ostvaruju jadi nastup na
ciljanim trzistima te postizu vedu prepoznatljivost nego pojedinaéno. Zajedni¢ka promocija
omogucuje ucinkovitije nastupe na medunarodnim turisti¢kim sajmovima, koordinirane medijske
kampanje, razvoj tematskih turistickih proizvoda te stvaranje novih itinerera koji povezuju
prirodne, kulturne i gastronomske posebnosti sva tri podrucja. Ovakav model suradnje donosi
brojne prednosti turistickim dionicima i lokalnoj zajednici: pove¢ava konkurentnost regije, priviaci
nove segmente gostiju, potice razvoj cjelogodisnje ponude i doprinosi odrZivom rastu. Zajedni¢ka
strategija stvara snaznu, prepoznatljivu i trZiSno atraktivnu destinaciju, koja povezuje urbanu
dinamiku Rijeke, eleganciju i tradiciju Opatije te prirodnu i aktivnu ponudu Matulja. Ova inicijativa
predstavija vazan iskorak u pozicioniranju Kvarnera kao jedinstvene, moderne i cjelovite
destinacije, spremne odgovoriti na zahtjeve suvremenih putnika i trendove globalnog turizma.

Jedna od zajednickih aktivnosti je svakako domacinstvo UN Tourism Kongresa o

gastronomiji koji je planiran za listopad 2026. Kandidaturu je prihvatila Generalna skupstina
Ujedinjenih Naroda - UN Tourism, na zasjedanju 2025. godine, a valorizirane su vrijednosti
raznolikosti i bogatstva eno-gastro ponude i brenda Kvarnera kao Europske regije gastronomije.
Cilj aktivnosti:
Postizanje snaznijih efekata promocije destinacije udruZivanjem sredstava unutar sustava
turistickih zajednica. Osnazivanje brenda destinacije Rije¢ki prsten i povecanje turisti¢kog prometa
kroz razvoj i promociju cjelogodisnje turisticke ponude. Poticanje razvoja novih turistickih
proizvoda i odrZivosti turizma. Kvalitetnija prezentacija cjelokupne turisticke ponude regije na
emitivnim trzistima kroz zajednic¢ku promociju srodnih i komplementarnih turisti¢kih proizvoda na
podrucju Kvarnera.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije), Turisticka zajednica
Primorsko-goranske Zupanije, Turisticke zajednice Rijeckog prstena, Turisticke zajednice Rijeke,
Opatije i Matulja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 280.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji
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4. DESTINACIISKI MENADZMENT

Planirana sredstva 21.900,00 €

Provedba aktivnosti u okviru destinacijskog menadZmenta predstavlja temelj nasih
nastojanja usmjerenih na unapredenje te ucinkovitije koristenje baza podataka, razvoj sustava
upravljanja kvalitetom i kontinuirano odrzavanje nacionalnog sustava eVisitora.

Uz navedeno, realiziraju se razli¢iti modeli edukacija te se provode aktivnosti kojima se
poti¢e podizanje kvalitete Zivotnog okruzenja, oCuvanje i unaprjedenje turistickog prostora te
zastita okolisa. Posebnu vaZnost pridajemo kontinuiranoj komunikaciji i suradnji sa svim
relevantnim dionicima.

r4.1. Turigt_iéki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor

digitalnog upravijanja destinacijom, Turisticka zajednica grada Rijeke

nastavlja s aktivnostima vezanima uz koristenje informacijskog sustava

eVisitor. Sustav omogucuje prijavu i odjavu turista, obradu podataka o S
pruzateljima usluga smjestaja te kontrolu i obraCun turisticke pristojbe @VISItor
u realnom vremenu, a dostupan je besplatno svim korisnicima putem

mreznih stranica. Kroz eVisitor se takoder provodi statisticka obrada i izvjeStavanje te se
prikupljaju podaci kljucni za analizu turistickih kretanja.

Turisticka zajednica nadlezna je za izdavanje korisnickih podataka (korisnicko ime, lozinka
i TAN tablica) te pruza podrsku obveznicima u koristenju sustava, ukljucujudi i prijavu putem NIAS
vjerodajnica (e-Gradani).

U skladu sa zakonskim obvezama i EU direktivom o zastiti osobnih podataka (GDPR),
tijekom godine se redovito azurira baza podataka o pruZateljima usluga i objektima. Poseban
naglasak stavlja se na digitalizaciju i otvorenost podataka (open data) radi kvalitetnije distribucije
informacija o destinaciji, uz mogucnost da korisnici samostalno odaberu razinu vidljivosti svojih
podataka (na web-stranicama Turisticke zajednice grada Rijeke, partnerskim portalima,
stranicama Hrvatske turisticke zajednice i drugim medijskim platformama).

Takoder se planira implementacija nove tehnologije, u skladu sa sustavom Hrvatske
turistiCke zajednice eVisitor, koja ¢e dodatno olaksati i pojednostaviti proces prijave gostiju na
podruéju grada Rijeke, s ciliem unapredenja korisnickog iskustva i povecanja administrativne
ucinkovitosti.

Koristenje informacijskog sustava eVisitor izravno doprinosi provedbi vise mjera definiranih
u Planu upravljanja destinacijom. Sustav, kao temeljni alat za digitalno upravljanje turistickim
prometom, omogucuje pracenje, analizu i izvjeStavanje u stvarnom vremenu, ¢ime se ostvaruju
ciljevi vezani uz digitalnu transformaciju destinacije i unaprjedenje sustava upravljanja. Sustav
eVisitor omogucuje prikupljanje i analizu podataka o broju turista, duljini boravka i sezonalnosti,
Sto Cini osnovu za pracenje stvarnog opterecenja prostora i planiranje odrzivog razvoja destinacije.

U svrhu ucinkovitijeg pracenja turistickog prometa i unapredenja @

Cilj aktivnosti:

Osigurati uCinkovito, transparentno i digitalno uskladeno upravljanje destinacijskim podacima kroz
sustav eVisitor te unaprijediti administrativne procese prijave i odjave gostiju te kontrola naplate
turisticke pristojbe kao i obrada i analiza podataka za statisticka izvjeS¢a u realnom vremenu od
strane Turisticke zajednice grada Rijeke. Aktivnostima digitalizacije i otvorenih podataka povecava
se dostupnost i kvaliteta informacija o destinaciji, ¢ime se doprinosi boljem planiranju, pracenju
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turistickih trendova i promociji grada Rijeke kao moderne, tehnoloski napredne turisticke
destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj informiranja i istraZivanja trZista i informatori)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

\ 4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Turisticka zajednica grada Rijeke u suradnji s partnerima kontinuirano radi na unapredenju
kvalitete turisticke ponude i podizanju konkurentnosti destinacije. U tu svrhu provodit ée se
zajednicke aktivnosti usmjerene na povecanje zadovoljstva posjetitelja, jatanje destinacijskog
brenda i stvaranje dodatnih motiva za dolazak i boravak u gradu.

Planira se provodenje projekta Winter Pass kao jednog

od kljucnih aktivnosti produljenja boravka gostiju u zimskom
razdoblju te jaCanja atraktivnosti Rijeke kao cjelogodisnje
w destinacije. Projekt Winter Pass izravno doprinosi ciljevima
odrzivog cjelogodiSnjeg razvoja turizma, povedanju kvalitete

boravka gostiju te jacanju vidljivosti Rijeke kao pametne i

inovativne urbane destinacije te smanjenu sezonalnosti.

Takoder, predstavija digitalno integrirano rjeSenje koje
omogucuje jednostavan pristup informacijama o kulturnim i turistickim sadrZajima, &ime se jaca
primjena digitalnih alata u turistickoj komunikaciji, poti¢e koristenje digitalnog marketinga i
pridonosi razvoju pametnih rjeSenja u destinaciji. Kroz Winter Pass potite se posjetivanje razliCitih
sadrzaja i lokacija u gradu tijekom razdoblja manje turisti¢ke optereéenosti, u skladu s odrZivim
razvojem turizma. Omogucavanjem pristupa muzejima, atrakcijama, kulturnim ustanovama i
turistickim sadrzajima, projekt aktivno potie razvoj kulturnog i urbanog turizma te integrira
ponudu razli¢itih dionika u jedinstven turisticki proizvod.

Winter Pass omogucuje gostima koji borave u Rijeci dvije ili viSe noéi ostvarivanje
pogodnosti i besplatnih ulaza u odabrane kulturne i turisticke sadrzaje. Zimska turisticka kartica
djeluje kao alat za informiranje posjetitelja o ponudi grada te predstavlja dodatni motiv dolaska u
destinaciju izvan glavne sezone. U narednom razdoblju planira se daljnji razvoj projekta kroz
proSirenje broja partnera uklju¢enih u sustav pogodnosti i stvaranje temelja za razvoj
cjelogodisnje verzije turisticke kartice destinacije. Time se podiZe vrijednost boravka gosta, potice
veca potrosnja i jaa prepoznatljivost Rijeke kao destinacije s raznovrsnom kulturnom i urbanom
ponudom tijekom cijele godine.

Turisticka zajednica grada Rijeke kontinuirano
provodi aktivnosti vrednovanija i isticanja kvalitetnog rada
u turizmu, s ciljem poticanja ulaganja u podizanje razine
usluge i jaCanja profesionalnosti u sektoru. Tradicija
nagradivanja najboljih turistickih djelatnika provodila se
dugi niz godina kroz akciju Volim Rijeku, a od 2023.
godine realizira se kroz projekt Rijecka tresnja, koji je dobio novi vizualni identitet i prepoznatljiv
dizajn prigodnih plaketa u motivu treSnje. Projekt se nadovezuje na nacionalni sustav dodjele
Godisnje hrvatske turisti¢ke nagrade, ¢iji je cilj poticati konkurentnost, inovativnost, odrZivi razvoj
te unapredenje kvalitete usluga i proizvoda u turizmu. U skladu s tim, nagradivanjem najboljih
primjera u praksi promice se kultura izvrsnosti, gostoljubivosti i odgovornog poslovanja. U 2026.
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godini planira se nastavak projekta kroz izradu i sve¢anu dodjelu prigodnih plaketa odabranim
turistickim djelatnicima, uz organizaciju prateéeg programa i promociju istaknutih primjera
kvalitete u destinaciji.

Projekt Rijecka tresnja izravno doprinosi jalanju kvalitete usluga u turizmu, podizanju
profesionalnih standarda i poticanju pozitivnog poslovnog okruzenja u destinaciji. Kroz
prepoznavanje i nagradivanje najboljih turistickih djelatnika, projekt poti¢e ulaganje u razvoj
ljudskih potencijala te ohrabruje inovativnost, gostoljubivost i odrZivi pristup turizmu.

Sukladno ciljevima Plana upravljanja destinacijom, koji potiCe razvoj odrzivog, ukljucivog i
uravnoteZenog turizma, sudjelujemo u projektima financiranim iz fondova Europske unije
usmjerenima na podizanje kvalitete destinacije i jaanje otpornosti turistickog sektora.

Jedan od takvih projekata je BE.SHORE, koji se bavi izazovima masovnog turizma,
razvojem pravednog i ukljucivog modela turizma kroz smanjenje sezonalnosti, ja¢anje drustvene
odgovornosti i ravhomjerniji prostorni razvoj turisticke ponude. Projekt potice ukljucivanje lokaine
zajednice u oblikovanje turistickih proizvoda, promife de-sezonizaciju te doprinosi razvoju
ravnoteze izmedu obalnih i manje razvijenih podrudja.

Sudjelovanjem u ovom projektu, doprinijet ¢e se provedbi strateskih mjera Plana
upravlijanja destinacijom, osobito u podrudjima odrZivog destinacijskog menadZmenta,
uravnotezenog prostornog razvoja turizma i ukljuivanja lokalne zajednice u kreiranje turisticke
ponude. Time se dodatno jaCa pozicija Rijeke kao destinacije koja promice odgovoran i ukljuciv
turizam te pridonosi cjelogodisnjem i odrZzivom razvoju grada.

Cilj aktivnosti:

Unapredenje kvalitete turisticke ponude i poticanje suradnje dionika u destinaciji, kako bi se
gostima omogucio cjelovit i konkurentan turisticki doZivljaj tijekom cijele godine. Kroz zajednic¢ko
djelovanje partnera, razvoj dodatnih vrijednosti i promociju najboljih primjera u turizmu,
omogucuje se veca vidljivost destinacije, bolja informiranost posjetitelja te motivira dolazak i duZi
boravak gostiju. Nagradivanjem istaknutih postignuéa poti¢e se izvrsnost, profesionalnost i
kontinuirano podizanje standarda usluga u destinaciji.

Povecati vidljivost i prepoznatljivost destinacije kroz razvoj suvremenih digitalnih alata za
promociju turisticke ponude. Razvoj modela pravednog i ukljudivog turizma s naglaskom na
smanjenje sezonalnosti i promoviranje nepoznatih lokaliteta kroz participativne pristupe.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj informiranja i istrazivanja trzista)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 13.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

U cilju unaprjedenja vizualnog identiteta Rijeke, oCuvanja kvalitete prostora i stvaranja
ugodnog ambijenta za posjetitelje i gradane, nastavlja se s aktivnostima usmjerenima na uredenje
i oplemenjivanje turistickog prostora i okolisa. Ureden i estetski privlacan javni prostor izravno
utjee na dozivljaj destinacije, jaCa njezinu prepoznatljivost i doprinosi stvaranju pozitivne slike
grada kao uredene, gostoljubive i odrZive urbane cjeline. Kroz nabavu i sadnju prigodnog bilja,
hortikulturne zahvate i uredenje javnih povrsina doprinosi se stvaranju ugodne i skladne vizualne
cjeline koja odraZava duh grada i brigu za okoliS. Ovakve aktivnosti imaju visestruki ucinak, osim
Sto podizu estetiku prostora, potiCu i svijest gradana i poduzetnika o vaZznosti zajednickog
doprinosa ljepoti i o€uvanju prostora u kojem Zivimo i stvaramo.

Poseban naglasak stavlja se na uredenje zelenih povrsina i hortikulturno oplemenjivanje
prostora Trsatskog kastela, jednog od simbola Rijeke i vaznog kulturno-turistickog lokaliteta.
Redovitim odrzavanjem i sadnjom mediteranskog bilja karakteristicnog za ovo podneblje dodatno
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se naglasava autentiCnost i kulturno-povijesna vrijednost prostora, ¢ime se pridonosi njegovoj
atraktivnosti, boljem dozivljaju posjetitelja i dugorocnoj valorizaciji kulturne bastine. Kroz ovakve
aktivnosti, Rijeka se pozicionira kao destinacija koja njeguje sklad izmedu urbanog i prirodnog,
povijesnog i suvremenog, te kontinuirano radi na poboljsanju kvalitete prostora i dozivljaja za sve
svoje posjetitelje i gradane.

Cilj aktivnosti: PoboljSanje vizualnog identiteta i ambijentalne kvalitete turistickog prostora,
podizanje razine gostoljubivosti i stvaranje ugodnijeg i estetski privianijeg okruzenja za boravak
posjetitelja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj projekata)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 7.900,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
Planirana sredstva 37.500,00 €

Strukovne organizacije sa svojim internim bankama podataka i iskustvima svih ¢lanova na
razne teme predstavljaju izuzetan kapital prilikom izrada analiza i izvjeStaja za sve clanove
organizacija. U vrijeme novih izazova, brzih i neplanskih promjena, izvanrednih situacija kao npr.
protekla pandemija, Clanstva u strukovnim organizacijama postala su izuzetno vaZna radi
unapredenja destinacije i dionika u destinaciji razmjenom znanja i iskustava te pristupom raznim
tematskim, strukovnim i drugim bankama podataka.

f 5.1. Medunarodne strukovne i slicne organizacije

Turisticka zajednica grada Rijeke Clan je nekoliko strukovnih organizacija i udruZenja
putem kojih pridonosi razvoju pozitivnih turistickih trendova i o¢uvanju kulturne bastine, sudjeluje
u razmjeni organizacijskih vjestina i znanja, provodenju analiza i donoSenju zakljuCaka koji
predstavljaju_Cvrst oslonac za dalinje planiranje projekata i cjelokupnog razvoja turisticke
destinacije. Clanstvo u strukovnim organizacijama omogucuje pristup detaljnim statistickim
podacima o turisti¢kim kretanjima, ponudi i potraznji, relevantnim pokazateljima, predvidanjima i
ucincima turizma Sto olakSava donoSenje vaznih odluka posebno u smjeru odrZivog razvoja
turizma. Planira se nastavak ¢lanstva i sudjelovanje u radu sljedecih organizacija:

¢ UN-Tourism (UNWTO) — Svjetska turisticka organizacija je agencija Ujedinjenih naroda koja
se bavi pitanjima vezanim za turizam. Globalno je tijelo koje se bavi sakupljanjem i usporedbom
statistickih podataka vezanih za medunarodni turizam. Publikacijom podataka omoguéuje se
usporedbe tijeka i rasta turizma na globalnoj razini. Planirane aktivnosti ukljucuju sudjelovanje
na skupstini pridruZenih ¢lanova te aktivno sudjelovanje u radu i analizama trendova i turisti¢kih
kretanja. UN Tourism Congress o gastronomiji odrzati e se u listopadu u Rijeci i Opatiji u
suorganizaciji s Hrvatskom turistickom zajednicom i Turistickom zajednicom Kvarnera.

» City Destinations Alliance (CityDNA) - organizacija koja je prethodno nosila naziv
Europsko udruZenje turistickih gradova (ECM - European Cities Marketing) neprofitna je udruga
diji je osnovni cilj jacanje komparativnih prednosti najvedih turistikih gradova Europe i Sire.
Asocijacija pruza platformu za razmjenu znanja vezanih za razlicite oblikevturizma kroz isticanje
primjera dobre prakse i unapredenje komunikacije medu clanovima. Clanovi asocijacije su
turisticke zajednice, kongresni uredi i gradske marketinske agencije. Planirane aktivnosti
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ukljuCuju sudjelovanje na skupstini te aktivno sudjelovanje u radu i analizama trendova i
turistickih kretanja.

« Skal International je vodeca globalna organizacija profesionalaca u turizmu i putovanjima,
osnovana 1934. godine u Parizu, Francuska. Skal okuplja lidere iz razlicitih sektora turisti¢ke
industrije, ukljucujuéi avio-kompanije, hotele, putnicke agencije, turisticke zajednice i mnoge
druge grane povezane s turizmom. Skdl ima preko 12.000 ¢lanova u vise od 100 zemalja,
organiziranih u oko 300 klubova Sirom svijeta. Kroz ¢lanstvo u Skél klubu Kvarner ova mreZa
omogucava povezivanje, razmjenu iskustva i uspostavu poslovnih odnosa.

 Aromas Itinerarium Salutis - Udruga Aromas Itinerarium Salutis (AIS) je neprofitna udruga
osnovana 2021. godine u Valenciji (Spanjolska) s ciljem ocuvanja i promicanja materijalne i
nematerijalne europske bastine vezane uz povijest farmacije kroz realizaciju i upravljanje
Europskom rutom povijesnih ljekarni i ljekovitih vrtova. Projekt je trenutno u fazi evaluacije od
strane dodijeljenog predstavnika VijeCa Europe, a u rutu je uvrStena Rijeka i JGL Muzej
farmacije temeljem clanstva predstavnika Muzeja i Turisticke zajednice grada Rijeke.

¢ Federacija europskih karnevalskih gradova (FECC) — udruga organizatora karnevaiskih
dogadanja na podrucju Europe (turisticke zajednice, udruge, tvrtke, fizicke osobe i javne
institucije). Asocijacija pored promidzbenih aktivnosti pruza mogucnost razmjene iskustava i
karnevalskih grupa Sto predstavlja izuzetnu vrijednost za odrZavanje i unapredenje kvalitete i
organizacije Rije¢kog karnevala. Planira se sudjelovanje u radu skupstine udruge.

e NEG - Narrische Europaische Gemeinschaft organizacija je koja okuplja organizatore karnevala
koji se odrzavaju u pokladno vrijeme, s naglaskom na kulturni znacaj karnevala u zemljama
Europe. Planirano je sudjelovanje u radu skupstine.

Cilj aktivnosti:
Razmjena organizacijskih vjestina i znanja, pristup relevantnim podacima o svjetskim turisti¢kim
kretanjima i trendovima, edukacija ¢lanova.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 35.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

5.2. Domace strukovne i slicne organizacije —‘

Turisticka zajednica grada Rijeke Clan je nekoliko domadih strukovnih udruZenja ¢ime
aktivno sudjeluje u razmjeni korisnih informacija te suraduje s organizacijama u cilju definiranja
optimalne strategije promocije turistickih proizvoda na podrucju destinacije:

o Klaster zdravstvenog turizma Kvarnera - specijalizirani klaster okuplja clanstvo iz
redova medicinskog, turistickog i sveuciliSnog sektora te prate¢ih usluga s ciliem stvaranja
prepoznatljivog i konkurentnog zdravstveno-turistickog proizvoda na lokalnoj i
medunarodnoj razini. Clanstvo u klasteru podrazumijeva sudjelovanje u promociji Kvarnera
kao destinacije pogodne za zdravstveni turizam. Ovim ¢lanstvom Turisticka zajednica grada
Rijeke, odnosno Rijeka kao turisticka destinacija dobiva dodatnu vidljivost kroz promotivne
kanale Klastera te sudjeluje u planiranju aktivnosti Klastera, razmjeni iskustava i znanja te
jacanju pozicije i imidZa Kvarnera kao destinacije za zdravstveni turizam.

e Hrvatska udruga karnevalskih gradova — HUK — nacionalna strukovna organizacija
koja okuplja hrvatske karnevalske gradove te zastupa i promice interese karnevala kao
kulturne bastine i tradicije u gradovima koji vole, Zive i diSu za svoje karnevale. U sklopu
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organizacije planiraju se aktivnosti razmjene vrijednih informacija, iskustava i izazova u
organizaciji karnevala te sudjelovanje na godisnjoj skupstini udruge.

Cilj aktivnosti:

Povecanje konkurentnosti destinacije i unapredenje kvalitete turisti¢kog proizvoda zdravstvenog
turizma. OCuvanje kulturne bastine, promocija zajednickih interesa i vrijednosti karnevalskih
gradova. Razmjena korisnih informacija, vjestina i znanja unutar organizacija.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj marketinga i promocije)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.500,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Planirana sredstva 394.000,00 €

TuristiCka zajednica grada Rijeke obavlja struéne i administrativne poslove sukladno Statutu
Turisticke zajednice grada Rijeke. Provodi sve poslove nuzne za ostvarenje Godi$njeg programa
rada Turisticke zajednice grada Rijeke, kao i aktivnosti vezane za izvrenje planiranih i zakonom
propisanih zadaa. Trenutno je zaposleno 7 radnika. Navedeni radnici obavljaju struéne,
administrativne, financijske, plansko-analiticke, evidencijske, statisticke i ostale uredske poslove
potrebne za funkcioniranje Turisticke zajednice i njenih tijela.

Turisticka zajednica obavlja osobito ove poslove:

o  provodi zadatke utvrdene GodiSnjim programom rada Zajednice,

o obavlja stru¢ne i administrativne poslove u vezi s pripremanjem sjednica tijela Zajednice,

o obavlja strucne i administrativne poslove u svezi s izradom i izvr§avanjem akata tijela
Zajednice,

o obavlja pravne, financijske i knjigovodstvene poslove, kadrovske i opée poslove, vodi
evidencije i statisticke podatke utvrdene propisima i aktima Zajednice,

o izraduje analize, informativne i druge materijale za potrebe tijela Zajednice

o daje tijelima Zajednice kao i drugim zainteresiranim stru¢na misljenja o pitanjima iz
djelokruga Zajednice,

o obavlja i druge poslove koje joj odrede tijela Zajednice.

6.1. Place

Navedena stavka obuhvada troskove placa radnika Turisticke zajednice grada Rijeke
ukljuCujudi pripadajue troSkove sukladno zakonskim propisima koji reguliraju obraéun placa. U
ostale pripadajuce troSkove ubrajaju se dar radnikovu djetetu do 15. godine Zivota, dar radniku u
naravi, prigodne nagrade (boZi¢nica, naknada za godisnji odmor i sl.) , nov&ane nagrade radnicima
za radne rezultate, jubilarne nagrade radnicima, otpremnina prilikom odlaska u mirovinu,
jednokratne potpore u slucaju smrti ¢lana uZe obitelji radnika te nov€ane paugalne naknade za
podmirivanje troskova prehrane radnika.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj racunovodstva)

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 295.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji
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| 6.2. Materijalni troskovi |

Materijalni troskovi obuhvacaju sve troskove neophodne za funkcioniranje Turisticke
zajednice grada Rijeke.

Rashodi TuristiCcke zajednice grada Rijeke obuhvacaju naknade troskova radnicima,
rashode za usluge telefona, interneta i poste, rashode za tekuée odrZavanje, komunalne usluge,
zakupnine i najamnine za opremu, odvjetnicke i javnobiljeznicke usluge, racunalne usluge,
rashode za uredski materijal, materijal za odrzavanje i energiju, rashode za amortizaciju
nabavljene opreme, financijske i ostale rashode te rashode za nabavu sitnog inventara i opreme
neophodne za obavljanje djelatnosti.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj racunovodstva)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 92.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji

6.3. Tijela Turisticke zajednice 7

Tijela Turisticke zajednice grada Rijeke su Predsjednik Zajednice, Turisticko vijece i
Skupstina koji za obavljanje svoje aktivnosti ne primaju naknade. Planirani trokovi odnose se na
troSkove vezane uz organizaciju odrzavanja sjednica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (administrator)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 7.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisnji
7. REZERVA
Za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih

aktivnosti planiraju se sredstva rezerve u iznosu od 10.000,00 €. Navedena sredstva rasporeduju
se temeljem odluke Turistickog vijeca na ve¢ planirane aktivnosti ili nove aktivnosti.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZGR (voditelj raCunovodstva - Turisticko vijece)
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: cjelogodisniji

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o financijskom rezultatu poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak

prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni
dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

C) PLAN ZADUZIVANJA I OTPLATA

U travnju 2025. godine sklopili smo Ugovor o okvirnom kreditu po transakcijskom racunu
kod poslovne banke Erste & Steiermarkische bank d.d. u iznosu od 150.000,00 €. Kredit je odobren
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do 31.12.2025. godine. Navedeni okvirni kredit po transakcijskom racunu obnovili bi u 2026. godini
i koristili samo u slu€aju prijeke potrebe kako bi na vrijeme mogli plaéati svoje obveze za planirane
aktivnosti. ZaduZenje bi se realizirano u skladu sa Zakonom o dopunama Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 42/20) prema kojem ukupna vrijednost obveza
po osnovi zaduZenja na godisnjoj razini smije prelaziti 10% financijskim planom predvidenih
ukupnih prihoda.

Sveukupno aktivnosti — 2.520.000,00 €
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| STRUKTURA PLANIRANJA - Tablicni prikaz

|

\ 1. Plan prihoda

|

i\ lzmi ) Indeks Plan
. lzmjenei : 2026./1.
PRIHODI dopune Plana Plan2026. |UdiO%U | ene
2025. realizaciji dopune Plana
2025.
1. |zvorni prihodi 1.236.000,00 1.236.000,00 49,05 100
1.1. [Turisticka pristojba 396.000,00 396.000,00 15,71 100
1.2. |Clanarina 840.000,00 840.000,00 33,33 100
B  Tinod| Iz proracuna 451.600,00 622.000,00 | 24,68 138
opéine/grada/driavnog
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 60.800,00 250.000,00 9,92 411
4. Prihodi iz EU fondova 6.530,00 0,00 0,00 0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 352.900,00 365.995,00 14,52 104
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 89.942,39 40.000,00 1,59 44
7. Ostali prihodi 12.227,61 6.005,00 0,24 49
Sveukupno 2.210.000,00 | 2.520.000,00 | 100,00| 114
| 2. Plan aktivnosti
i N Indeks Plan
. lzmjenei : 2026./ 1.
AKTIVNOSTI dopunePlana | Plan2026. |Y90%U| [ ichei
2025. realizaciji dopune Plana
2025.
1. ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANIJE 18.880,00 20.000,00 0,79 106
11 Izrada strateskih/operativnih/

- komunikacijskih/akcijskih dokumenata 15.750,00 15.000,00 0,60 95
1.2. IstraZivanje i analiza trzidta 3.130,00 5.000,00 0,20 160
13 Mijerenje ucinkovitosti promotivnih

- aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.062.190,00 | 1.203.600,00 | 47,76 113
51 Identifikacija i vrednovanje resursa te

h strukturiranje turistickih proizvoda 30.300,00 49.894,42 1,98 165
29 Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog

- proizvoda 14.440,00 16.000,00 | 0,63 111
2.3. Podrika razvoju turistickih dogadanja 701.380,00 549.173,00 | 21,79 78

2.3.1. RRijetki karneval 379.520,00 |  304.480,00 | 12,08 80
2.3.2. | jeto na Gradini i Rije¢ki tunel 74.350,00 0,00 | 0,00 0
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r

2.3.2.

o |

Trsatski kastel 365 0,00 117.500,00 0
233 |Rijeka Advent 135.720,00 2.193,00 | 0,09 2
234. Potpore projektima i manifestacijama 111.790,00 125.000,00 4,96 112
Women's Weekend 35.000,00 35.000,00 | 1,39 100
Wine EnoGASTRO VIP event 6.000,00 6.000,00 0,24 100
WineRi 4.000,00 4.500,00 0,18 113
Dani Trsata — Povratak Frankopana 2.000,00 0,00 0,00 0
KultuRI-Konferencija o industrijskoj bastini 0,00 1.500,00 0,06 0
Hrvatski festival burleske i kabarea 1.500,00 1.500,00 0,06 100
Fiumanka 9.000,00 9.000,00 | 0,36 100
Melodije Istre i Kvarnera 4.000,00 4.500,00 0,18 113
IzloZba ,,Pul Kastela” 2.000,00 0,00 0,00 0
Rijeka Craft Beer Festival 0,00 3.000,00 0,12 0
Malik fest 3.000,00 0,00 0,00 0
Old Rock Festival 0,00 1.000,00 0,04 0
Vrisak 0,00 4.000,00 0,16 0
RijecCke stepenice 4.000,00 5.000,00 0,20 125
RiTech Expo 0,00 20.000,00 0,79 0
CRO Race 10.000,00 10.000,00 | 0,40 100
Ri Rock festival 2.000,00 0,00 0,00 0
RijekaRun/Homo si teé 7.000,00 0,00 0,00 0
Rijeka Boat Show 6.000,00 6.000,00 | 0,24 100
Jazz Time Rijeka 4.000,00 4.000,00 | 0,16 100
Ostale potpore 12.290,00 10.000,00 0,40 81
2.4, TuristiCka infrastruktura 290.000,00 538.532,58 21,37 186
2.5, Podrska turistickoj industriji 26.070,00 50.000,00 1,98 192
3. KOMUNIKACUA | OGLASAVANJE 643.800,00 833.000,00 | 33,06 129
31, Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
radionice 30.000,00 30.000,00 1,19 100
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 18.350,00 40.000,00 1,59 218
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 20.000,00 20.000,00 0,79 100
34. Internetske stranice 28.680,00 28.000,00 1,11 98
35, Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih
podataka 14.100,00 10.000,00 0,40 71
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 201.270,00 205.000,00 8,13 102
3.7. Oglasavanje destinacije
331.400,00 500.000,00 19,84 | 151
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4. DESTINACISKI MENADZMENT 23.910,00 21.900,00 0,87 92
a1 Turisticki informacijski sustavi i
o aplikacije/eVisitor 0,00 1.000,00 0,04 0
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.110.00 13.000.00 0.52 129
4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 13.800.00 7.900.00 0.31 57
5 CLANSTVO U STRUKOVNIM
) ORGANIZACJAMA 41.340,00 37.500,00 1,49 91
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 38.840.00 35.000.00 139 90
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 250000 2 500.00 0.10 100
6. Administrativni poslovi 419.880,00 394.000,00 | 15,63 94
6.1. Place 313.650,00 295.000,00 | 11,71 94
6.2. Materijalni troSkovi 99.230,00 92.000,00 3,65 93
6.3. Tijela Turisti¢ke zajednice 7.000,00 7.000,00 0,28 100
7. REZERVA 0,00 10.000,00 | 0,40 0
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE
8. GODINE 0,00 0,00 | 0,00 0
SVEUKUPNO 2.210.000,00 | 2.520.000,00 | 100,00 114

3. Plan prihoda (primitaka) i rashoda (izdataka) Turisticke zajednice grada Rijeke prema
Racunskom planu neprofitnih organizacija

U skladu s Pravilnikom o sustavu financijskog upravljanja i kontrola te izradi i izvrSavanju

financijskih planova neprofitnih organizacija (NN 119/15) Plan prihoda i rashoda priprema se
najmanje na razini skupine iz Ra¢unskog plana za neprofitne organizacije.

Plan prihoda/primitaka

Klasifikacija Obis skupine u
izragun. | P> S<uP PRIHODI Plan2026. |Udio %
racunskom planu
plana
1. lzvorni prihodi 1.236.000,00, 49,05
11.| 33 [Prihodipoposebnim i pristojba 396.000,00 15,71
propisima
12.| 3p [Prihodiodclanarinai e g 840.000,00| 33,33
¢lanskih doprinosa
2. 35 |Prihodi od donacija | nodi iz proracuna 622.000,00 24,68
opéine/grada/driavnog
Prihodi od povezanih | . I
3. 37 |neprofitnih § hoc edisustava turistickin 250.000,000 9,92
.. zajednica
organizacija
4. 35 Prihodi od donacija  |Prihodi iz EU fondova 0,00, 0,00

72




Godisnji programa rada Turisticke zajednice arada Rijeke za 2026. godinu

1”7 RIJEKA

5. Prlhodl od.gospodarske 365.995,00, 14,52
djelatnosti
31 Pnhqdu odvprgdaje Prihodi od oglasavanja i ulaznica 303.100,00( 12,03
roba i pruzanje usluga
34 Prihodi od imovine Prihodi od zakupa i podzakupa 62.895,00| 2,50
6. 52 Rezultat poslovanja Prer.lesem prihod iz prethodne 40.000,00/ 1,59
lgodine
7. Ostali prihodi 6.005,00 0,24
34 [Financijskiprihodi | inodi od financijske 5,00 0,00
imovine/kamate
35 Prihodi od donacija  |Prihodi od trgovackih drustava 6.000,00, 0,24
SVEUKUPNO 2.520.000,00/ 100,00

Plan prihoda 2026.

Skupina iz j
racunskog plana |Opis skupine u raunskom planu ; .
neprofitnih neprofitnih organizacija nOCiR025, P
organizacija
I . ; Prihodi od pokrovitelja, prodaje
31 Prihodi od prodaje roba i usluga ulaznica i oglasavanja 303.100,00
32 Prihodi od ¢lanarina i &lanskih doprinosa  |Prihodi od turisticke ¢lanarine 840.000,00
33 Prihodi po posebnim propisima Prihodi od turisticke pristojbe 396.000,00
Prihodi od kamata, zakupa i
34 Prihodi od imovine podzakupa 62.900,00
Mg " Prihodi iz drzavnog proracuna, JLS-
35 Prinodi od donacija a, arada i prihodi od EU fondova 628.000,00
37 Prihodi od povezanih neprofitnih
organizacija Prihodi od HTZ-a 250.000,00
PRIHODI 2.480.000,00
Preneseni prihod iz prethodne
52 Rezultat poslovania godine 40.000,00
SVEUKUPNO PRIHODI 2.520.000,00
Plan rashoda/izdataka
Klasifikacija Ovis skupine
izradun, | Do oxuPineu AKTIVNOSTI Plan 2026. |Udio %
racun. planu
plana
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 20.000,00/ 0,79
Materijalni jerada
1.1. 42 rashodJi strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih
dokumenata 15.000,00, 0,60
M ijalni P . viv
1.2. 42 ateru.a n IstraZivanje i analiza trziSta 5.000,00, 0,20
rashodi
1.3. 42 ?::;Zgjialm Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.203.600,00, 47,76
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lz 1 2 Materijalni Identifikacija i vrednovanje resursa te
o rashodi strukturiranje turistickih proizvoda 49.894,42| 1,98
59 Sus'Favi oznacavanja kvalitete turistickog 16.000,000 0,63
proizvoda
42 x:;zl;juialnl Rashodi za materijal i usluge 16.000,00, 0,63
2.3. Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja 549.173,00| 21,79
2.3.1. Rijecki karneval 304.480,00| 12,08
42 Materij:alni Rashodi za materijal i usluge 304.480,00| 12,08
rashodi
2.3.2. Trsatski kastel 365 117.500,00 4,66
42 Materij:alni Rashodi za materijal i usluge 117.500,00| 4,66
rashodi
2.3.3. Rijeka Advent 2.193,00, 0,09
a3 [REshodi o orizaciia 2.193,000 0,09
amortizacije
2.3.4. Potpore projektima i manifestacijama 125.000,00( 4,96
45 Donacije Women's Weekend 35.000,00, 1,39
45 Donacije Wine EnoGASTRO VIP event 6.000,00, 0,24
45 Donacije WineRi 4.500,00 0,18
45 Donacije KultuRI -Konferencija o industrijskoj bastini 1.500,00, 0,06
45 Donacije Hrvatski festival burleske i kabarea 1.500,00, 0,06
45 Donacije Fiumanka 9.000,00, 0,36
45 Donacije Melodije Istre i Kvarnera 4.500,00, 0,18
45 Donacije Rijeka Craft Beer Festival 3.000,00, 0,12
45 Donacije Old Rock Festival 1.000,00, 0,04
45 Donacije Vrisak 4.000,00 0,16
45 Donacije RijeCke stepenice 5.000,00, 0,20
45 Donacije RiTech Expo 20.000,00, 0,79
45 Donacije CRO Race 10.000,00; 0,40
45 Donacije Rijeka Boat Show 6.000,00 0,24
45 Donacije Jazz Time Rijeka 4.000,00| 0,16
45 Donacije Ostale potpore 10.000,00 0,40
2.4, Turisticka infrastruktura 538.532,58| 21,37
a1 Rashpdi za P!.ac’ve zaposlenih na Trsatskom kastelu i u 49.964.49 1,98
radnike RijeCkom tunelu
gy Materiialni o hodi za materijal i usluge 229.261,35] 9,10
rashodi
a3 [Rashodi o rtizaciia 10.601,74| 0,42
amortizacije
aq  [Financiiski oo financijski rashodi 3.705,00 0,15
rashodi
01 Neprf:)izve.dena Ulaganje u tudu imovinu radi prva koristenja 245.000,000 9,72
dug. imovina
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2.5. gy [Materialni o a turistickoj industrij 50.000,00| 1,98
rashodi
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 833.000,00| 33,06
31 12 Materu.alnl Sajr.nO\.n, posebne prezentacije i poslovne 30.000,000 1,19
rashodi radionice
3.2 42 x:ﬁzzjialm Suradnja s organizatorima putovanja 40.000,00, 1,59
3.3. 42 Materu_alnl Kreiranje promotivnog materijala 20.000,00, 0,79
rashodi
3.4, g2 (Materiaini o netske stranice 28.000,00 1,11
rashodi
3.5, Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih 10.000,000 0,40
podataka
42 Materu.alnl Rashodi za materijal i usluge 7.381,25 0,29
rashodi
g3 [Rashodi - rizaciia 261875 0,10
amortizacije
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 205.000,00[ 8,13
g1 [Rashodiza g o saposlenih uTIC-evima 162.963,87 6,47
radnike
a2 [Materi@lni e hodi za materijal i usluge 41.878,63 1,66
rashodi
a3 [Rashodi b ortizaciia 157,50 0,01
amortizacije
3.7 42 Materijaini Oglasavanje destinacije
' rashodi € J ) 500.000,00] 19,84
4, DESTINACHUSKI MENADZMENT 21,900,000 0,87
a1 42 Materl!alnl Turl'Si.:leI informacijski sustavi i aplikacije 1.000,00, 0,04
rashodi /eVisitor
4.2. 42 Materiialni o lianje kvalitetom u destinaciji 13.000,000 0,52
rashodi
4.3. 42 Materu.alm Poticanje na oCuvanje i uredenje okolida 7.900,00, 0,31
rashodi
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 37.500,000 1,49
5.1. 42 ?gl:;z:juialm Medunarodne strukovne i sliéne organizacije 35.000,00, 1,39
5.2. 42 Materu.alnl Domace strukovne i sli¢ne organizacije 2.500,00, 0,10
rashodi
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 394.000,00| 15,63
6.1. 41 [Rashodiza 295.000,00 11,71
radnike
6.2. Materijalni troskovi 92.000,00{ 3,65
02 [rroivedena . vaopreme 11.470,68 0,46
dug. imovina
ap  [Materialni - erijalni rashodi 73.531,87| 2,92
i rashodi
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a3 |Rashodi o ortizacija 3.180,45 0,13
amortizacije
Fi — O
44 |nanC|.Jsk| Troskovi platnog prometa 3.817,00, 0,15
rashodi
6.3. 42 Materl!a n Tijela Turisticke zajednice 7.000,00, 0,28
rashodi
7. REZERVA 10.000,00; 0,40
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE
8. GODINE 0,000 0,00
SVEUKUPNO 2.520.000,00(100,00
Plan rashoda 2026.
Skupina iz
ra€unskog plana (Opis skupine u rac¢unskom planu .
neprofitnih neprofitnih organizacija EZREL] A, SECS
organizacija
Bruto dohodak s pripadajucim
41 Rashodi za radnike porezima i doprinosima, ostali 507.928,36
rashodi za radnike
Naknade troskova radnicima,
rashodi za usluge, rashodi za
42 Materijalni rashodi materijal i energiju, ostali 1.594.327,52
nespomenuti rashodi za materijal i
enerqgiju
43 Rashodi amortizacije Amortizacija 18.751,44
Bankarske usluge i usluge platnog
44 Financijski rashodi prometa 7.522,00
45 Donacije Tekude donacije 125.000,00
RASHODI 2.253.529,32
Ulaganje u tudu imovinu radi prava
01 Neproizvedena dugotrajna imovina koristenja 245.000,00
02 Proizvedena dugotrajna imovina Postrojenija i oprema 11.470,68
Rezerva 10.000,00
SVEUKUPNO 2.520.000,00
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